
医院广告宣传语(大全5篇)
人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一
篇范文呢？接下来小编就给大家介绍一下优秀的范文该怎么
写，我们一起来看一看吧。

医院广告宣传语篇一

各位来宾、各位朋友：

在这春暖花开，阳光明媚的日子里，我们满怀喜悦，欢聚一
堂，隆重举行“****联谊会”，我谨代表***公司向我们的贵
宾们表示最热烈的欢迎和最崇高的敬意！

近几年来，随着燃油价格的不断上涨，电动车以其绿色环保、
轻便节能的特性受到了政府的鼓励和广大消费者的青睐，市
场前景十分可观，短短几年的时间，国内电动车的产销量已
跃升到一千多万辆。我们欧派电动车顺应时代发展的潮流，
在大家的真诚合作和鼎力支持下，取得了可喜的成绩，我们
将永不满足现状，坚定不移狠抓企业管理，始终坚持“质量、
诚信、服务、发展”的经营理念，坚持精益求精，一丝不苟
的工作作风，树立清醒而坚定的质量观念，走持续创新的发
展之路，向所有消费者奉献令人满意的产品。

大消费者心目中树立起良好的品牌形象，一定会给所有关心
支持我们企业发展的各位同仁和朋友带来喜悦和自豪。

“雄关漫道正如铁，而今迈步从头越”，展望未来，我们将
更加信心满怀，我们一定会再接再厉，把各项工作做得更好，
历史赋予我们伟大的使命，国家为电动车产业的发展创造了
宽松的经营条件。为全面改善我们的社会环境，提高广大人



民的生活质量，我们一定会尽心尽力、勤奋工作，为中国电
动车事业的健康发展做出我们应有的贡献。最后，我衷心地
祝愿各位来宾幸福快乐，万事如意！

祝愿我们的友谊天长地久！

祝愿我们共同的事业兴旺发达！

祝愿首届欧派电动车联谊会圆满成功！

谢谢大家！

医院广告宣传语篇二

1. 百倍关爱，倍爱奶粉!

2. 倍爱奶粉，给宝宝加倍的疼爱!

3. 倍想念，爱相随，倍爱奶粉，妈妈的爱。

4. 倾入所以，用心关爱。

5. 倍爱，让宝宝high起来!

6. 用爱关怀我的宝贝——倍爱。

7. 倍爱和您一样爱着宝宝，希望他健康成长!

8. 倍爱，妈妈对宝贝的加倍关爱。

9. 聪明的孩子需要加倍关爱倍爱!

10. 倍爱奶粉，被爱的港湾!

11. 用“倍爱”要宝贝加倍关爱!



12. 倍爱奶粉，给你加倍的爱。

13. 给宝贝加倍的爱，就给宝贝的最爱。

14. 贝爱——爱与你同在。

15. 给宝宝来自新西兰的营养呵护。

医院广告宣传语篇三

甲乙双方根据《xxx广告法》及有关规定，签定本合同，并共
同遵守。

一、甲方委托乙方于 2012 年 10 月 1 日至 2013 年 4 月
1 日期间发布形象及业务广告。

二、广告媒介为led电子显示屏（六堰人民广场、青年广场、
火车站广场）。

三、广告采用甲方制作样稿（样带）提供给乙方，未经甲方
同意，乙方不得改动广告样稿（样带）。播出期间甲方可以
更换播放内容。

四、乙方有权审查广告内容和表现形式，对不符合法律、法
规的广告内容和表现形式，乙方应要求甲方作出修改，甲方
作出修改之前，乙方有权拒绝发布。

五、广告的样稿（样带）为合同附件，与本合同一并保存。

六、广告播出次数为 30 秒的宣传片，20 次/天，广告费共
计人民币 壹万捌千 元(小写： 元）。

七、广告费用按月支付，付款方式甲方应在每月一号前将当
月广告费人民币 叁千 元(小写： 元）支付给乙方。10月份



广告费人民币 叁千 元（小写： 元）甲方应在10月10日前结
清，付款方式现金或转账。

八、违约责任：

1、乙方如不能保证合同约定的播放时间，甲方有权终止合同，
并按实际正常播放的时间计算费用，向乙方追回已支付款项
的差额部分。

2、甲方如不能按合同要求付款，乙方有权终止合同，并按实
际正常播放的时间，向甲方要求支付费用。

3、因故停播的次数，乙方应在合同期满后如数补播，且不得
另行收费。

4、若甲方广告投放时长未能达到六个月，则甲方须一次性支
付乙方元违约金。

九、合同纠纷解决方式：经济合同仲裁（或法院起诉）。

医院广告宣传语篇四

1、找方法才能成功，找借口只有失败。

3、专业代理，优势尽显，素质提升，你能我能。

4、超越自我，敬业创新。

5、计划是时间的最好保障，时间是效率的坚实基础，效率是
行动的优化大师，行动是成功的唯一途径。

6、乱丢乱吐，文明全无;废物入箱，才合规章。

7、从源头抓好质量，实现可持续发展。



8、心态正，事业成，不成也成。

9、敬业创新务实高效。

10、品质是企业发展的命脉，是员工生活的保障。

11、热情服务、转变观念、增强知识、迎接挑战。

12、宁可因高目标而脖子硬。

13、同心才能走得更远，同德才能走的更近。

14、您的自觉贡献，才有公司的辉煌。

15、成就团队辉煌，助我人生成长。

16、快快乐乐上班来，平平安安回家去。

17、超越自我，追求卓越，勇创一流，勇创新高。

18、质量认证，企业全球化的通行证，也是企业管理的起点。

19、业务规划，重在管理，坚持不懈，永葆佳绩。

20、与时俱进拼搏向上团结务实争创一流。

21、需求万变努力不变。

22、创新是根本，质量是生命，务实是宗旨，效益是目标。

23、创新是企业声明的源泉。

24、制造须靠低成本，竞争依赖高品质。

25、勤俭节约爱护公物，以厂为家，共同发展。



26、今天工作不努力，明天努力找工作。

27、做好了，才算做了。

28、虚心明理，实心却欲。

29、一丝之差，优劣分家。

30、只有勇于承担责任，才能承担更大的责任。

31、我们极度鄙视一切乱丢乱吐等不文明行为。

32、敢于竞争善于竞争赢得竞争。

33、树立核心价值观，而且要善于学习，更要善于创造。

34、安全是最大的节约，事故是最大的浪费!

35、实施三大战略创信誉，培育企业文化树形象。

36、iso，企业打开全球化市场的金钥匙。

37、以厂为校，以厂为家;互相学习，互相关怀。

38、你思考，我思考，品质提升难不倒。

39、高质量服务，高技术创新，高速度发展。

40、今日的质量，明日的市场。

41、得意时应善待他人，失意时你会需要他们杜绝不良思想，
发扬优质精神。

42、安全是遵章者的光荣花，事故是违纪者的耻辱碑!



43、你投入了心血、汗水、智慧，工程回报你安全、优质、
效益!

44、杜绝不良思想，发扬优质精神。

45、要想不被淘汰，只有跑在前面。

46、振奋精神，开拓进去，内聚人心，外树形象。

47、美好家园靠我们共同建造。

48、精品意识在我心中，精品工程在我手中。

49、指挥十遍不如带头一干，空谈千言不如做好一件。

50、讲团结，发扬团队精神;重科技，以科技促发展;强管理，
向管理要效益。

医院广告宣传语篇五

前言：

传统的开业庆典促销模式已经形成固定的模式，渐渐流入程
序化，打折+返金+礼品三套促销手段已经很难有效的吸引目
标客户了，往往商家投入了大量的人力、物力财力，而消费
者根本不买帐，根本无法达到理想的广告宣传效果。本次开
业庆典促销欲想达到热闹、超人气的效果，必须大胆采用全
新的餐饮营销模式，创造威海餐饮业促销最新浪潮。

促销整体策略分析：根据威海餐饮业目前状况，张家老院子
在消费者心目中一家经营川菜为主的特色性餐厅，不管从装
修风格和菜品口味来讲在同行业中都属于独树一帜的。川菜
的博大精深和张家老院子餐厅名字的亲和力更为彰显出本次
促销活动的主题性---强烈的饮食文化氛围带动浓厚的餐饮促



销氛围。以系列性主题活动贯穿整个促销活动当中去，最大
限度的和目标消费者互动起来，达到理想的促销效果。

促销策略 软文硬做

以张家老院子开业一周年以来，整个餐厅的经营宗旨为宣传
主线，贯穿餐厅对客人的服务承诺，员工服务素质的培养、
菜品质量的要求以及客户对餐厅的意见反馈等为辅助宣传，
在媒体上出现。并为宣告本次促销活动拉开序幕。

策略重点：1、尽量以非广告的形式出现在媒体上，以本报讯
或者通讯稿的形式为佳。2、尽量用第三者口气叙述本次宣传
内容，做到让读者有可信度，对于消费者反馈的宣传内容最
好能以真实顾客的经历为佳。不妨列出顾客的姓名，工作单
位等餐厅一周年庆典促销活动策划方案餐厅一周年庆典促销
活动策划方案。

促销策略主题互动。

1、活动方案：评选威海人最喜欢的餐厅

活动目地：暗喻张家老院子的特色性，并提升餐厅的知名度


