
企事业单位三八节活动 三八节活动方
案(模板5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。写范文的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？
这里我整理了一些优秀的范文，希望对大家有所帮助，下面
我们就来了解一下吧。

企事业单位三八节活动篇一

20xx年3月13日 星期四 下午第三四节课

篮球场

领导小组

组长：z

副组长：z

成员：z

工作小组

组长：z

副组长：z

成员：z

裁判员：z



1、 本次活动以年级为单位，由各年级分管政务副主任负责
协调报名。教辅人员由王毓组织报名。

2、 报名时每个活动按各项目要求报名，报名人数见各个项
目。

3、 各位老师可以报多个项目，次数不限，我们的活动是按
顺序单项进行，不会两项同时开。

单项录取前6名，团体取前3名。

1、 趣味踢毽

每个年级派出5名成员，每人踢三次，参赛者在距目标3米处，
将毽子踢入直径为20、40、60、80公分的圆心中，最后落点
在同心圆中就得分，从内到外依次以5、3、2、1记分。单项
记分最高者为冠军。各组所有成员总分之和为团体分。成绩
相同加试一次直至决出胜负。

2、跳长绳

每个年级派出6名成员。在一分钟内6人一起跳过的个数为比
赛成绩。跳过程如有一人及多人没跳过，则不计入总数。

企事业单位三八节活动篇二

1、为了培养学生的基本道德观念和社会责任感，养成良好的
行为习惯。在三八妇女节到来之际，根据学校少先队大队部
的工作计划，特举办本次以“我的妈妈”为主题的作文竞赛
活动，通过本次活动，让学生充分了解母亲，真正从内心感
到母亲对家庭的付出，对子女的关爱，培养学生尊重长辈、
孝敬父母的传统美德以及关心他人、热爱劳动的良好习惯。

2、为了落实新课程精神，促进我校作文教学，提高学生写作



水平，同时激发学生语文学习兴趣，特举办三至六年级作文
竞赛。

我的妈妈

组长：大队辅导员赵婷老师

成员：各班主任

学校三至六年级全体学生

20xx年3月上旬

1、大队部负责命题，参赛分为两大组即中年级组和高年级组。
其中中年级的作文字数在300字以上，高年级的作文字数
需500字以上。

2、文体：记人叙事为主，有真情实感；不写诗歌。

3、各班语文教师利用作文课组织学生随堂写作。

评奖分为两个组，按中高年级评奖，设一等奖一名；二等奖
两名；三等奖三名。

一类文：符合题意，中心突出，有感情且真挚，条理清楚，
思路清晰，谋篇布局合理，语言顺畅，善于运用一定的修辞
手法，能体现母爱的伟大。

二类文：符合题意，有中心，能表达一定的情感，层次比较
分明，有少量语病，且字数不足。

三类文：符合题意，事件交代清楚，有中心，有些语病，字
数不足。



企事业单位三八节活动篇三

方案一：在终端公示并直接在购买时体现现金折扣，例店庆
七折特价。

方案二：不在终端公示而在消费者产生购买意向后给予意外
的现金折扣。

方案三：将产品分为形像款，主销款，促销款三种类型。只
对促销款开辟专区进行现金折扣活动，以避免大范围的损害
品牌形像。

方案四：举办“一季一次，特价销售”季末销售活动，通过
一年两次的主题打折活动，给予消费者以大品牌季末打折可
以占到便宜的感受而非xx抛售这样的感觉。

2、服装店促销方案大全之试用样品/免费试用

解释：试用样品/免费试用这一形式更多的目的是为了让没穿
用过家居服或对本品牌不曾有过了解的消费者进行尝试性使
用，并通过尝试性使用成为常顾客。此活动的另外一个目的
是增强品牌的公信力。

方案一：以“新家居、新生活、新享受”为主题提前公示在
约定好的某一天限定数量消费者(如当天前100名)交等值零售
价格获得xx产品一套试穿，试穿期(如一周)末不满意者无条
件退货。

方案二：在某个特别节日(如教师节)针对适应我产品消费的
某类特别目标消费群体(如大学女教师)推出的主题活动(如尊
师重教)，前十名给予免费赠送。并提附加要求(可被宣传)在
随后的品牌宣传中加以运用。

方案三：以“谁是最窈窕的美丽女人”为主题进行特别消费



者寻找。在终端陈列特别制作的腰细身高的家居服形像产品，
进行消费者试穿。在约定的日子集中前期合适的入围者评选
出最优胜者，除送给其此件产品外，另外免费供应其在身材
未发生变化前的所有家居服(每季一套)。

3、服装店促销方案大全之优惠券

优惠券促销的目的包括了销售促进的三大目标，和现金折扣
有所区别的是，它能更多的吸引没有计划购买家居服饰的消
费者寻找到确定活动的终端进行消费。

方案一：在目标消费群集中的地方(如写字楼)进行每个单位
有限额度的(如两张)有限时间的(如本周末)优惠券派发，并
结合优惠券派发新产品说明，争取新顾客。

方案二：大型百货商场门前的产品小单页发放可结合优惠券
活动，虽有短期实际销售效果，但对品牌会造成伤害。一般
不建议使用此种方式，除非竞争导向趋向于激烈的价格竞争。

方案三：可与适应产品品味的地区性购物杂志联系，认可该
杂志所做的优惠券，并进行产品销售。

4、服装店促销方案大全之特价包装

特价包的目的是为了增强产品价格及形像竞争优势，主要包
括减价包和组合包两种形式。

方案一：情侣家居服(新婚夫妻)组合包。在一定时期内(如情
人节时间段)，购买情侣家家居服组合(情侣装或两套红装)，
可获赠礼品(不要降价)。

方案二：季节组合包。事先组合好的同类型不同季节的产品
组合或顾客现场搭配。例：春季购买时，凡购春季+夏季各一
款，组成季节组合包装，即获赠礼品(不要降价)。



方案三：普通的特价组合包。二件给以价格折让，三件即给
以更大价格折让。

5、服装店促销方案大全之赠品

买赠是除现金折扣外应用最多的一种销售促进活动方式，活
动形式多种多样极富变化性。目前众多品牌运用的普通的买
赠手段越来越难以引起消费者的关注。在赠品促进这一环节，
要最多注意的是赠品的选择，好的赠品方式可以让消费者因
为赠品而感觉物超所值选择产品。

方案一：在某些确定的特价产品品种中，进行买一套即送任
选另一套的特价活动。

方案二：进行买即赠的活动。赠品的选择以与服饰相关的产
品为宜。

方案三：“寻找真钻家居服”活动。在某些镶嵌水钻的产品
系列中进行产品组合，在确定的几款主推产品的外包装贴上
不干胶即刮式奖贴，内注明“中奖”“谢谢”字样，中奖产
品即有镶嵌真钻一颗。此活动即可有效提升品牌定位，更可
引发消费者对品牌的关注。

方案四：“买即赠二十万”购买正价家居服产品，即送家庭
保险一份，保额二十万，成本十元。

6、服装店促销方案大全之重复光顾奖励

重复光顾奖顾是为了吸引固定品牌消费者的一种手段。通常
以贵宾卡的形式体现。

方案一：购物即送贵宾卡，首次一套不享受贵宾卡折扣，购
物两套以上者即全部享受贵宾卡折扣。



方案二：对于持签名贵宾卡消费的顾客，每次给予折扣优惠
或给予家居小礼品赠送(形式任选)。同时，录入贵宾卡客户
资料，有大型活动或新款产品可手机短信群发通知消费者参
加活动。(忠实客户的培养非常重要，在我们目前产品设计力
占优势的情况下，可带来相当不错的口碑反应及带来其它消
费者。)

7、服装店促销方案大全之产品保证/价值承诺(服务)

产品保证的目的是为了通过承诺坚定消费者对品牌的信心，
进而产生消费。产品保证/价值承诺的主要实践手段通过服务
体现。

方案二：专卖店承诺本终端产品性价比是目前市面上最高的，
如发现有高于本终端同样的产品，给予价差补偿。说明：虽
然是一句难于执行的空头承诺，但有时敢于大胆的说出来，
对消费者也是一种心理上的促动。

方案三：商场“夏季新品先穿为快”活动，可与“组合包”
活动相结合，同时承诺在夏季的销售旺季(例六一前)，如有
降价，给以价差补偿。说明：充分利用消费者求新占便宜的
心理，引导消费者进行先行产品购买，将我们的产品销售期
有效提前，抢占市场份额。

8、服装店促销方案大全之联合促销

联合促销的目的是为了通过不同品牌产品间的相互销售促进
优惠活动来促进消费者购买行为的发生，进而带动销售并对
联合促销的品牌产生相关联的好处。对佰伦世家家居服饰来
讲，与其它大品牌成熟产品的联合促销将会有效带动产品销
量及品牌形像的提升。

方案一：三八节购家居产品，凭吊牌可六折购买xx文胸;购xx
文胸凭吊牌也可六折购佰伦世家产品。



方案二：购佰伦世家居服或派邦奴内衣即可获赠对方品牌优
惠抵扣券50元一张(或等值礼品)，用于购买对方产品使用。

方案三：购罗莱家纺床上七件套获赠佰伦世家家居服情侣装
一组，购佰伦世家家居服可获赠罗莱三件套一套。

9、服装店促销方案大全之售点陈列和商品示范

通过售点陈列和商品示范，有效提高消费者对产品的感知度，
进一步加强品牌亲近感，增加销售产生的机会。

方案一：服装博览会成都会议品牌在橱窗内进行的真人模特
家居生活静态展

方案二：佰伦世家公司展厅内模拟居家实景进行的形像展示。

方案三：“家居服流行趋势发布”在各地级市最大商场外的
走秀活动，真实的展示产品风格及消费理念。并可配合其它
销售促进方式结合进行。

10、服装店促销方案大全之公益销售促进活动

此活动的前提是获得一个有威望的盟友，权威部门的认定，
如民政局。

方案一：“为xx灾区或学校捐助旧衣活动”凡持知名品牌家
居服品牌前来捐献的消费者，即可以七折价格购佰伦世家家
居服;对持目标竞争对手产品(如佰伦世家的目标竞争对手为
美标/秋鹿/达尔丽)前来捐献的消费者，即可以六折价格购买
佰伦世家家居服。此活动的目的是为了提升品牌公益形像，
转移部分其它品牌的消费者试用我司产品。

方案二：凡每购佰伦世家家居服产品一件，即有五元钱捐助
地方民众关心的焦点问题(捐助民政局进行四川旱灾区救灾工



程)。

11、奖品(游戏、竞赛、抽奖)

此活动是充分利用消费者的xx心理及竞争心理，调动消费者
参与到与产品及品牌有关的活动中来并促进产品销售。

方案一：投飞镖游戏。共投三次，算出投中环数，按一环一
元钱计算，给以价格折让。

方案二：凡购家居服一套，即获得奖券一张，有机会获得钻
石大奖或双人海南之旅。

特别建议：对于运作商场的客户，建议以商场模特走秀展示
为主加以其它形式的组合销售促进活动将最富有效果。

以上十一种活动形式中的各个方案可以根据实际竞争情况一
加一组合，也可多组组合，这里就不一一叙述了，最重要的
是，我们一定要有销售促进方案的计划性。我们希望广大客
户能够在销售季节开始前就根据地区情况，按照每个周为一
个销售单元时间，进行销售促进活动的组织与分类实施。

企事业单位三八节活动篇四

目的：**年是教师发展年，提高女职工自身素质，充分发挥
女职工作用，在自己的`岗位上做出更大贡献。

时间：**年3月5日——3月12日

活动内容安排：

一、加强学习。继续深入开展“女职工岗位立功、塑造新形
象、做新人”活动，引导女职工树立自尊、自信、自立、自
强的精神，以崭新的面貌、创新的精神，组织教师参观、学



习、，提高女职工的参与率，使广大女职工在参与中受到教
益，得到提高，充分展示新风采。

二、注重创新。因地制宜开展具有女职工特色、灵活有效的
活动，结合开展岗位竞赛的活动，本着隆重、灵活、热烈和
注重实效的原则，开展业务竞赛，通过师徒结对展示课，开
创广大女职工的教育理念和创新竞赛的新局面。

三、注重办好典型宣传推广工作。借三八”国际劳动妇女节
之即，积极宣传女职工优秀事迹，在学校门口设立咨询点，
宣传学校特色，解决家长困难，努力争取在各自岗位上做出
突出贡献，掀起学先进，赶先进的热潮，更好地增强教师与
家长的感情，增强交流，共建和谐社会。

四、党员带头，带领教师投入到扶贫帮困一对一的活动中去。

3月8日结对教师与学生集中学校，进行丝网花制作的学习，
通过自己的双手，装扮学校，为环境增添色彩。

企事业单位三八节活动篇五

一、分别到每栋楼的'办公室去给老师们问好

二、送上早已准备好的妇女节礼物。

三、送上我们最温馨的祝福。

(一)前期宣传

1.活动前一周起在校广播站播音时间段里播放有关妇女节的
宣传语。

2.通过女生报登刊妇女节信息。



3.进行横幅宣传。

4.通过海报宣传妇女节，及其活动流程。

5.开通本校女生专题网页，宣传我校妇女节，以及活动后的
成果。

6.通过班级宣传。

(二)具体宣传方案

1)广播宣传：活动前一周起在校广播站播音时间段里播放有
关女生节的

宣传语，并为妇女节宣传活动的时间及有关妇女节的介绍内
容，以及负责部门。

2)女生报宣传：在女生报的头版刊登妇女节信息，内容包括
活动的举办

时间、活动主题以及负责部门。

3)横幅宣传：在学院主要校道悬挂横幅，横幅内容：

“感恩女性，情系万心。”。

4)海报宣传：到一饭，二饭门口粘贴海报进行宣传，海报内
容包括： 活动的举办时间、活动主题以及负责门。

1)网络宣传：通过在本学院主页开通妇女节专题的链接，内
容包括活动

的举办时间、活动主题以及有关妇女节的介绍和负责部门。

3) 班级宣传：到各个班的早读可是写通知，通知包括妇女节



的主题，时间，地点，以及活动流程。


