
2023年服装五一活动策划方案 五一服装
店活动方案(实用9篇)

婚礼策划的成功离不开对细节的把控和对不同环节的协调，
每一个细节都能影响整个婚礼的效果。以下是小编为大家整
理的一些整改措施的关键点，希望对大家有所启发。

服装五一活动策划方案篇一

一、主题：幸福大投“球”，下一个属于你。

二、活动时间：5月1日上午11：00开始

三、现场准备：

音乐播放（首先暖场，音乐打造声势，吸引群众，聚集一定
的人群，烘托现场气氛），遮阳伞摆好，工作人员到场，开
业，宣传标语悬挂好。

主要活动

以特别大的t恤（图案是以店铺名称，服装特色为内容），悬
挂于门店上方，大衣里面用气球填充，使其饱满。吸引过路
人留步。

在衣服下方设计两个超大口袋（使其能鼓起来），左边为“福
（服）袋”，右边为“手袋”。观众通过从下往上仍纸团，
投中一方送相应礼品。

（要求：纸团上写有姓名，联系方式，活动后还将从中随机
抽出数名幸运者。后期可以利用这些信息定期传递我们门店
最新优惠信息）吸引学生参与其中，了解门店信息。



最后，把特制大衣拍摄成艺术照片，并写上此次参加我们活
动，并且留下姓名与联系方式的学生姓名，然后贴在店铺墙
上。

（目的是为了来店铺的消费者有机会看到自己的名字，产生
一种自豪与归属感）。

规则与要求：

左边送——5元代金券（一月内使用有效）。

右边送——一些生活用品（比如洗衣粉，牙刷，牙膏以及肥
皂）

幸运者礼品——本店的牛仔裤一件或时尚t恤一件。（数名）

2.投纸团者与大衣的空衣袋要保持一定距离，在工作人员指
挥下头球与拿奖品。

特制大衣要求：

1.颜色鲜艳，图案明显；

2.衣袋要大，要深；

3.活动前必须把大衣挂好（挂在何处暂定）

四、具体促销活动方案

方案一：

一人行，第一件原价，第二件打8折。

两人行，两个人第一件打9折，第二件统统半价。



三人以上（包括三人）全体六折。

方案二：

凡是当天在本店购买服装的消费者，可获赠服装店代金券10元
（或会员卡，可打8.8折与积分，积分越高，打折越低），用
代金券牢牢抓住顾客，牢牢抓住顾客的心，提高长期回头客。

服装五一活动策划方案篇二

1、直接提高店面此段时间的销售业绩。

2、为销售峰期奠定客户基础！

五一买100送100！

：5月xx日

各店单日平均营业额提升至3000元以上。

5月xx日

暂无

凡在活动期间内，到店内一次性购买满100元货品（8折以上，
含8折）可一次性获得赠送的价值20元抵用卷5张！累计共
计100元！

每张抵用券限单次消费，且20元可以当场消费，不设找零。
（详细使用方法，见抵用券说明）

活动方式：

1、全场秋冬装特价5折起（主力折扣7折）



2、全场3w货品全面3x6折清仓。

3、全部新款冬装8折优惠。新客上门真优惠：

活动方式：

1、凡第一次到店面内购买商品的客户，可以直接登记客户资
料。并在原有购物的基础上再打9、5折！（限6折以上商品）

2、凡一次性买购超200元以上，可获得积分卡直接多两枚印
花的优惠积分。

3、新顾客一次性购买满228元可赠送精美身高尺一套！

活动方式：

1、自行指定15款为抢购专款货品，此些货品在抢购时间段内
一律最后单一成本价销售。

2、抢购详细操作方式（见附件）。

服装五一活动策划方案篇三

有专家曾经说过，促销越来越像是厂家和商家的“鸡肋”，
食之无味，弃之可惜。但也有专家曾说过：不做促销可能连
个鸡骨头都没有。面对竞争，逃避只能是坐以待毙。

如今，随着“感觉消费”时代的来临，消费者的购买习惯发
生了很大的变化。消费者越来越“随心所欲”。因此，精心
策划各种形式的促销相当重要。我认为在促销活动前，首先
要明确向谁传播，确定信息接收者，传播什么信息内容，何
时何地传播。而在具体策划上，有几项工作必须做好：

1、准确定位，主题鲜明。到底是传达给消费者品牌形象还是



现实售卖。

2、确定最佳的促销方案。除了事前周密的计划和人员安排，
还要有一个好的方案把活动目的和主旨深入到每一个人心中，
充分调动其积极性，还要对促销人员进行详尽的促销方案及
细节培训。

3、确定时间，促销时间宜早不宜迟。最好比对手早三天，以
免被对手抢先。再好的策划也要把握好时机。

4、营造好现场氛围。如pop海报要出彩，店堂音乐要恰到好
处，刺激顾客的购买欲望。

5、制定一个恰当的销售目标和激励方案。

6、控制促销成本，要“因己制宜”，这样才能有较好效果。

7、作好评估总结，为下次促销活动积累经验。

最后，需要注意的还有四点：1、调查到位，宣传错位;2、货
源要准备充足;3、活动选址免偏远、顾客稀少的地方;4、时
间最好控制在一周内完成(双休日为准)。
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搜索文档

服装五一活动策划方案篇四

五一节惊喜无限多

20xx年x月x日

提升销售，降低库存，发展vip客群

（针对某某品牌专卖店）

口号双节同欢，惊喜无限多

幸运大转盘，凡在专卖店购买某某品牌服装的顾客均可参加
幸运转盘游戏活动，所买产品按照幸运数字享受折扣优惠
（先买单再做游戏根据结果给与结算），另加128元赠军靴一
双，台历一份vip一张。

全场服装参与活动，平均折扣约：（58%+68%+78%+88%）73%

活动对象：周边潜在消费群体

利润说明：

58%折扣（最低档）

1件400元（吊牌均价）58%（幸运数字）+128元（军靴平均成
本）=360元

商品成本：400元（服装吊牌均价）0。35+128元（军靴平均
成本）=268元

毛利润：360元x268元=92元



88%折扣（中高档）

1件400元（吊牌均价）88%（幸运数字）+128元（军靴平均成
本）=480元

商品成本：400元（服装吊牌均价）0。35+128元（军靴平均
成本）=268元

毛利润：480元x268元=xx2元

活动口号买一赠1+1+1（买的.多送的多）

平均扣折：（70%+78%+85%）77%

活动对象：vip客群及周边潜在消费群体

利润说明：

赠品费用说明：台历成本约：8元洗衣卷成本约：5元

1、公司统一设计提供：kt版、pop、海报、部分礼品

2、场内外广告牌宣传：放置显眼位置

3、店铺布置：促销信息必须要提前安排制作宣传单（内容准
确无误、主题突出）和人手在目标群体集中区域发放，传递
促销活动信息，为店铺销售造势，条件允许的情况下可在当
地使用“短信通知的方式把促销内容信息传递给军备酷vip群
体。

4、卖场布置，节日气氛隆重，如：树等具有节日元素的装饰
品



服装五一活动策划方案篇五

一、主题：

幸福大投“球”，下一个属于你。

二、销售活动时间：

上午11：00开始

三、现场准备：

音乐放弃（首先暖场，音乐打造声势，吸引群众，聚集一定
的人群，烘托现场气氛），2遮阳伞摆好，工作人员到场，3
开业横幅，宣传标语悬挂好。

主要销售活动

以特别大的t恤（图案是以店铺名称，服装特色为内容），悬
挂于门店上方，大衣里面用气球填充，使其饱满。——吸引
过路人留步。

在衣服下方设计两个超大口袋（使其能鼓起来），左边为“福
（服）袋”，右边为“手袋”。观众通过从下往上仍纸团，
投中一方送相应礼品。（要求：纸团上写有姓名，联系方式，
销售活动后还将从中随机抽出数名幸运者。后期可以利用这
些信息定期传递我们门店最新优惠信息）——吸引学生参与
其中，了解门店信息。

最后，把特制大衣拍摄成艺术照片，并写上此次参加我们销
售活动，并且留下姓名与联系方式的学生姓名，然后贴在店
铺墙上。（目的是为了来店铺的消费者有机会看到自己的名
字，产生一种自豪与归属感）。



规则与要求：

1、左边送——“掘贝一家通”的5元代金券（一月内使用有
效）。

右边送——一些生活用品（比如洗衣粉，牙刷，牙膏以及肥
皂）

幸运者礼品——本店的牛仔裤一件或时尚t恤一件。（数名）

2、投纸团者与大衣的空衣袋要保持一定距离，在工作人员指
挥下头球与拿奖品。

特制大衣要求：

1、颜色鲜艳，图案明显；

2、衣袋要大，要深；

3、销售活动前必须把大衣挂好（挂在何处暂定）

四、具体促销销售活动方案

方案一：

一人行，第一件原价，第二件打8折。

两人行，两个人第一件打9折，第二件统统半价。

三人以上（包括三人）全体六折。

方案二：

凡是当天在本店购买服装的消费者，可获赠服装店代金券10元
（或“掘贝一家通”会员卡，可打8。8折与积分，积分越高，



打折越低），用代金券牢牢抓住顾客，牢牢抓住顾客的心，
提高长期回头客。
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服装五一活动策划方案篇六

新店、新礼、新时尚

二、活动时间

活动周期：开业之日起十天(要害是前5天)

选择周六或周日、最好是节假日开业。

三、活动对象

本次活动也会通过促销礼品选择来吸引一些男性消费。

四、活动内容

一重喜、进门有喜：



进店即赠予某某精美纪念品(或凭dm宣传单即可赠予礼品)

如1-3元左右礼品打火机、便签薄、原珠笔、锁匙扣、扑克等

二重喜、买就送(买满的金额、赠予的礼品各专卖店自行定
制)：

凡在活动期间凡购物就送“价值28元纯棉袜子”一双;

凡在活动期间凡买满258元，送价值48元精美宝珠笔一支;

凡在活动期间凡买满368元，送价值100元精美笔记本三组合
一套;

凡在活动期间凡买满488元，送价值138元的真皮皮带一条;

三重喜、获赠贵宾卡，凡有发生购买的顾客，前50名赠予贵
宾卡一张，注册登记后成为永久会员。

五、物料整合

1、店外主题海报：(主题任选其一)

新店新礼新时尚

新店添时尚折上加折礼中送礼企划文案

时尚新店好礼相见

新店开业精点时尚

点精时尚三降惊喜

2、吊旗：



正面主题广告词，反面开业大吉或新品上市。

3、易拉宝或x展架统一活动主题，与海报统一。

4、小立牌pop广告分别置于所属产品系列的陈列区域。

5、活动主题内容

6、dm传单内容同海报

7、大型充气拱门(写有活动主题)、升空气球、刀旗、花篮等。

8、其他：名片、礼品、贵宾卡、绶带。

六、终端环境

1、硬环境：陈列、道具及灯光音响等，应符合xxx品牌个性
主题终端要求，与形象宣传的风格调性保持一致。

2、软环境：专卖店导购员、收银员等，其仪容仪表、服务规
范等应与xxx的品牌形象交相辉映。

服装五一活动策划方案篇七

一、主题：幸福大投“球”，下一个属于你。

二、活动时间：上午11：00开始

三、现场准备：

1音乐播放(首先暖场，音乐打造声势，吸引群众，聚集一定
的人群，烘托现场气氛)，

2遮阳伞摆好，工作人员到场，



3开业*，宣传标语悬挂好。

主要活动

以特别大的t恤(图案是以店铺名称，服装特色为内容)，悬挂
于门店上方，大衣里面用气球填充，使其饱满。——吸引过
路人留步。

在衣服下方设计两个超大口袋(使其能鼓起来)，左边
为“福(服)袋”，右边为“手袋”。观众通过从下往上仍纸
团，投中一方送相应礼品。(要求：纸团上写有姓名，联系方
式，活动后还将从中随机抽出数名幸运者。后期可以利用这
些信息定期传递我们门店最新优惠信息)——吸引学生参与其
中，了解门店信息。

最后，把特制大衣拍摄成艺术照片，并写上此次参加我们活
动，并且留下姓名与联系方式的学生姓名，然后贴在店铺墙
上。(目的是为了来店铺的消费者有机会看到自己的名字，产
生一种自豪与归属感)。

规则与要求：

左边送——5元代金券(一月内使用有效)。

右边送——一些生活用品(比如洗衣粉，牙刷，牙膏以及肥
皂)

幸运者礼品——本店的牛仔裤一件或时尚t恤一件。(数名)

投纸团者与大衣的空衣袋要保持一定距离，在工作人员指挥
下头球与拿奖品。

特制大衣要求：



1、颜色鲜艳，图案明显;

2、衣袋要大，要深;

3、活动前必须把大衣挂好(挂在何处暂定)

四、具体促销活动方案

方案一：

一人行，第一件原价，第二件打8折。

两人行，两个人第一件打9折，第二件统统半价。

三人以上(包括三人)全体六折。

方案二：

凡是当天在本店购买服装的消费者，可获赠服装店代金券10元
(或会员卡，可打8、8折与积分，积分越高，打折越低)，用
代金券牢牢抓住顾客，牢牢抓住顾客的心，提高长期回头客。

服装五一活动策划方案篇八

1、市场背景

（1）全国各地休闲服场竞争激烈休闲服企业不断增多，商家
不断涌现，瓜分着消费者的钱袋，挤占着休闲服的市场。

（2）产品结构类同，但老品牌占上风眼下虽然几家休闲服的
产品结构虽然类同，但是依旧是老品牌占上风。原因是它们
的市场积累丰厚。

（3）品牌形象综合



从广告宣传、营销水平、品牌号召力到消费者选择偏好，xxx
整体上和他们比还是有一段距离。

由于各家品牌的服饰结构，甚至品牌形象都很类同，所以在
五月份必然会有一场激烈的价格战。

消费者对休闲服饰的认识有较快的提高，他们不仅仅是看产
品，同时还追求价格比例。

2、竞争者状况（温州地区）

第一集团军xx，xx他们是领先品牌；

第二集团军：xx、xxx他们是强势品牌；

第三集团军xx、xx。

特点：品牌知名度高，企业实力强大，广告投入大。实施本
地化战略，降低成本，强化竞争力。

3、消费者状况

消费者对休闲服饰已经认同，经常购买者占xx%，偶尔购买者
占xx%，只有xx%的人从来不购买。但年龄结构明显偏小。

消费行为特征：重价格，但对品牌附加值概念模糊。但也已
有一部分消费者认识到这一点。

4、***的市场表现

知名度、美誉度不十分高。有一定的市场占有率，尤其是南
方市场。而且今年产品开发还有一定的竞争力。虽然有前一
段时间特价的不俗表现，但综合实力表现不突出。



结论：市场潜力极大，教育转变引导消费者任务极重。

消费者已经被培养起消费休闲服饰的习惯，这个消费习惯是
几家牌子共同完成的。从长远来说，目前消费者有相当大的
部分会有换口味的倾向，市场潜力极大，但培养教育消费者
是较长期渐进的过程，xxx任重道远。

纵上所述，怎么让消费者理解xxx真正的名牌，尤其显的重要。
必须利用新店开业的契机和一系列品牌推广活动，表达xxx品
牌内涵，从而达到轰动效应。

xx问题很多，但可变因素多，只要方向对头，工作到位，就
会有良好效果。其中两点很重要：一是产品特点、产品质量
很好，只是原来没有把它很好地传播出去。二是xxx影响面不
大，但让人有亲切感。可谓风险与利益同在，机遇与挑战并
存。

二、活动目的

1、充分展示xxx独特的个性魅力。

2、提高xxx的美誉度。

3、以xx市区xxx专卖店为源头效应，带动周边地区的专卖店
的销售。

4、促进xxx在市场的发展。

5、提高营业额

6、增加社会效益

7、增强公司全体员工的凝聚力



三、活动主题

活动主题：火红五月别样天

四、活动口号

活动口号：你火了吗？

意为：

（1）消费者应该抛弃过去陈旧的消费理念，重新选择消费目
标；

（2）消费者应该选择新的品牌消费，该换换口味了；

（3）酷暑即将来临应该添置几件清凉的服饰了；

（4）让充分展现消费者个性化消费。

（5）体现xxx夏季服饰已经全新上市；

（5）体现xxx在不断的完善自己。

服装五一活动策划方案篇九

五一劳动节，(迎五一，大酬宾，即日起购买本店商品满???
钱送小背包、t恤、精美饰品、返券等)你可以选一些有新颖奇
特的礼品赠送，返券和反现金是比较实惠的，比如你有件衣
服原来卖150，现在你卖200反50现金，商家都这么炒作，或
者像那种专卖店，满什么298，398送一些小东西，可是单件
衣服价格不够，两件价格又超，有的时候经常会为小礼品而
再买一件，以达到赠送礼品的价格。

个人觉得服装店肆开张宣传语还是以促销为主，“__开业打



折让您瑰丽不打折”，同时合营促销互动比方：

开业期间服装店购满300元，获赠xl化装品送出试用装，享受
特别九折;

购满500元，获赠xl化装品送出x品牌化装品一支，享受特别
八折;

开业期间买指定款式服装赠xl化装品送出试用装，享受特别
八八折;

购满380元，获赠xl化装品送出试用装，享受特别九折。

在xl化装品店购买化装品，获赠上述三店特别九折优惠。

现场免费打点会员资格，获赠精细礼品一份;

购物满300元，成为金卡会员，获赠精细礼品一份和x品牌化
装品一支;

购物满600元，成为钻石卡会员，获赠精细礼品一份和x品牌
化装品一套。


