
最新圣诞节营销策划宣传语 圣诞节活动
营销策划方案(实用5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。写范文的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？
以下是小编为大家收集的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

圣诞节营销策划宣传语篇一

２、通过一系列企划活动，吸引客流，增加人气，直接提升
销售业绩。

xx年12月4日——12月31日

1、海报。

2、电视。

3、场内外广告牌宣传：总体要求：活动公布一定要提前、准
确无误，排版美观大方，主题突出。

4、卖场布置总体要求：节日气氛隆重、浓厚、大气。

分时间段的活动安排：

（为使活动具有连续性、衔接性，容易记忆，将活动按周期
进行，轮番对顾客进行促销，持续刺激消费者的购物欲望，
加深顾客对超市的印象，不断实施消费行为。）

第一周期：12月4日—12月10日

惊喜第一重：购物积分送大米，积的多送的多！（凭电脑小



票换积分卡）

市场分析：目前，积分卡是我们吸引顾客长期实施消费行为
的一项有效促销措施。

第二周期：12月11日—17日

惊喜第二重：积分卡再次与您有约！

分析：由于第一周活动的促销力度相当大，不仅会吸引积分
卡顾客的消费，更会吸引无积分卡的顾客，那么，怎样满足
这批无积分卡的顾客呢？唯一办法：再次发行一期积分卡，
从而再次扩大我们的积分卡客户，争取市场份额。

活动内容：狂欢圣诞节，积分卡再次与您有约！只要您在我
商场购物满100元即可获得积分卡一张，这张积分卡除享受以
前约定的优惠外，在圣诞节期间享受更超值的优惠、更无限
的回报。一卡在手，惊喜时时有！

注：凭电脑小票（当日小票有效，金额不累计）到我商场大
宗购物处办理。

第三周期：12月18日—23日

第三重惊喜：奶粉文化周

活动内容：结合天气和饮食的特点，在此期间重点推出奶粉
促销，组织3个厂家进行培训和保健宣传，如惠氏、美赞臣、
雅培等，并要求每个厂家提供相应赠品进行赠送和促销，
计888份，此期间提供奶粉惊喜特价。

第四周：12月24日—12月31日

惊喜第四重：狂欢圣诞节，加一元多一件！



活动时间：12月25日—27日

活动内容：凡于此期间，当日在我商场一次性购物满68元及
以上者均凭小票加一元得一件超值礼品。（每日限量，先到
先得）

购物满58元加1元得xx礼物（限量300顶）

购物满118元加1元得xx礼物（限量300个）

购物满218元加1元得xx礼物（限量300瓶食品）

惊喜第五重，圣诞老人来啦！甜蜜礼品大派送

活动时间：12月24日和25日

活动内容：每天由圣诞老人和圣诞婆婆手提圣诞礼包对来我
商场的小朋友进行糖果大派送。（预备：大约每天约30斤糖。
）

第六重惊喜：狂欢圣诞节，超低特卖场

活动时间：12月20—30日

活动内容：每天提供两种以上超低价商品，统一摆放于出口
处，形成一个超低特卖场，顾客凭当日购物满38元的电脑小
票。每人每票限购一份，售完为止。

圣诞节营销策划宣传语篇二

活动主题：

浪漫圣诞，惊喜回馈！



活动时间：

12月1日—12月30日

活动目的'：

1、提高消费金额，增加会所营销业绩；

2、加强与顾客之间的联系，巩固客户的忠诚度；

3、打响品牌知名度，宣传企业文化。

活动内容：

促销活动一：完美圣诞节，大餐吃到饱！

请记住在会所圣诞节活动期间，凡是当天消费满8000元以上
的顾客均可获得吃三人大餐的特权，名额有限，仅进店消费
前十名的。

促销活动二：圣诞双人游，浪漫不断！

每年的圣诞节，不论是商场还是旅行社都会推出情侣优惠活
动，一些旅行社还专门为情侣们制定圣诞节旅游路线，不仅
拉动顾客消费，还能带动圣诞节的气氛。所以会所想要在20x
圣诞节策划不一样的促销活动，不妨考虑和一些旅行社联合
促销。

在活动期间，新顾客凭未消费完毕的其它美容院护理卡在本
会所开卡，并且消费达到1000金额的话，就可以和另一半享
享受美容院推出的圣诞节双人游活动。而已经是会所的老顾
客，只要您在圣诞节当天消费满800元也可获得双人游机会。

注：消费金额来决定去哪儿游！



促销活动三：幸运大转盘，圣诞赚不停！

圣诞节活动期间，凡在会所消费金额满388元的顾客均可获
得“幸运大转盘”的一次机会，该转盘里成本划分不同区域：
500元、600元、700元、800元、900元、10000元代金券或者
是产品。由顾客转动转盘，指针指向哪个区域，当场兑奖，
永不落空，让你圣诞夜赚不停！

活动注意事项：

1、在活动前期，会所店长需分配好每位员工的工作任务，为
她们打气加油，提高她们的奋斗志气。

2、在活动期间，美容师必须认真对待进店的每位顾客，不要
给顾客留下一个不好的印象。

3、在活动结束后

圣诞节营销策划宣传语篇三

创造更大的利润;更好的利用新兴媒体进行营销;与时俱进，
我公司现联合长春市各大商家于__年12月日进行圣诞节百商
联动活动。本次活动由智团营销策划有限公司及各大加盟商
家联合主办。

一、 活动目的：

1、社会意义：回馈客户，给客户更贴心的服务与优惠。

2、商业价值：借助节日主题为商家创造更大的利润;更好的
利用新兴媒体进行营销;增加店铺/企业的曝光度、关注度用
户粘度、美誉度;异业联动实现资源整合战略;打造更人性化、
亲情化的企业形象。



二、 活动准备：

1、确定参加本活动的服务商家

2、确定本次活动的主题

3、各个商家敲定参加活动所拿出的促销方案

4、准备活动的软、硬件准备(海报、宣传语、二维码后台连
接)

5、各大商铺布置活动宣传，并根据参加活动的促销方案布置
分工

三、活动的展开、维护及结束时间：

1、在约定日期时间开始本次活动，由各店铺的店内广播、及
服务人员进行活动的指引和解说。

2、活动期间店铺应积极履行活动对应的“本店促销方案”。

3、活动期间，若有顾客对该活动有疑问或者有建议，应及时
与我方沟通解决。

4、本次活动期限按照本公司计划于__年12月 日截止，但视
活动效果及各商家要求建议可延长一定的活动时间。

5、我方将通过后台实时监控本次活动，以确保活动的顺利实
施与进展，为此次活动提供技术援助。

四、后期的总结、改进与客户维护。

1、活动结束后，我方将结合店铺与客户反馈，并结合后台数
据，对本次活动进行系统化的分析与总结。



2、结合未来店铺的活动策略，对本次所吸纳进来的会员进行
互动维护。

3、总结本次活动的不足加以改进。并准备下一场更加精彩，
效果更好的联动活动。

圣诞节营销策划宣传语篇四

x蛋糕平安夜邀您游世界

1、形象宣传：引起大家的注意力，让x蛋糕的品牌名称在消
费者脑中留下印象;

2、产品宣传：通过活动，让目标消费者了解，x蛋糕的独特美
味;

3、提升档次：提升店铺及产品档次。

活动时间建议晚上6点半左右开始(冬天，太晚了不利于积聚
人气，6点半天已经黑了，可以使用一些灯光，起到吸引的效
果)

活动场所高档商场附近的广场(周围有一些高档的写字楼，前
期的宣传活动就有针对性)

1、根据蛋糕的原来来自世界各地的特点，找4到5个人(要活
跃的，善于表情和动作表现，能带动现场气氛的。如果原来
来自世界各地很多地方，可以每个大洲选一类)。这些人要装
扮成圣诞老人的'样子，但是每个人的衣着和化妆都不一样，
要体现每个国家或大洲的特色。例如：非洲的，可以将圣诞
老人的脸涂成棕色的，并且身上挂着许多x蛋糕从当地引进的
原料。并且，现场主持在活动时解释为什么有一个非洲圣诞
老人。让消费者很容易记住，x蛋糕的原料来自哪里。



2、将x最富有口感和特色的蛋糕，陈列在活动现场。圣诞老
人要通过各种形式(或害羞或小心翼翼或偷偷地等等)切一小
块，拿到人群中献给选中的目标人群(主要以年轻女白领为主，
适当加些孩子)。等到人们吃完后，圣诞老人就要邀请那个人
一起到活动站台前跳舞，带动气氛。

3、对于创新产品m，建议做成至少2*2米的大小，上面做上一
些房子，树之类的(如果不能采用蛋糕做，建议用可作为蛋糕
装饰的物品)使得m看上去就像是一块雪景，让人感觉就是一
个道具。

4、圣诞老人在和选中的人跳完舞后，就拉着她到m放置处，
并且交给她一把小铲子(建议用塑料或铁质小铲子，更有一种
铲雪的感觉)。圣诞老人用动作告诉她用铲子铲那些雪，并且
吃下去。看到有人吃了后，现场主持人要马上跟进，询问他
们的感觉。询问完后，乘机宣传这种创意蛋糕。

圣诞节营销策划宣传语篇五

1、针对不同年龄不同层次的人群策划与之相关的活动。

2、围绕消费群体的尊重需求、自我实现需求来策划活动。

3、活动要有参与性与互动性。

4、活动要能成为市场话题。

香世界庄园的顾客以及他们的关系网络群。

香草人家的新顾客或潜力顾客。

1、尊重现有的香世界庄园的顾客。

2、通过尊重现有的香世界庄园的顾客，影响成为香草人家的



潜在客户。

3、通过给香世界庄园顾客的少量试吃与特殊服务的方式，影
响他们成为香草人家的顾客。

4、建立关系营销网络。

1、做商家联盟可以为香草人家提供：

联盟商家可以为我们设置x展架、易拉宝、发放宣传单等为我
们宣传预热。

2、做联盟商家我们为他们提供：

香草人家代金券、香世界庄园代金券（可供其宴请朋友时使
用或者在庄园开展其员工活动使用）

3、商家在庄园举行员工活动消费满x千元以上送一百元代金
券或者骑马一小时等。（内容可自由变换）

商家联盟可以促进庄园与香草人家达成共赢，并且节约了宣
传成本。

1、消息发布（香草人家茶庄将在七月六日试营业）

2、具体活动内容

a服务人员名称征集

b微博疯狂猜图活动

c试吃及问卷调查

d试吃感想发布微博@香草人家，赠送代金券。（此代金券分



时段使用或者消费满x元使用一张，每桌限一张。）

1、互动参与性高。（服务人员名称征集，微博疯狂猜图活动，
试吃及问卷调查等）

2、能引起广泛讨论，形成话题。

3、能表现出对香世界庄园客户的尊重和关怀。

4、关注时间长。

5、香草人家服务理念以及品牌特点均能得到广泛推广。

开业前期主要以网络宣传为主，平面媒体辅助为主，尽可能
的增大与受众的接触面，将新店开张资讯准确传达至消费者
在平面媒体上面发布香草人家茶庄的`新闻（可以制作专题类
文章或者发品牌软文、如需要可以做户外广告）可采用合作
模式，尽量降低成本预算。

电波媒体

在各合作电视台上发布新闻资讯，做专题或跟踪报道。

在电台发布话题讨论（人们对现代饮食的看法或对香草文化
的认知，对茶点的认知，和电台合作赞助试吃名额在电台上
做抽奖活动，得奖者在微博上公布）

网络传播

论坛、微博、微信、贴吧等各网络平台同步发布话题引起关
注和讨论，适当进行微博活动达到预热效果。

对店内所有从业员工进行古典礼仪培训，适当的进行视频预
热宣传。（制造话题，例如“古典美女服务员茶庄”）



此次宣传的主要阵地以网络为主，以花费最小的经济代价，
取代最大的收益。


