
七夕节内衣促销活动方案 内衣店七夕活
动方案(模板5篇)

为有力保证事情或工作开展的水平质量，预先制定方案是必
不可少的，方案是有很强可操作性的书面计划。方案的制定
需要考虑各种因素，包括资源的利用、风险的评估以及市场
的需求等，以确保方案的可行性和成功实施。下面是小编帮
大家整理的方案范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

七夕节内衣促销活动方案篇一

眼看七夕快到了，平日里异常忙碌的汪琳也在百忙之中盘算
着如何过一个有趣的中国情人节。这个外企公司的白领，结
婚正满一年，而结婚纪念日恰恰是8月16日。从8月初开始，
汪琳就开始从网上搜集相关的节日信息，其中商场的促销和
优惠活动是她的重点关注方向，因为她想在这个特别的日子
里为丈夫准备一件像样的礼物。同时，也想为自己的生活增
添幸福与温馨。

众所周知，节日营销的主要手段和方式之一就是“降价促
销”，广告、促销等均围绕价格展开。但很多企业僵化地认
为降价促销就是大打“价格战”，把营销的重心放在如何降
低商品价格上，结果往往充其量也就是赔钱赚吆喝。例如往
年的月饼促销，不是“全场特价”就是“买几送几”。面对
这样司空见惯的“赠送”或让利等“降价多销”类的广告，
消费者早已麻木！

汪琳与丈夫到底要怎样度过美丽的中国情人节和结婚周年纪
念日呢，现在还没有明确的答案。

七夕节内衣促销活动方案篇二

(二)今天为爱而换位



(三)让我们成双成对

(四)共同的'日子天天都是情人节

(五)在自然中找寻真爱，在旅途中感受浪漫!

(六)爱情冲击波寻找你心中的女神

(七)这个****，要有点不一样!

(八)不一样(特别)的礼物，送给不一样(特别)的你!

(九)相约*****，幸福、定格在瞬间

(十)我们为您准备浪漫，您准备好了吗?

(十一)“长久”酒店一直为您守候

(十二)“情”寻色香味

(十三)激情绽放时代有爱

(十四)七夕情人节相约新世纪

(十五)情浓一生，真心表爱意

(十六)心相系爱相随

(十七)爱的银河系，爱在七夕

(十八)七夕情人节，爱情总动员

(十九)驯养爱情浪漫七夕

(二十)七夕情人，真爱无限



(二十一)让七夕在生活的每一天

(二十二)岁月无声、真爱永恒

(二十三)可以没有情人，不能没有礼物

(二十四)爱要有‘礼‘才完美

(二十五)备足礼物让爱情公告全世界

七夕节内衣促销活动方案篇三

七夕情人节，原名为乞巧节。“乞”是乞求，“巧”则是心
灵手巧，“乞巧”是向神灵讨要智慧、乞求幸福的意思。乞
巧的方式很多，有：穿针引线验巧，做小物品赛巧，做巧食
赛巧，摆上瓜果乞巧。.。.。.等。为传承经典，演绎浪
漫，8月2日七夕情人节当晚7：07，兴隆商城北门舞台七夕情
人节之乞巧大赛将浓情登场！带您走进古老而又唯美的浪漫
世界！

比赛项目：对月穿针、巧手剪纸、做巧食、背媳妇大赛、七
夕唱情歌、默契大考验

比赛要求：情侣配合，共同完成以上比赛项目，按得分多少
依次评出：默契一、二、三等奖，各奖价值不等的神秘情人
大奖一份！

现各项比赛火热报名！

七夕节内衣促销活动方案篇四

活动时间：8月1日-8月3日

活动方式：情侣顾客店任意消费即可领取玫瑰一支。



活动时间：7月25日--7月27日

活动方式：1、vip顾客单日累计消费满520元送情侣抱枕一
对(40元以内)凭收银小票即可领取每日限领50份，送完即止。
普通顾客单日累计消费累计满520元送情侣对杯一套(玻璃套
装为主30元以内)凭收银小票即可领取，每日限领50份，送完
即止。

活动时间：20xx年8月1日——8月3日

活动内容：活动期间，xx鞋店全部鞋品消费满377元立减77
元(礼券、礼卡除外)。

与时间不同，从产品/商品本身也可以做活动，而且不受季节
的影响。但从这个角度策划的活动，需要策划人员对产品或
者商品有足够的'理解，并且能够抓住消费者最感兴趣的点去
进行组织和引导。比较常见的有买新款送包包，或者买新款
送旧款等。

不管是社会热点、娱乐热点、生活热点，都是可以拿来作为
活动素材、活动内容。如果从这个角度去设计活动，最起码
要知道最近有哪些热点，人们为什么关注这些热点，我怎么
利用。

七夕节内衣促销活动方案篇五

七夕是中国传统的情人节，由于国人越来越珍视中国的传统
文化、民俗节日，再加上商家每年大张旗鼓的宣传炒作，七
夕情人节已经成为情侣必过的节日之一。本促销策划案主要
提出两大紧贴“七夕”主题的大型促销活动，以配合店内各
商家、场馆促销活动，营造浓郁的情人节消费氛围。

另外，由于黄金珠宝是情人节的主力商品之一，建议将商场
每年一度面向婚庆市场的“秋季钻饰节”于七夕启动，



以“节”促“节”，并借情人节的巨大商机给钻饰节带来一
个好的开端。


