
某百货商场搞促销活动 百货商场促销活
动方案(精选5篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。相信许多人会觉得范文很难写？下面我给大家整理了一
些优秀范文，希望能够帮助到大家，我们一起来看一看吧。

某百货商场搞促销活动篇一

随着清明节的到来，“踏青”也成了眼下一个高频率出现的
词组。对市场一贯敏感的蓉城商家，自是少不了在各个时节
推出应景的促销主题。今年清明节，各大商家依然继续
以“踏青”的名义设置了众多商品促销，护肤用品、户外服
饰、手机数码、休闲食品等成为了商家的重点展销商品。同
时，不少商家还为清明节安排了户外运动讲座、踏青摄影比
赛等趣味活动。

从前年开始，清明节已被列入了法定假日的名单。经过了两
年的摸索和总结，精明的商家们已避开了清明节的伤感情绪。
记者从各百货卖场了解到，在春意盎然的卖场氛围下，各商
家都轻车熟路地打起了“踏青”出游牌，让市民在祭祀、追
忆之余，缓解凝重的氛围，融入大自然怀抱。

(1)针对春季踏青郊游这一主题组织相关商品进行促销;

(2)针对全馆春季商品全面上市，以新品推介为主，组合相关
业种，以特别周的形式作重点促销。在促销业绩的同时，辅
以有关的pr活动来进行“先帅百货”的形象树立，陪养主客
层。

(3)本期活动主打商品:百货部(服饰、化妆品、珠宝、鞋包)，
家电部:(空调节第一波)，超市部:(踏青节活动继续延续，卖



场氛围营造)。

让我们一起踏青去

四月新情抢先报

4月1日--5日

通州区人民商场及周边

(一)、百货:

扮靓自己新春新装扮

各区主题:化妆品spring春妆密码春化妆品节

服饰类早春新装上市

中性休闲+户外运动改装特卖会

耍个性抢流行

珠宝类春媚炫动我的风采

鞋包类春色甜甜儿鞋包特卖会

(二)、超市

踏青郊游—寻找第一抹春光

主推商品:旅游装、家庭装洗化妆品、保湿护肤品、配饰、春
季针纺织品、烧烤用品以及烧烤的关联商品等(户外帐篷、铁
锹、水桶、烧烤架、烤肠、海鲜、饮料、零食、桌布、餐巾
纸、湿巾、一次性用品、保鲜盒、储物桶等;)



(三)、家电

启动空调节(第一波)，以先帅家电我价最低，为活动口号，
向大家电厂家要政策支持，家电部再配统一的活动，礼品赠
送。

(四)主题抽奖活动

活动期间，当日单票购物满300元可参加电脑拍奖1次，
满1000元可参加2次，满5000元可参加3次，单票最多参加3次，
100%中奖。奖品待定。

(五)文化活动

1、春暖四月天购物扬纸鸢

形式一:采购一批样式新颖的风筝，顾客购物300元以上，即
可加2元换购风筝1只，每人仅限换购1只，日限500只，换购
完为止。(此活动对年轻人及儿童会有很大的吸引力)

形式二:事前征集手工风筝作品，在活动期间进行陈列展览，
由顾客投票，在活动结束时，根据票数评出奖项，奖励风筝
作者。此活动还可以为后续放活动举办风筝比赛提供铺垫。

2、感受自然从“心”呼吸——清明节徒步环湖赛。

从运河出发——环湖徒步。中途设立接待点，提供饮用水及
盖章。根据用时排出名次。(此活动主要是倡导环保、接近自
然，体现公益性。也可鼓励员工参加，提升士气。)

本期dm计划8版，超市4版(含中原店、百花店特色活动)、百
货2版、家电2版。

dm商品:超市100—120种，百货全部参与，家电主推大家电



小家电为辅。

dm印刷数量:1、综合版25000份。

2、家电乡镇版0份(a4一张2版)

发放时间:1、综合版活动前2天发放、3月29日发放。

2、家电乡镇版活动前4—5天发放，3月26日发放。

发放范围:1、综合版主要发放城内生活小区

2、家电乡镇版主要发放

城东和城北5公里范围内。

发放负责部门:1、综合版，企划部负责

2、家电乡镇版，家电部负责。

1、3月10日下午召开第一次活动草案讨论会议，16日上午召
开第二次会议，确定各品牌商品具体促销方案，并明确责任
和分工;22日递交确定后的活动商品，22日拍照，24日定稿。

4、dm、条幅、喷绘、写真等于3月31日之前制作完毕。企划部
负责;

5、3月31日前，将各门店展板、pop、特价签统一制作完毕。
企划部负责;

6、3月31日晚各门店将本次活动的pop全部悬挂完毕。保安部
负责;

7、电脑信息于3月31日晚将调整完毕。采购部负责;



9、保安部于3月31日将各门店条幅悬挂好;

10、电视台前期广告及活动中广告落实运营策划部负责;

a.场内:

1、分区域布置，使区域形象化、特色化，吸引顾客;

2、重要位置宣传一系列主题促销活动;

3、场内广播滚动宣传促销活动及特价信息，作为本次活动的
重点:

4、现场统一制作特价牌或折价牌，力求精美、醒目;

5、店内悬挂导购pop、导示吊旗、各区域特色挂牌。

b.场外:

1、场外入口制作条幅，宣传主题促销活动;

2、利用送货车，采用车厢广告宣传活动主题;

3、入口放置大拱门，增加节日气氛，内容为店庆或节庆;

4、舞台搭建及相关商品展示(促销棚、拱形门等必需物品都
要及时到位);

企划部在活动后15日内提供促销评估告。

某百货商场搞促销活动篇二

(一)主题活动:主题活动的目的主要是提升整个店铺的形象和
气氛，或提高某种商品的短期销量。



(二)公益活动:公益活动一般在商场所在的社区参与社区的建
设或其它活动。此活动一般是非盈利性的，但可增强商场的
亲和力，保持商场在社区居民中良好的.社会形象。

某百货商场搞促销活动篇三

1、采购提前二周确定dm品项。

采购应在二周前就与供应商接触，对本期dm商品的价格和数
量进行洽谈，以确定dm商品输入电脑并做变价动作。

2、企划部在采购人员确定dm商品后，到楼面收取样品进行
拍照。

dm商品如属新产品，则需采购人员通知供应商携带样品前来
拍照，并于制作过程中添入价格栏目;如属特价商品，则需有
明显标志，最后打出本期dm之初稿。

3、初稿完成后，采购人员应认真仔细核对dm初稿，如有变
化或差异应迅速更正，最后确定初稿并交企划部彩印。

4、当dm完成彩印后，通过邮递或分发等方式，传递到消费
者手中。楼面工作人员应到电脑部领取快讯清单，熟记下
期dm商品。

5、楼面人员按dm清单做出端架计划时，需遵循以下几项原
则:

a、商品相近原则;

b、整体规划原则;

c、销售额原则。



6、楼面人员核实dm商品的订单及到货情况，查看订货量是
否充足，如货量少时，则可暂时将几个商品并作一个端架陈
列;货量多时，则可做退货。

楼面人员到企划部申请pop卡:pop卡是指商场为促进销售的
广告，也称销售时点广告。凡是店内提供商品与服务信息的
广告、指示牌、引导等标志都可以称为pop广告。pop卡是介
绍dm商品品名、价格且悬挂于货架旁的广告纸，它具有强烈
的视觉效果，可刺激消费购买欲望。

7、更换端架:时间为此期dm的前一天下午18:00到晚22:00，
更换步骤如下:

c、所有新dm商品的陈列应在快讯前一天22:00前逐一完成;

d、撤除上期dm快讯商品pop卡和价签，不能有遗漏。

e、更换新dm商品和pop卡和价签。

8、新dm生效当天，楼面人员逐一检查新dm商品的电脑售价
与dm宣传单、pop卡是否一致，如有错误，立即做电脑更正。

9、为方便消费者咨询及加快收银速度，客服员与收银员应熟
记新dm商品，楼面人员检查上期dm商品价签是否恢复原价。

10、新dm商品的销售。

某百货商场搞促销活动篇四

“促销”是指短期的宣传行为，目的是鼓励购买的积极性，
或宣传一种产品，提供一种服务。在零售业中促销活动是购
物中心、广场、百货商场策划出的主动自我推销的一种方式，
除用以吸引人流，还可以塑造企业、商场的形象。



某百货商场搞促销活动篇五

1、优雅的购物环境：布置各大卖场，营造热闹的卖场气氛和
环境。

2、优质的商品质量：活动期间，凡在卖场内找到过期商品以
及存在质量问题的商品，均可获得小礼品一份。

3、优异的服务品质：3.15当日，凡到超市购物的顾客均可到
服务台领取一份“服务质量有奖调查活动”表，填好后交回，
即可获得佳用“好口杯”一个。

4、优价的特卖活动：活动期间，推出一批特卖商品(确保质
量和品质)，超低价促销。

5、优厚的促销内容：推出一批百货和小食品进行买3送1活动。


