
最新主播避坑合同下载 抖音视频主播合
同下载(实用5篇)

生活当中，合同是出现频率很高的，那么还是应该要准备好
一份劳动合同。优秀的合同都具备一些什么特点呢？又该怎
么写呢？下面我就给大家讲一讲优秀的合同该怎么写，我们
一起来了解一下吧。

主播避坑合同下载篇一

用户成交，也称逼单成交。想让用户在直播间逼单成交靠什
么？

稀缺感，如价格稀缺、数量稀缺、款式稀缺、赠品稀缺。

只有稀缺才会让用户感觉占到了便宜、错过了就没有了，从
而导致下单。

。

如何营造稀缺感呢？

同样靠主播话术，第一主播的话术要强调稀缺的缘由是什么？

比如原材料的减少、新人主播等，一定要有理有据让用户信
服。

第二要进一步强调稀缺感，时刻提醒用户剩余数量不多，持
续刺激用户，打消用户疑虑，刺激购买。

逼单除去稀缺感氛围营造之外，还有一个要素：产品组合。

品牌方一定要有多种不同的产品组合，既能满足不同人群的



细分需求，又能不限于一个sku重复上演稀缺的戏码。

主播避坑合同下载篇二

甲方：

法定代表人：

乙方：

身份证 号：

住所地：

联系方式：

双方为各展其长，互利共赢，在平等、自愿、公平、诚信的
基础上，达成以下合作协议。

3.甲方将乙方加入“实名签约主播”名录，享受“实名签约
主播”待遇，即在同等条件下优先于非“实名签约主播”享
受甲方提供的宣传资源、人气提升资源等。

4.在甲方未来开拓的新型业务模式中，优先启用“实名签约
主播”。

5.乙方保证每月有效直播时间不少于120小时，每月开播天数
不少于28天(如遇特殊事由无法开播，需事前向甲方申请并征
得甲方同意。)，若当月直播时间少于以上约定，视为乙方违
约，甲方有权对乙方进行处罚并解约。

6.合作期间甲方应积极为乙方寻找直播表演机会，并将表演
信息通知乙方。



7.甲方对于直播账户享有所有权、管理权，但应为乙方表演
及时设立进入视频直播的账户及后台权限，乙方只能通过甲
方提供的方式登入平台进行表演，不得自行注册账户。

8.甲方应视乙方的个人才艺及表演获利能力根据市场的需要
对乙方进行包装和推广宣传。

1.合作期限为叁年，自 年 月 日至 年 月 日止。

2.除一方在本协议届满前三个月通知对方不再续约外，本协
议届满后自动续约三年。

主播避坑合同下载篇三

甲方:

法定代表人: 电话:

乙方自身拥有良好的条件和天赋，具有成为直播达人的重要
潜质，推荐等方面的技能，且认同甲方(公司)理念，希望在
抖音淘宝直播，平台展现自我，实现双方共同发展，共同利
益的目标乙地方有关法律、法规的规定，校因此，甲乙双方
根据《民法《合法》及相关照自愿、平等、协商一致的原则，
签订本协议。

本协议自乙方签字之日起生效，协议有效期为2年，协议生效
后1个月为试用期，若乙方直播效果不理想，甲方有权提前解
除协议:若乙方因不可抗力因素退出抖音、淘宝直播不需要承
担违约责任。

1、甲乙双方签订合约，乙方即为甲方在抖音淘宝直播平台的
独家签约主播

3、甲方有权对乙方直播过程中的行为实施监督、管理。



4、甲方有权根据抖音、淘宝直播的规则制定主播运营管理制
度，相关规定对本协议有影响的，乙方同意自发布之日起成
为本协议的有效组成部分。

5、甲方有义务对乙方进行基础培训。

1、乙方保证每月直播有效直播时长不低于_160小时。

2、乙方应遵守淘宝直播平台的管理规定。乙方在淘宝直播中
不得发布淘宝系以外平台的推广信息，如微博、微信、京东
等二维码信息，一旦发现，视为违约。甲方利益及名誉的行
为，否则甲方有权终止协议，并要求乙方承担一切。

主播避坑合同下载篇四

建立挑战赛、发布全民任务比较适用于品牌成立有一定时间、
具有一定的品牌知名度、在过去有过较为大型的营销推广活
动的品牌，适用于品牌的新品上市、产品促销、品牌活动等，
用来持续积累品牌资产。

而新品牌在抖音投放广告应讲究“先是足够准，后是足够
广”的推广策略。

这与过去的传统品牌崛起路径是不相同的，传统品牌的崛起
如同凯勒提出的品牌共鸣模型一般，是从下至上的，而新消
费品牌的崛起是从上至下的。

例如花西子这个品牌的崛起最开始是得益于它的散粉产品，
因为其强大的产品力被李佳琦推荐，快速完成品牌的种草拔
草，这也侧面印证，在数字媒介时代，

例如花西子在散粉产品之后，以新品“百鸟朝凤”开创“东
方彩妆”品类，并将东方元素体现在产品上，成为“东方彩
妆”品类的头部品牌，确定东方彩妆的品牌定位，实现品牌



的再次增长。

什么是“足够准”的投放策略呢，本文认为有三点：“达人
准、内容准、投放准”。

主播避坑合同下载篇五

在今日的品牌建设中，内容逐渐取代传统的广告，因为内容
可以持续在用户的心智中进行曝光、与消费者进行双向的沟
通交流。

于是

本章所说的做内容，指的是品牌方自己在抖音上建立蓝v账号，
并持续生产内容。

铺电商铺的是内容形式的电商，例如直播场景的打造、直播
话术的沟通，指的是渠道内容化。


