
董明珠语录经典语录推销产品的 董明珠
经典语录董明珠经典语录你若信我(模

板8篇)
民族团结是指一个国家内不同民族之间建立起的和睦相处、
互相尊重和支持的关系。怎样促进民族团结？这是一个值得
思考的问题。以下是对于民族团结的建议和倡议，希望能引
起社会各界的关注和行动。

董明珠语录经典语录推销产品的篇一

1975年，毕业于安徽省芜湖干部教育学院统计学专业，同年7
月参加工作，在南

京一家化工研究所做行政管理工作，干部身份，然后结婚。

1982年，儿子东东出世。[1]

1984年，家庭生活出现了意外，丈夫因病去世，此时儿子才
两岁，家庭行将倾覆。

要获得辉煌的成就，必须坚持"我也可以这样做"的信念，如
果不能勇往直前，绝对不会达到胜利成功的境界。

在这个世界上，取得成功的人是那些努力寻找他们想要机会
的人，如果找不到机会，他们就去创造机会。

知识可以产生力量，但成就能放出光彩；有人去体会知识的
力量，但更多的人只去观赏成就的光彩。

只有经过长时间完成其发展的艰苦工作，并长期埋头沉浸于
其中的任务，方可望有所成就。



世上真不知道有多少能成就功业的人，都因把难得的时间轻
轻放过以致默默无闻了。

陪伴了无数人走过了他们忧伤而明媚的青春时光，成就了他
们对梦想最美好的回忆

去发现一个有潜力的男人，往往比去傍大款更切合实际。并
且你会更有成就感。

科学成就是由一点一滴积累起来的，惟有长期的积聚才能由
点滴汇成大海。

大凡实际接触过科学研究的人都知道，不肯超越事实的人很
少会有成就。

乐观，是达到成功之路的信心；不怀希望，不论什么事情都
做不出来。

时间是世界上一切成就的土壤，时间给空想者痛苦，给创造
者幸福。

只有情感，而且只有大的情感，才能使灵魂达到伟大的成就。

只要站起来的次数比倒下去的次数多一次，那就是成功。

浩瀚海洋，源于细小溪流；伟大成就，来自艰苦劳动。

成功是会让人上瘾的，成功之后还想有更多的成功。

成就就是谦虚者前进的阶梯，也是骄傲者后退的滑梯对人生
不要太过于着急，当你的德行和才智积累到一定程度时，你
想要的一切自然会显现，以看似消极的等待作为积极的策略，
才会遇见最好的结局。

作家杨大侠指出，遇见最好自己浩瀚海洋，源于细小溪流;伟



大成就，来自艰苦劳动。———— (满族)

美容总有消逝时，成就永留人世间———— 阿拉伯

快乐杂草--抱怨。那些有成就的人都有一个共同之
点，———— 安东尼罗宾

最有成就的科学家都具有狂热者的热情。———— 贝弗里奇

一时的成就以多年的失败为代价而取得。———— 勃朗宁

只有情感，而且只有大的情感，才能使灵魂达到伟大的成就。
———— 狄德罗

科学的每一项巨大成就，都是以大胆的幻想为出发点
的。———— 杜威

人类成就中最伟大的东西大部分都———— 费尔巴哈

成就是结果，而不是目的。———— 福楼拜

大凡实际接触过科学研究的人都知道，不肯超越事实的人很
少会有成就。———— 赫胥黎

一个人的意义不在于他的成就，而在于他所企求成就的东西。
———— 纪伯伦

不要指望正规的教育能够成就一个———— 里茨

要成就一件大事业，必须从小事做起。———— 列宁

董明珠语录经典语录推销产品的篇二



董明珠，企业家、珠海格力电器股份有限公司董事长 、世界
公仆领袖联谊会经济领袖分会副会长、空调行业会长 。以下
是本站小编为你精心整理的关于董明珠的励志语录，希望你
喜欢。

1.不需要售后服务的产品才是真正的好产品。

2. 消费者的每一件小事都是我们的大事。

3.世界上最难的就是认真。认真是做成一件事的基础。

4.越是单纯的东西，越是需要付出百倍的努力去捍卫它，把
一种单纯的信念贯穿于生活之中，往往需要付出并不简单的
代价。

5.生活就是这样，总会有乌云遮眼的时候，但也总会有云开
雾散的一天。只要你坚持按自己的理想走下去，就一定会有
成功的一天。

6. 不能坚持原则的人，一定是有私心的。我没有一点私心，
所以我能坚持原则。

7.今天的成绩已成为过去，当你满足的时候，就是失败的开
始。

8.不能单纯地以营销谈营销，为销售而销售。一个企业，一
种品牌，他们的内在联系到底是什么，还有思维方式经营理
念价值取向都是整体构成这个企业最终市场的依据。所以说，
我们的营销工作，有时会忽视一些眼前的利益，因为我们注
重的是长远利益。

9.市场就是消费者用人民币投票。我坚信，要做好营销工作，
必须牢牢抓住消费者的心。



10.“价格战”不是中国特色。科学技术的发展生产规模的扩
大制造工艺的提高，都会使生产成本不断下降，销售价格不
断降低，合理的价格竞争，才是造福于消费者，有利于促进
企业不断发展的手段。这就要依靠规模效益及成本挖潜。一
味地拼市场份额，设置挤垮竞争对手，低价倾销，对消费者
对企业本身是不负责任的。

11.同质化完全是个谎言，第一用材不同;第二设计不同;第三
经营理念不同。

12.质量是诚信的根本。我们要在保证质量的基础上，化解价
格问题。格力电器要在材料供应生产管理技术和销售服务的
每一个环节上促成良性的诚信循环，这样才能使市场和消费
者对格力有信心，使“百年企业”的梦想不会落空。

13. 一个好的营销队伍必须是一个诚信的队伍，你只有讲诚
信，你才能赢得别人对你的尊重，也只有这样，才能赢得别
人对你的信赖，才可能得到别人的支持。

14. 三道： 商道：既要适应市场，更要创造市场，掌握市场
变化，才能取得更大话语权; 棋道：经济活动中的“博弈”，
不是谁吃掉谁的问题，而是通过合作取得共同发展; 业道：
做百年企业，其实就是做人，一个与企业息息相依，生死与
共的人。

15.坚决不打价格战，坚决走专业化道路。

16.如果有人认为我们在营销方面有什么秘诀的话，那么最大
的秘诀就是不玩花样，厂商平等合作，把靠市场创造效益作
为一致的目标，并以此作为基本的游戏规则。

17.我们都在寻找共同的游戏规则，期待“正和博弈”，不是
你吃掉我，也不是我吃掉你。棋行天下，并非统一天下，而
是和所有人一起走下去。



18.带着欺骗的心态去做一个企业，这样随着时间的推移，会
逐步就被消费者所淘汰，被市场所淘汰。

19.在制造业中，如果商业精神占据了主导地位，就会更富于
投机性更短视和产生更多的不正当竞争。这种状况会使企业
的生存发展远离“工业精神”，使得工业家们也像商人一样
行事，其结果必然是工业行为的短期化和商业化。

20.即使在和局里，每个人也是可以创造出新局面的，人的价
值的实现并不在全局的改变，而在局部的创造。

21.在格力电器只奉行两个字“简单”。目标“简单”——好
空调，格力造，“打造百年企业，创立国际品牌”;管理“简
单”——机构扁平化;“宣传简单”——不搞炒作，频繁出现
在消费者眼前的只有六个字“好空调，格力造”;营销“简
单”——厂商分工;“服务“简单”——质量好，八年不维修。

22.可以在台上拿一百万，但绝对不允许在台下拿一分钱。

23.眼前不赚钱的，并不代表永远没有钱赚。 没有淡季的市
场，只有淡季的思想。

24.产品的核心竞争力在于质量，在质量方面不偷工减料，自
然可以做到不摆虚架子，不以概念炒作糊弄消费者。

25.推销和营销不同，推销是交易，而营销则是培育市场。

26.如果要做成事，就必须要做好有所牺牲的准备，而自己所
做的牺牲仅仅是暂时失去一个局部，但却得到了一个整体。

27.控制力不是让员工听话，而是给员工自我发挥和创造的空
间。

28.顺手就可以拿到的东西，不叫目标，一定要跳起来才能达



到的东西才是目标。

29.我做总裁期间最大的成就是用了人才。我们要打造1年企
业，必须要有一支相应的百年人才队伍。

30.用心做好产品就是最佳营销。

董明珠，1954年8月生于江苏省南京。毕业于安徽芜湖干部教
育学院统计学专业、中国社会科学院经济学系研究生班、中
欧国际工商学院emba。1975年参加工作，南京一家化工研究
所做行政管理工作，干部身份。1990年进入当时还叫海利的
格力。 曾任珠海格力电器股份有限公司副总经理。20xx年起，
任总裁兼副董事长。20xx年5月出任格力集团董事长。

先后荣获“全国五一劳动奖章”、“全国杰出创业女
性”、“全国三八红旗手”、“世界十大最具影响力的华裔
女企业家”、“全球商界女强人50强”等称号。

董明珠是宣传中国品牌的倡导者和传播者，她在对自己品牌
宣传中，更强调宣传中国品牌，为中国品牌宣传做了大量的
的工作，是中国品牌的捍卫者。

董明珠语录经典语录推销产品的篇三

童年已经走远，可童年的记忆却没走远。

童年的记忆就像一片海洋，海底里有许多璀璨的珍珠。其中，
最大颗，最饱满的那一颗珍珠，是我永久的回忆。

那时，我5岁，很懵懂的看生活中的事物。

爸爸那时，喜欢种花，我也很爱花。



一天，我正仔细的看那在微风中翩翩起舞的花精灵们，却发
现了一件“惊天秘密”。花儿的“脸蛋”上有一滴滴的“泪
珠”。

“我决定了!”我吼了起来，“我要当一回‘大英雄’，送小
花儿回家找妈妈!”

我把花儿哭了的事告诉了爸爸，也把决定带花儿找妈妈并且
送它回家的是告诉了爸爸。

我原以为爸爸会很感动，轻轻抚摸着我的头发，温柔的
说：“我的宝贝女儿长大了!”

谁知，爸爸做出了一幅哭笑不得的表情。我生气的对爸爸叫
道：“爸爸，我是‘护花使者’，我是很伟大的!你居然做出
这副表情来对待我这个‘大英雄’!”

爸爸的脸上露出了一丝微笑：“孩子，花儿不是哭啊。那是
露珠，早晨的时候，天气是很冷的'，所以呢，就会结成露珠。
这些露珠就由风精灵们送到花儿的脸上。花儿很开心呢!它没
有哭呢!”

我恍然大悟!

这就是我的童年趣事。每个人都有童年趣事，也许比我的更
有趣。但是，这件事，既体现了我小时候的懵懂不懂事，又
体现了我的天真。我还懂得了道理，就是爸爸对我说的话。

童年的记忆是甜甜的奶糖，只要轻轻的舔一口，那一份甜蜜
就会永远的荡漾在心间。

我真不想长大啊，那甜甜的童年，那美丽的童年!我不想离开
你!你真美，童年!
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董明珠语录经典语录推销产品的篇四

进入格力的20xx年来，董明珠从一名基层业务员做到拥有8万
员工公司的总裁，她说她只做了一件事，那就是做“好空调，
格力造”。她曾三次入选美国《财富》杂志“全球50名最具
影响力商界女强人”。作为商业圈内少有的女性，不服输的
董明珠将荣誉看得很透，“别人给你那么多的荣誉，事实上
是要你付出更多来换的，我很霸道，不太容易被别人改变，
但是对工作很执着，坚持自己的原则。”

在董明珠看来，制度、规范，这是不允许任何人打破的，包
括她自己在内，每个人都必须按照制度去履行，不能随意改
变。言必信、行必果，正是董明珠这种强硬的作风深深地影
响着格力的企业文化。今次重温董明珠经典语录，领略这位
铁腕木兰的远见卓识和惊人的原则性。

01、传奇是干出来的

02、我不怕外企来挖人



03、我绝不唯唯诺诺

04、工业精神就是一种吃亏精神

05、眼前不挣钱的，并不代表永远没有钱赚。

06、我从来没有错，也不许别人说我的错。

07、可以在台上拿一百万，但绝对不允许在台下拿一分钱。

08、眼前不赚钱的，并不代表永远没有钱赚。 没有淡季的市
场，只有淡季的思想。

09、产品的核心竞争力在于质量，在质量方面不偷工减料，
自然可以做到不摆虚架子，不以概念炒作糊弄消费者。

10、推销和营销不同,推销是交易,而营销则是培育市场。

11、如果跟国美苏宁这些大卖场大面积地合作，可能很多企
业死得更快。

12、非常偶然。其实，我不该做营销的。

13、企业一方面要在技术研发和自主创新方面多干实事、少
说空话、长期作战，要耐得住寂寞;另一方面更要关注消费者
的根本需求，主动承担社会责任，用企业力量推动社会发展。

14、书里的人是人，我们也是人，为什么不能像书中一样生
活!

15、对手们这样形容她的厉害：董姐走过的路;都长不出草来。

16、我从来就没有失误过，我从不认错，我永远是对的，

17、我呼吁国家建立节能惠民工程的长效机制。



18、没有‘zg创造’，就没有出路!

19、格力电器专业化发展，是‘自断后路’的做法。道理很
简单，我们只能成功，不能失败。

20、无氟空调其实都是有氟的,纯属企业炒作概念、撒谎欺骗
消费者。

21、zg通过自己自主创新掌握核心技术的能力而不靠买别人的
技术，只有这样zg企业才能在国际市场打出自己的品牌，赢
得世界的尊重。

22、工作中没有任何柔情可言，不可能即能把工作做好，又
不苛刻、咄咄逼人。和谐是斗争出来的。

23、我要给zf讨回400万元的差价损失。

24、阳光的东西永远都是阳光的。我们相信zf和法院会做出
公正裁决。

25、我们现在给员工一人一房(干到这个程度的国企真不多)

26、不能因为我的退休，这个企业不行了

28、在董明珠看来，推销只是单纯地把东西卖出来，而营销
则要复杂得多，不仅仅要把产品卖出来，更重要的是培育市
场。

29、董明珠认为，只有诚信的人才能做营销，一个企业没有
先进的管理和技术，再成功的营销都只能是昙花一现。

30、董明珠表示，她取得成功的原因，最重要的是能坚持原
则——把钱放在第一位的人只能赚眼前的钱，赚不到以后的
钱，只有把事业放在第一位的人才能赚一辈子的钱。



1、一个人在他的一生中，一定会经历很多的困难，我们就是
因为有能力去克服这些困难，才显示了个人的价值。虽然累，
但是因为有价值，所以也就觉得不累了。所以，人要有一个
很好的定位。

2、以价值为生存，以价值去经历，可能就会得到很好的结果，
这是我的理解。我当业务员的时候，我说我这一辈子就做业
务员。而且我当时的目标是做业务员一定要做到最好。因为
你是业务员，你要给企业创造价值，这就是目标。

3、 作为一个企业，对于整个社会来讲，它是一个个体细胞。
只有每一个细胞健康，这个社会整体才会显得健康。如果每
一个细胞都不好，社会怎么样保持健康?如果具有癌细胞，很
快这个癌细胞就会蔓延，最终就会死亡。所以企业承担了社
会责任，他这个“细胞”一定要健康，怎么样才能健康呢?我
们要有严格的管理制度。

4、作为企业来讲，特别是企业的领导者，你不要说我企业一
年赚了多少钱，员工都居无定所，我觉得你就不是一个优秀
的企业家。你应该承担起这个责任，给他解决。实际上员工
最需要的是安全，有一种依靠。这种依靠给他们，就是我们
要给他们创造这样的环境。

5、任何一个成功人士首先要有一种奉献的精神。尽管这个词
有点老掉牙。但是我觉得还是要坚持。一定要有奉献精神，
奉献精神涵盖得面很广，我们都为别人想一想，你在为别人
着想的过程中，其实你已经得到了别人对你的尊重。

6、 物质不是一种幸福，他要不要，你作为企业都应该给他
考虑。一个国家、社会的发展需要年轻人不断的成长起来，
要成为有用的人，这才是真正的幸福。我把这个基础给他打
好以后，他出去以后就有了竞争力。一个企业、一个人，你
不能太浮躁，你一定要牢牢记住，你的行为要对别人负责任。



7、企业做大了以后，最重要的问题，一个是制度的延续性，
一个是人才的培养。特别是现在80后的孩子们已经成为社会
的主流了，你要对这些孩子们负责任，让他们快速成长起来，
要培 养一批优秀的、有责任感的年轻人。我们要承担的不仅
是自身企业利润的变化，你还要承担，你要牢牢记住你的使
命。

8、我们自己赚钱的目的不是为了自己过得更好，而是让能够
跟你认识的人，或者你能帮助的人，让他们也能过得更好，
如果有这样的心态，我觉得我在制冷领域做到最好。让我的
配套产业，因为我的发展，他们也更多的发展，这就是我的
责任。

9、从“中国制造”到“中国创造”最终要体现在技术突破上，
如果没有技术突破，还是像过去一样依赖于别人的技术，或
者是模仿，甚至简单地买一些核心部件回来自己组装，就不
能实现真正“创造”的意义。一个企业要生存必须要有研发，
否则就会在竞争中被淘汰出局。

10、很多人曾经动员我说，你做空调干嘛，一台才赚几百块
钱，做房地产一夜就赚多少亿。我说那个钱不是我赚的，我
就是劳苦命，就干这件事(笑)。不去做别的产业，是因为我
们在空调这个领域里面还有很多事情要去研究，真的要静下
心来，沉得住，不眼红，不急躁。

11、有人将投资失败称为“交学费”，并问“董明珠你交了
学费没有”，我说如果他交完学费我还交学费，那我更蠢。
国际化更多地是要总结，成功的经验、失败的教训都要总结。
因为我觉得这个财富不仅是企业的，也是社会的。

12、 在格力，有个不成文的规定，只要是从同行企业出来的，
无论多能干，原则上不收留。不是说别人不优秀，但如果仅
靠别人培养人才，本身就是一个贪婪的行为。跳 槽的人，在
原来企业“叛逃”有很多，但大部分都是利益上的问题，或



者说个人的利益，比如个人愿望达不到满足。在珠三角，其
实存在许多“商业间谍”，在原公 司授意下，跑到别的公
司“潜伏”几年，然后辞职，将后来公司的一些经营秘密带
回原公司。

13、很多人说，你到我这儿来我给你高薪，但在我看来，如
果一个人的着眼点就是为了能挣更多的钱，以自我为中心，
永远带一种贪婪的心情去做事，很难建设好的企业文化。格
力坚持培养一种奉献精神，我们的幸福感和价 值观在于能够
让更多人幸福起来，这就是你的价值。因此从格力出去的人，
相对单纯，不会搞人际关系，因此在别的公司往往显得格格
不入，很难融入。

14、 我对接班人的要求有三点：第一要忠诚，第二要有奉献
精神，第三要讲诚信。如果这几个最基本的要素不具备，他
的能力再强，对企业来说可能是埋了一个定时炸 弹。我在格
力倡导的文化就是“忠诚”，看到韩剧里面的警察见面打招
呼就是互相说“忠诚”，这让我很得意。我希望以后格力的
员工见面也是这样打招呼，从而形 成格力独特的文化。我认
为一个领导者应该具有一种奉献的精神，就是不能考虑个人
得失，而应该将自己更多的精力全身心地投入到企业里面，
把自己的生命与企业 联系在一起。我想这也是企业的生命力
所在。

15、有人传言说格力进入了房地产，但事实上我们没有进入，
我觉得我要静下心来，坚持一个吃亏的精神， 宁可少赚，我
也要在这个行业里做到最精，做的最好。如果房地产中1平米
赚几千块钱，回过头来一台冰箱赚几十块钱，那么心静不下
来。可能我的产值在某个时间 段来讲，没别人多，但我具有
竞争力。

16、管理是效益，如果要做一个百年企业，它要有一个完整
的体系，这个体系不是墙上挂的制度，而是真正的人的文化，
这个企业文化就必须要求我们把员工素质全面提升。



17、不需要售后服务的产品才是真正的好产品。

18、消费者的每一件小事都是我们的大事。

19、世界上最难的就是认真。认真是做成一件事的基础。

20、没有亏损的行业，只有亏损的企业。

21、坚决不打价格战，坚决走专业化道路。

22、只有敢抓自己错误的人才能成为伟大的人;只有敢于揭自
己伤疤的企业，才有可能成为伟大的企业。

23、即使在和局里，每个人也是可以创造出新局面的，人的
价值的实现并不在全局的改变，而在局部的创造。

24、越是单纯的东西，越是需要付出百倍的努力去捍卫它，
把一种单纯的信念贯穿于生活之中，往往需要付出并不简单
的代价。

25、生活就是这样，总会有乌云遮眼的时候，但也总会有云
开雾散的一天。只要你坚持按自己的理想走下去，就一定会
有成功的一天。

26、如果要做成事，就必须要做好有所牺牲的准备，而自己
所做的牺牲仅仅是暂时失去一个局部，但却得到了一个整体。

27、控制力不是让员工听话，而是给员工自我发挥和创造的
空间。

28、顺手就可以拿到的东西，不叫目标，一定要跳起来才能
达到的东西才是目标。

29、我做总裁期间最大的成就是用了人才。我们要打造120xx



年企业，必须要有一支相应的百年人才队伍。

30、用心做好产品就是最佳营销。

1、我在格力创造的是一种奉献精神，一种工业精神，要务实，
不能有投机心理，所有行为都必须对未来负责任，这表现在
每个员工的每个行为中。有了这种精神，我们会努力打造一
个好的产品，企业内部的管理会更加严谨，这样的团队可以
克服各种困难。

2、工作就是工作，生活就是生活，工作中没有柔情，就像打
仗一样，在战场上能用柔情来解决问题吗?必须用严格的制度
和纪律来完成。

3、管理是效益，如果要做一个百年企业，它要有一个完整的
体系，这个体系不是墙上挂的制度，而是真正的人的文化，
这个企业文化就必须要求我们把员工素质全面提升。

4、没有亏损的行业，只有亏损的企业。

5、只有敢抓自己错误的人才能成为伟大的人;只有敢于揭自
己伤疤的企业，才有可能成为伟大的企业。

6、 一个好的营销队伍必须是一个诚信的队伍，你只有讲诚
信，你才能赢得别人对你的尊重，也只有这样，才能赢得别
人对你的信赖，才可能得到别人的支持。

7、 三道：

商道：既要适应市场，更要创造市场，掌握市场变化，才能
取得更大话语权;

棋道：经济活动中的“博弈”，不是谁吃掉谁的问题，而是
通过合作取得共同发展;



业道：做百年企业，其实就是做人，一个与企业息息相依，
生死与共的人。

8、坚决不打价格战，坚决走专业化道路。

9、如果有人认为我们在营销方面有什么秘诀的话，那么最大
的秘诀就是不玩花样，厂商平等合作，把靠市场创造效益作
为一致的目标，并以此作为基本的游戏规则。

10、我们都在寻找共同的游戏规则，期待“正和博弈”，不
是你吃掉我，也不是我吃掉你。棋行天下，并非统一天下，
而是和所有人一起走下去。

11、带着欺骗的心态去做一个企业，这样随着时间的推移，
会逐步就被消费者所淘汰，被市场所淘汰。

12、不能单纯地以营销谈营销，为销售而销售。一个企业，
一种品牌，他们的内在联系到底是什么，还有思维方式、经
营理念、价值取向都是整体构成这个企业最终市场的依据。
所以说，我们的营销工作，有时会忽视一些眼前的利益，因
为我们注重的是长远利益。

13、市场就是消费者用人民币投票。我坚信，要做好营销工
作，必须牢牢抓住消费者的心。

14、“价格战”不是中国特色。科学技术的发展、生产规模
的扩大、制造工艺的提高，都会使生产成本不断下降，销售
价格不断降低，合理的价格竞争，才是造福于消费者，有利
于促进企业不断发展的手段。这就要依靠规模效益及成本挖
潜。一味地拼市场份额，设置挤垮竞争对手，低价倾销，对
消费者对企业本身是不负责任的。

15、同质化完全是个谎言，第一用材不同;第二设计不同;第
三经营理念不同。



16、质量是诚信的根本。我们要在保证质量的基础上，化解
价格问题。格力电器要在材料供应、生产、管理、技术和销
售、服务的每一个环节上促成良性的诚信循环，这样才能使
市场和消费者对格力有信心，使“百年企业”的梦想不会落
空。

17、不需要售后服务的产品才是真正的好产品。

18、 消费者的每一件小事都是我们的大事。

19、世界上最难的就是认真。认真是做成一件事的基础。

20、越是单纯的东西，越是需要付出百倍的努力去捍卫它，
把一种单纯的信念贯穿于生活之中，往往需要付出并不简单
的代价。

21、生活就是这样，总会有乌云遮眼的时候，但也总会有云
开雾散的一天。只要你坚持按自己的理想走下去，就一定会
有成功的一天。

22、 不能坚持原则的人，一定是有私心的。我没有一点私心，
所以我能坚持原则。

23、今天的成绩已成为过去，当你满足的时候，就是失败的
开始。

24、在制造业中，如果商业精神占据了主导地位，就会更富
于投机性、更短视和产生更多的不正当竞争。这种状况会使
企业的生存发展远离“工业精神”，使得工业家们也像商人
一样行事，其结果必然是工业行为的短期化和商业化。

25、即使在和局里，每个人也是可以创造出新局面的，人的
价值的实现并不在全局的改变，而在局部的创造。



26、在格力电器只奉行两个字“简单”。目标“简单”——
好空调，格力造，“打造百年企业，创立国际品牌”;管
理“简单”——机构扁平化;“宣传简单”——不搞炒作，频
繁出现在消费者眼前的只有六个字“好空调，格力造”;营
销“简单”——厂商分工;“服务“简单”——质量好，八年
不维修。

27、可以在台上拿一百万，但绝对不允许在台下拿一分钱。

28、眼前不赚钱的，并不代表永远没有钱赚。 没有淡季的市
场，只有淡季的思想。

29、产品的核心竞争力在于质量，在质量方面不偷工减料，
自然可以做到不摆虚架子，不以概念炒作糊弄消费者。

30、推销和营销不同，推销是交易，而营销则是培育市场。
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董明珠语录经典语录推销产品的篇五

1、对前途要看得乐观些，对人心要看得达观些。

2、昨晚多几分钟的准备，今天少几小时的麻烦。

3、拼，困难向咱们低头；再拼，成功向咱们招手。

4、我从来就没有失误过，我从不认错，我永远是对的！

5、世界上最难的就是认真。认真是做成一件事的基础。

6、一个人没目标，前途尽费；一个人没理想，碌碌终生。

7、失败，是正因你在距成功一步之遥的时候停住了脚步。



8、善于把握性命的每一个瞬间，才能感受人生的每一个精彩。

9、最重要的就是不要去看远方模糊的，而要做手边清楚的事。

10、人生的价值不能只看眼前的财富，而是这个社会对你的
认可。

董明珠语录经典语录推销产品的篇六

走进图书馆阅览室，我便泛游在知识的海洋中，从文学作品
类到各宗教心理，从法学类到体育类，从经济类到历史文化
类，不停地在各个书架间走动。与其说是在找合适的书不如
是在书的海洋中漫步，细细回味着书香墨海中的历史变迁、
刀光剑影，聆听着先人、才人的谆谆教诲，只为了能在泛黄
的书页中找到心灵的沉静和寄托之地。不知不觉，脚步突然
慢了下来，书架上一本红色封皮的书籍《董明珠谈营销》吸
引了我强烈的注意，感觉内心有种声音在告诉自己“找的就
是这本书了”。于是乎，我花了一个月在图书馆晚修的时间
认真研读了它，并整理了个人的思想笔记。

一步一个脚印成就营销豪杰

30岁，对于董明珠来说是一道坎。这道坎跨过了就是不一样
的人生，这对于董明珠而言，或许要多年以后才能明晓。作
为女人，婚姻是女人的第二次生命，谁都希望自己婚姻幸福，
生活哪怕不轰轰烈烈平平淡淡也好。30岁前的董明珠像这个
世界大部分的女人一样，结婚生子，相夫教子，奔走于家庭
与工作单位之间，虽然生活平淡但也不乏幸福和感动。或许
是上苍嫉妒董明珠的幸福，丈夫因病突逝的打击对其而言无
异于晴天霹雳。面对刚学会迈步的儿子，董明珠没有以泪洗
面，更没有倒下，反而学会将内心的悲痛化作一股无形的精
神力量来提醒自己要坦然面对命运的不公。或许是想换个环
境换个心情;或是原单位的运营机制和管理体系缺少生气;或
许是想对自己今后的生活负责，董明珠做了个勇敢而坚强的



决定，将孩子托付给父母，孓然一身南下广东。

广东一片欣欣向荣的气息深深激起了董明珠内心深处的激情。
开始在一家中间商从事基层销售后，董明珠学到了不少东西，
但也感觉到其公司的发展前途不是很好，就投身到格力的前身
(海利)，这貌似无意间的决定对董明珠来说是却是很重要的。
站在十字路口的我们迷茫地看着前面的路，既然决定好要选
哪条路，就要勇敢不懈地走下去，接近地平线的地方，就是
胜利的曙光和幸福的天堂。

每个人都是都是天才，关键在于那部分潜能有没有被充分挖
掘和激发。凡事要敢于挑战和尝试，试过方能知深浅。性格
温婉的董明珠在同事们的刺激和自我的深思熟虑下，也迈开
了走向营销的步伐。“一项新的工作，只有通过自己努力的
尝试，才知道是否合适自己。”市场是变幻莫测的，商场如
战场，一不小心就会被市场边缘化了。董明珠勤奋好学，长
时间的学徒生涯过后，她学会和掌握了不少销售技巧，特别
是一个人独立战斗时所表现出来的智慧和敢于打破常规的勇气
(先款后货)。

人生旅途中，遇到贵人是我们的幸事，能得到贵人的指导和
提点是我们的福气。对于董明珠来说，朱江洪就是她成长路
上的明灯，给予她光明，照亮她一路纵横驰骋。付出总是有
回报的。董明珠经过长时间的努力，多次高额完成销售指标，
在朱江洪的提拔下，董明珠做到了销售经理的位置。此后的
董明珠不断摸索和开创了属于格力的经营方式和销售模式，
印象最深的是格力敢于和国美这样的大卖场叫板。因为自身
的硬件设备(产品质量、公司信誉度等)足够优秀，没有国美
的支持，董明珠果断决策，迅速建立了自己的销售渠道模式，
格力的销售业绩也没有受到严重的影响。最终，格力在董明
珠的带领下站在了国内一流空调品牌行列，相信经过格力的
努力，一定能打造世界的格力，中国的骄傲。

总结：董明珠的成功并非是个偶然，而是一步一个脚印慢慢



走出来的。

文档为doc格式

董明珠语录经典语录推销产品的篇七

1、世上没有不会的，只有不学的。

2、一个人蹒跚学步时的步态是笨拙的，也是容易被人遗忘的。
，但一个初涉商海者的脚步却是令人难忘的。

3、一个人只要付出艰辛的努力，没有爬不过去的山，也没有
趟不过去的河。

4、我董明珠不是一个轻言放弃的人，我的性格里有非常倔强
的一面，一旦认准了一件事情，不成功就绝不会罢休。

5、一个人如果想在这个社会上做出一点成绩的话，如果一个
人想向社会证明自己的能力的话，她就得去拚去搏，而不是
成天坐在房间里怨天尤人。

6、不管公司给我什么样的条件，不管公司给我什么样的宽松
环境，我也不能因为这个宽松环境就放弃了我要追求的东西，
这是我的原则。

7、开弓没有回头箭，我不能轻易就认输。

8、我认为自己没有什么神奇的地方，也没有什么深奥的地方，
一切的一切，都是两个字：勤奋。勤奋是我成功的第一步，
只有勤奋，才能使我迈进成功的大门。

9、我常想，一个人在成功的道路上不管走多远，当她回首往
事的时候会发现，能使她义无反顾地往前走的，也就是那么
几个人。



10、一个人的精力总是有限的，要把一件事做好，必须深入
进去。

董明珠语录经典语录推销产品的篇八

2、我不怕外企来挖人

3、我绝不唯唯诺诺

4、我们现在给员工一人一房（干到这个程度的国企真不多）

5、不能因为我的退休，这个企业不行了

7、在董明珠看来，推销只是单纯地把东西卖出来，而营销则
要复杂得多，不仅仅要把产品卖出来，更重要的是培育市场。

董明珠认为，只有诚信的人才能做营销，一个企业没有先进
的管理和技术，再成功的营销都只能是昙花一现。

董明珠表示，她取得成功的原因，最重要的是能坚持原
则——“把钱放在第一位的人只能赚眼前的钱，赚不到以后
的钱，只有把事业放在第一位的人才能赚一辈子的钱”。

8、“我从来就没有失误，我从不认错，我永远都是对的。”

9、“控制力不是让员工听话，而是给员工自我发挥和创造的
空间。”

10、“顺手就可以拿到的东西，不叫目标，一定要跳起来才
能达到的东西才是目标。”“我做总裁期间最大的成就是用
了人才。我们要打造100年企业，必须要有一支相应的百年人
才队伍。”


