
最新疫情期间餐盒销售方案(优秀5篇)
确定目标是置顶工作方案的重要环节。在公司计划开展某项
工作的时候，我们需要为领导提供多种工作方案。方案能够
帮助到我们很多，所以方案到底该怎么写才好呢？以下是小
编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家有所帮助。

疫情期间餐盒销售方案篇一

从图2可以看到，提成比例保持不变，无论销售人员制定的目
标值如何，其销售提成均按照实际完成销售额的a%计提。

该方案的优点是能在一定程度上激励销售人员完成尽可能多
的销售额，同时由于销售提成不与销售目标值挂钩，因此在
制定销售目标时销售人员不会因追求更高的销售提成而有意
的要求降低销售目标，使得销售额目标值的制定更接近于实
际。

该方案的缺点有以下几点：

3）该方案虽然没有促使销售人员在制定销售目标时尽可能的
降低目标值，但在绩效管理中销售额作为销售人员非常重要
的一项kpi指标，在制定其目标值时，销售人员依然会习惯性
的要求降低目标值，以使自己的绩效考核得分较高，从而获
得更多的绩效工资。

虽然方案二有上述缺点，但方案二操作简单、易行，不会使
得上下级在沟通销售目标方面产生太多的不愉快，因此方案
二最终为该企业所选用。

疫情期间餐盒销售方案篇二

按照目前旅店状况，首先树立xxx以市场为先导，以销售为龙



头xxx的思想;为了更好的开展销售工作，制定营销方案、市
场推广规划，并在工作中逐步实施。

第一章目标任务

一、客房目标任务：万元/年。

二、餐饮目标任务：万元/年。

三、起止时光：自年月--年月。

第二章形势分析

一、市场形势

1、xx年全市旅店客房10000余间，预计今年还会增长1~2个旅
店相继开业。

2、竞争形势会相当猛烈，xxx僧多粥少xxx的征象不会有明显
改善，削价竞争仍会持续。

三、今年与本店竞争团队市场的旅店有：鸿运大旅店、海外
大旅店、海口宾馆、海景湾大旅店、长升旅店、宇海大旅店、
海润旅店、金融大厦、黄金、万华、南天、汇通、五洲、泰
华、奥斯罗克等。

4、与本店竞争散客市场的有：泰华、海景湾大旅店、长升旅
店、海外、海口宾馆、金融、鸿运、奥斯罗克、万华、南天、
豪富等。

五、预测：新旅店相继开业团队竞争更加猛烈;散客市场仍持
续平衡;会议市场潜力很大。

二、竞争优、劣势



1、三星级旅店地理位置好。

2、老三星旅店知名度高、客房品种全。

3、餐饮、会务设施全。

4、四周高星级旅店包围、设施装备虽翻新，但与四周旅店比
拟还是有差距。

疫情期间餐盒销售方案篇三

（一）保障防护物质配备。准备口罩、消毒剂、洗手液、速
干手消毒剂、体温计等防控物质。强化人员培训。安排专人
进行消毒操作规程和疫情防控措施的培训，提升疫情防控和
应急处置能力。

（二）在办公场所和公共场所入口处要提示人员，必要时佩
戴口罩。在醒目位置张贴健康提示，利用各种显示屏宣扬新
冠肺炎及其他沾染病防控知识。

（三）可增设废弃口罩专用垃圾桶，用于投放使用过的口罩，
并注意及时清算。

（四）预防性消毒。平常以透风换气和清洁卫生为主，同时
对接触较多的公用物品和部位进行预防性消毒。必要时对地
而、墙壁等进行预防性消毒。

（五）对员工进行健康监测。实行逐日健康监测制度，建立
体温监测登记木。外地返回工作人员需进行登记，并按属地
管理原则进行管理。每天上班前应当对员工进行体温丈量。

（六）健康教育。对复工人员发放宣扬手册，在办公场所和
公共场所人流量大的地方张贴卫生防护海报，播放宣扬视频，
和通过微信公众号、微博定向推送防护知识资料。



二、场所内的卫生要求

（一）透风换气。

1.优先打开窗户，采取自然透风。有条件的可以开启排风扇
等抽气装置以加强室内空气活动。

2.使用集中空调透风系统时，应当保证集中空调透风系统运
转正常。应关闭回风，使用全新风运行，确保室内有足够的
新风量。

3.应当保证厢式电梯的排气扇、地下车库透风系统运转正常。

（二）空调运行。

1.采取全新风方式运行并关闭空调加湿功能，确保新风直接
取自室外、进风口清洁、出风口通畅。

2.定期对空调进风口、出风口消毒采取有效氯500mg/l的消毒
液擦拭;加强对风机盘管的凝结水盘、冷却水的清洁消毒;空
调透风系统的清洗消毒依照《公共场所集中空调透风系统清
洗消毒规范》进行。

（三）垃圾搜集处理。

1.分类搜集，及时清运。普通垃圾放入黑色塑料袋，口罩等
防护用品垃圾依照生活垃圾分类处理。垃圾筒及垃圾点周围
无散落，垃圾寄存点各类垃圾及时清运，垃圾无超时超量堆
放。

2.清洁消毒。垃圾转运车和垃圾筒保持清洁，可定期用有效
氯500mg/l的含氯消毒剂喷洒或擦拭消毒;垃圾点墙壁、地面
应保持清洁，可定期用有效氯500mg/l的含氯消毒液喷洒。



（四）自动扶梯、厢式电梯。

1.建议尽可能避免乘坐厢式电梯，乘坐时应当佩戴口罩。

2.厢式电梯的地面、侧壁应当保持清洁，逐日消毒2次。

3.电梯按钮、自动扶梯扶手等常常接触部位逐日消毒应当很
多于3次。

（五）地下车库。

地下车库的地面应当保持清洁。停车取卡按键等人员常常接
触部位逐日消毒应当很多于3次。

（六）会议室、办公室、多功能厅。

1.保持办公区环境清洁，建议逐日透风3次，每次2030分钟，
透风时注意保暖。

2.工作人员应当佩戴口罩，交谈时保持1米以上距离。

疫情期间餐盒销售方案篇四

此次“美丽生活，心随手动”公寓布置大赛自10月21日举办
以来，通过我生活部全体成员的精心准备、大力宣传和积极
组织，使各宿舍的思想上引起了高度重视，使每个宿舍都以
饱满的热情参与到此次活动中。

比赛前，由我部人员通知各班班委比赛时间及有关比赛事宜
和注意事项。使每个宿舍都及时准确的了解到了比赛信息。

比赛中，所有参加比赛的宿舍都能够充分发挥他们的聪明才
智，认真地来布置属于自己的“小家庭”。 各参赛寝室都能
确定自己寝室的风格，如文雅、温馨、活泼等等。形象设计



可通过装饰地面、墙壁、天花板，或悬挂健康向上的书画作
品，或摆放富有特色的事物，或利用照片、彩带等装饰。基
本都能手工制作，很少有现成的工艺品。花最少的钱，创造
出了最好的效果。

最后，由我部于10月21号-10月26号组成评选小组进行检查评
比，对各寝室进行全面考评、筛选。再由各班生活委员进行
审核认定，并对活动后期进行总结，评出优秀宿舍，对优秀
宿舍进行了表彰鼓励。

以下是此次活动成果：

柏盛437;松鸣104获得一等奖

柏盛436、612、620;松鸣406获得二等奖

柏盛503、655;松鸣111、127、129获得三等奖

柏盛439、460、656获得精神文明奖

二、活动反馈调研：

就本次比赛，大部分宿舍成员认为活动效果较好。有一定的
影响力，组织也很到位达到了活动的目的，也使学生的生活
习惯得到了改善和进一步的提高。

三、活动经验教训：

经验部分：

1、比赛前，我生活部做了精心的策划，考虑到许多可能在比
赛中出现的突发情况。并制定了严格的比赛规定，使本次比
赛顺利进行的制度保障。

2、本次比赛做到了部门与部门之间的团结协作，在宣传和评



比过程中都发挥了工作的积极性和主动性，在以后的工作中
继续保持和发扬。

在服务方面，部门成员全心全意为此次比赛考虑，服务周到，
尽心做好各方面工作。

教训部分：

比赛之前，就比赛规则虽然做出细致的说明，但在评比过程
仍发现个别宿舍没有及时布置完成，是故没有明确评比时间，
宣传方面存在问题，应在以后的工作中重视。

总之，此次公寓布置大赛的成功举办给了我们信心和经验，
同时也吸取活动不足的教训，相信生活部会把下届公寓布置
大赛举办的更成功。这次比赛为我系校园生活文化增添了新
的亮点，更好的发扬了中国传统文化，公寓布置大赛在大家
的共同努力下圆满结束，在这里我部由衷的感谢系领导、老
师的关心和大力支持，感谢所有成员的辛勤付出，感谢各个
宿舍的踊跃参加，感谢各部门的鼎力合作。促进我们更好的.
养成大学生良好的生活习惯，在学院提倡建设和谐校园文化
的大前提下，我们兰州资源环境职业技术学院的学院文化能
够更上一层楼。

疫情期间餐盒销售方案篇五

一、深挖消费者需求带来的口感胜利

点评：通过这个案例我们不难看出，月饼营销与其他行业一
样都没有什么太大奥秘。准确而有效的市场调查是整个营销
战役成功的关键，通过试吃、搜集信息、总结失败经验等一些
“笨方法”，可以使餐饮企业在营销过程开展之前实现定制
化生产，合理控制库存量，最终为中秋决战做好保障。

二、保证质量，以“放心”“收买”“信心”



按照中国的习俗，本命年要穿红色的内衣，求的是能辟邪;南
方的商店里供奉着关公，图的是能保佑其经营红火;过年时在
门前贴上门神，保的是一年的平安。中国社会，承认的是一种
“安全”模式。更深入的挖掘中国文化的话，会发现国人
对“安全”的祈及延伸到了生活的方方面面。在月饼行业，
震惊全国的“南京冠x园月饼事件”暴光后，全国上下一片恐
慌，月饼市场一度陷入了低靡。

可以讲，该事件的暴光是对整个饼业市场的严峻挑战。但是，
挑战也可以变成机遇。l餐饮企业在该事件暴光后，率先在国
内投入资金购买国外无菌生产线，并优化产品生产和加工流
程。为了能够控制卫生质量，l酒店要求工人进入车间前需要
经过八道消毒、除尘手续。生产流程则设有五个质量控制点：
首先，原材料供应商必须提供国家有关主管部门认可的原材
料检测报告和产品安全证明，保证原材料无化学危害;其次，
购进的原材料在进入生产线之前要进行机器和手工的双重筛
选，以保证原材料的纯净品质;第三，在前两道筛选程序之后，
还要再次对原材料进行过滤，防止细小异物被带入产品中;第
四，通过严格控制产品的新鲜度，使产品具备符合要求的保
质期;最后，在产品出厂前还要进行金属测验和包装袋气密性
测验。


