
2023年校园双十一的活动文案 双十一活
动策划方案(优质8篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？以
下是小编为大家收集的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

校园双十一的活动文案篇一

20xx年x月x日。

x美容院各大直营店。

所有的新老单身女性顾客。

恰逢“大小光棍节”，为了使所有的单身女性顾客能够在此
节日中感受到x美容院的温暖，并且还能够得到美的体验。
在“光棍节”期间，并且结合季节、气候等问题x美容院特此
推出补水、防干、修复等广受女性朋友欢迎的促销项目。希
望能够借此时节，与顾客建立一个和谐、温馨的沟通平台。
能为x美容院带来更多的新朋友，提升x美容院的消费者市场
占有率。

1、“光棍节”本是从网络上流传而来的节日，所以在宣传上
要着重在网络宣传策划中。首先在x美容院的官网、官方微博
以及论坛等渠道上发布关于这次活动的宣传信息。提前两周
的左右将活动内容发布在网络上。

2、活动期间在人流密集的场所、街道以及商业的主干道等街
面，发放宣传单及优惠卷等。

3、活动x周前只要是在店内消费达到一定金额的顾客，分发



节日的'优惠卷和体验卷等。并且装饰美容院门头、在美容院
门口张贴海报和悬挂横幅等。

1、美容院内的会员在活动期间参与本次活动，凭会员卡能够
销售8折的优惠并且领取护肤的体验券，如果会员积分卡内的
积分达到x分及以上者，凭借会员卡能够免费在店内体验一
次x的项目。

2、非会员的顾客，在活动期间进店消费达到x元者，可以直
接享受x折的优惠。并且赠送会员卡一张，和美容院提供的护
肤小样试用装一份。

1、做好前台的登记，记载好顾客名字和信息资料。

2、对员工做好活动的培训，为了答谢顾客，挖掘顾客的潜在
消费力，稳定顾客源。所以在活动期间要注意从顾客进门到
消费结束后的每一个环节，保持微笑，亲切待人。

校园双十一的活动文案篇二

十一月十一日，是年轻人的'一个另类节日，因为这一天的日
期里面有连续四个“一”的缘故，这个日子便被定为“光棍
节”。

“光棍节”，既非“土节”又非“洋节”，乃于上世纪九十
年代初诞生于南京高校，是校园趣味文化的代表产品之一。
随着一批批学子告别校园，近两年“光棍节”的气氛，也渐
渐向社会弥散。《单身情歌》将成为这天的热门歌曲，
在“光棍节”，借这首歌唱出“找一个最爱的深爱的想爱的
亲爱的人来告别单身”，这唱词，其实也是年轻人的爱情宣
言。“光棍节”的热闹聚会是都市青年流行的庆祝形式。然
而，却也有很多学生尤其是大学生在这天夜里独自醉酒，不
醒人事。其中的种。种原因不得不让我们深思。



在这个特殊的'日子里大家聚在一起，一起讨论一下大学生恋
爱的利与弊，谈恋爱在大学里究竟是必修还是选修，究竟该
如何去修？又该如何处理好男女生之间的关系？在活动结束
后，希望大家都能有一番收获，对于交友问题也有个更深的
认识，不再盲目也不错过美丽的爱情。

20xx年11月11日晚7：00——9：00。

一、主持人开场，对所到嘉宾至欢迎词。同时点明此次活动
的目的，讲解“光棍节”的由来。

二、集体观看电子版爱情故事，烘托气氛。

三、班委开场讲话，讨论会正式开始。

四、同学们和老师一起开始各抒己见，谈谈自己对大学生谈
恋爱的一些看法，以及自己一些亲身体验等。

五、小游戏，小节目表演。

六、指导老师为大家讲述自己的一些独特见解。

七、总结，晚会圆满结束。

一、教室申请及布置。（生活委员负责）

二、嘉宾邀请。（学习委员负责）

三、活动主持（体育委员负责）

四、活动现场气氛调动（组织委员负责）

五、活动中节目表演（文艺委员负责）

六、活动前、中、后期宣传（宣传委员负责）



七、总策划，细节商议（团支书负责）

八、活动整体把握（班长负责）

xx级计算机科学与技术2班全体同学。

校园双十一的活动文案篇三

今年的“双十一光棍节”即将到来，考虑我班男生、女生人
数比例悬殊，特举办双十一“模拟情侣”活动和男、女生性
格差异知识抢答活动，以促进我班同学之间的'感情交流，丰
富他们的校园生活，让我们在学习知识(iq)的同时，提高我班
同学的情商(eq)。

共赴11.11，交友万岁

通过此次的活动，向班级同学宣传大学生恋爱心理的相关知
识，引导同学们正确的处理男女生之间的关系，帮助同学们
树立起正确的恋爱观，理性的对待大学时代的爱情。

化学化工系20xx级材料化学四班

11月11日——13日

理科楼610教室

化学化工系20xx级材料化学四班全体学生

1、利用qq群、172校园活动网、同时由班干部在班级宣传，
让同学们了解我们的活动主题和内容，以便于在活动期间同
学们能积极参与。以及采集同学们对这次活动的看法。

2、主持人进行游戏说明，宣布游戏开始。



3、配对原则：

通过在各种游戏中男女生之间的默契度来进行“情侣”配对，
以及男、女生性格差异知识抢答赛。

4、各队“情侣”要在两日之内完成规定的任务，一切任务需
拍照片，以照片为凭证。

5、主持人颁发精美礼品，宣布活动结束。

校园双十一的活动文案篇四

可能有人会问，这种大活动如何来设定目标？这的确是一个
比较难以估算的问题。我们是从几个因素来考虑的：去年的
业绩、淘宝商城今年的增长比率、进入商城的一二线品牌的
增长量、以及淘宝今天对的期望和市场投入力度；最终我们
通过多次的讨论，估算了一个区间值，3500万至5000万，前
者作为我们的保底目标，后者作为我们的冲刺目标，所有的
推广费用和活动投入按3500万来计算，商品规划、物流配货
发货能力、客服人员配备按5000万来准备。由于当天是全场5
折的活动，各项基础准备资源再以2要求来计算。

“兵马未动，粮草先行”，对于这场战役，商品的重要性不
言而喻，因为家纺的生产周期基本上在2个月，所以我们的商
品准备工作在8月中旬就开始，在8月下旬完成商品规划及下
单，同时敦促供应厂商务必在10月中旬完成发货入仓。此次
新下单的秋冬季的商品总金额为1个亿，加上原有库存的8000
万，线下商品可临时调拨的4000万，总计商品规划为2、2亿，
按5折价售卖可支撑1个亿以上的销售。我们将此2、2亿的商
品做了详细的分类，按热销、主推、引流三个维度进行了划
分，选择有深度的商品（3000件以上）进行单独的策划包装，
做成明星商品，同时还定义了在明星商品、引流商品同页面
呈现的关联销售商品，定义活动当天的首页陈列商品及替换
商品，以保证当流量进来时，化的拉动销量。



此次活动淘宝商城非常强调用户体验，明确规定参与的商家
必需保证在二天内发完京、沪、广、深、杭五地的货，七天
内发完全部的货。去年我们一共是7万单，4条流水线，4500
平米的仓库面积，7天发完。今年根据1亿的发货要求，预计
将产生25—30万单，我们在1、2万平米的仓库里安排了10条
流水线，按每天可发5万单来设计流程和配备人员。物流的改
造确定在10月中旬完成，在10月下旬完成一次盘点，以再次
确定实际的仓库库存。我们现有客服35名，分为售前售后二
个部门，考虑到当天的咨询的压力，我们决定在活动当天将
所有售前转为售后，售前服务通过自动回复和自助购物来实
现，售后客服再分为几个小组，下单、查件、电话接听、投
诉处理、催款，并统一对他们进行活动商品的培训，同时在9
月份联系服务公司，另行招募了15名人员作为临时备用的客
服人力。9月底我们的系统开发人员与淘宝开放平台进行对接，
对信息系统的处理容量、稳定性、提单能力进行了复核，并
根据淘宝商城的发货要求对发货模块进行了改造，使之能完
全匹配。

优秀的营销活动必需具有从商品功能到情感互动到价值传递
的升华过程，我们每次大型的活动都会采用一个富有创意的
主题，以增强用户的情感认知和价值认知。本次是百年一遇
的六个一，在10、1国度假期，我们围绕着这个思路进行了策
划主题的头脑风暴。第一稿是38女人节+83男人节=11、11单
身节，创意很好，但与我们的家纺的概念无法匹配。第二稿
是用一双男拖鞋，一双女拖鞋，一双小拖鞋，共6个拖鞋来代
表六个一，蕴含家庭的概念，但温馨有余冲击不够。最终确
定的第三稿是“拥抱”，即在全国11个城市征集当地11位会
员去参加拥抱单身的活动，传递温暖，同时配合淘宝的五折
活动提出广告口号“一半的价格，双倍的温暖”，运用事件
营销实现线下活动与线上促销的互动传播。最后我们在拥抱
的主题上，加上我们一直在做的“一单一元，捐助盈江”的
公益元素。

主题确定后，我们在10月10日左右去杭州，将策划方案和活



动的准备情况与淘宝家纺类目小二进行沟通。没想到我们的
方案得到了他们的高度认同，他们希望我们将这个方案再提
升一下，成为家纺类目的整体预热活动，使“拥抱温暖”和
一单一元”的活动让更多的家纺品牌参与进来。于是我们
将“拥抱单身”的概念进行扩展，从拥抱单身，延伸到拥抱
家人、拥抱朋友、拥抱同学、拥抱同事，将此次打造成“温
暖拥抱日”。在类目小二的组织协调下，共有12个家纺品牌
参与这个活动，由第三方服务公司茶马古道来具体的地面执
行实施，同时，我们联系了天涯社区，负责拥抱活动的参与
者招募和互动宣传，联系了龙拓互动和紫博蓝，负责软文的
编写和发布。最终，我们通过出色的主题方案和完备的各项
准备，争取到在预热期和活动期较好的品牌陈列位和商品展
示资源。

在9月初我们成立了活动运营指挥中心，由运营部各负责人和
店铺销售部主要执行人组成，包括：商品选择陈列拍照、文
案策划、美工设计和前端设计、会员管理和数据分析、广告
投放和推广、地面活动跟进执行、外部宣传和互动7个小组，
将根据活动的周期分为活动前期（9、15—10、31）、活动预热
（11、1—11、10）、活动执行（11、11当天）活动后续（11、
12—11、20）四个阶段。在活动前期阶段：重点工作在于商
品的包装、预热活动和当天活动的策划和设计（需要有冲击
力和创意）、淘宝内部广告和外部宣传的方案和设计、地面
拥抱活动的各项安排。在活动预热阶段：重点工作在于增加
店铺和商品的收藏、赠送优惠券（为了造成紧张的气氛我们
采用每日限量的方式）、创建会员群（最终100多个会员群在
冲击当天销售时起了巨大的作用）、12000名vip会员的电话
提前通知。在活动执行阶段：重点工作在于活动当天与会员
的互动，我们按每小时维度、接触方式维度（店铺页面、微
博、会员群、帮派、短信、电话）、内容维度（商品知识和
导购、活跃度管理、中奖和晒单激励）设计了互动内容表、
文案、图片素材等，提前做好相关的准备。在活动后续的阶
段：重点工作在于感谢顾客、物流发货进度展示、公益活动
宣传。我们制作了一张具有180多项工作的巨大的工作列表，



每隔二天由运营指挥中心进行开会跟进，协调和变更，确保
执行的效果。

校园双十一的活动文案篇五

此次活动目的在于促进大家购物，让更过多的.人购物不光是
在实体店，在虚拟的网络世界，通过电子平台进行消费可以
很便宜，很便利。可以省去好多繁琐的事，比如去逛街比较
劳累，逛街还得看天气呀。让更多的人了解电子商务，认识
网购。

二、活动时间和地址

时间：20__年11月11日00：00~~24：00

地址：__淘宝店所在的网上店铺。

三、活动的准备

(一)车辆：准备要求

1、根据出货量来计算下不停的来回周转，需要多少车辆，多
大的车?

2、去车辆部门提前告知，要求准备车辆;

3、运作时间：早上8点开始提货，到晚上10点;

4、可以临时全部算加班，特别事件特别对待。

(二)操作

1、根据上述的数据，要更改流程了，请马上做出一个提货方
案来;



2、简化操作流程：

a、提前印制5个城市的图章，避免写大字。

b、不分拣，拿回分拨中心，由整个公司的人员白天就开始分
拣;晚上直接进流水线;

c、操作部提前沟通，陈向阳会安排落实，操作部员工提前上
班，上流水线操作;具体请作出方案来。

(三)人员安排

活动是临时的，所以在双十一期间，全部门的员工全体加班，
上午8点到晚上10点，大家辛苦下，全部算加班;操作人员提
前分配好，要求所有人员加班;客服人员尽量充实到一线去;
不过即使做了提前做了充分准备，但他们依然担心在某些环
节会有所不足。“去年我们的erp系统出现问题，导致一些单
品出现了超卖的情况，这也影响了用户体验。今年我们虽然
我们已经更新了自己的it系统，但依然对这种情况所担心。”

据了解，为了更好的解决客服和售后问题，今年__淘宝店还
专门为11.11开通了可24小时拔打的400免费电话。在双十一
期间，将有150人通过400电话帮助用户确认、审核订单，并
负责购物后的客户服务，帮助用户办理退款、退件及查件跟
踪等服务。同时，今年__淘宝店还专门开通了微信、旺信等
新媒体售后服务渠道。

“今年双十一我们推出了200多款11.11专供商品，以深秋和
冬季新品为主，还包含部分20__(10%)年春装新款。”__淘宝
店品牌公关总监__表示，今年11.11全部商品都是最受消费者
喜欢的热款或新款商品，同时除了用好的'产品回馈消费者以
外，__淘宝店还将推出各种满就减、满就赠、一些专项大奖
活动让消费者在11.11期间玩得更high。


