
最新商场商铺招商方案 商场整体招商方案
(大全5篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。方案的制定需要考虑各
种因素，包括资源的利用、时间的安排以及风险的评估等，
以确保问题能够得到有效解决。以下是我给大家收集整理的
方案策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的
朋友。

商场商铺招商方案篇一

一、项目介绍：

温州商贸城是由江苏奔宏置业有限公司出资建设的，该公司
的重点项目——句容温州商贸城位于拥有南京御花园之称的
句容市，是句容市政府20xx年重点标志性工程，占地面积200
亩，处于西环路和104国道的交汇口。辐射南京大都市经济圈，
是周边地区目前规模最大的专业建材、五金机电批发市场。
该项目投资2亿多元，建筑面积近70000平方米，商铺面积
达80000平米，仓储面积35000平米。

二、产品定位优势：

三、交通概况：

本处于西环路和104国道的交汇口。到达句容市区只有1、2公
里的路程。项目门口有公交2路10路汽车，平均10分钟一班直
达市区。项目距离南京江宁区只有20分钟车程，距离南京市
区只有40分钟车程。

四、swot分析：



1、s——优势

（1）地段——离句容市城市中心只有公里，规划的物流商贸
区域，对于大型的主题建材市场来说地段优越、位置显赫。

（2）交通——项目内有公交2路车直达市区10分钟一班，10
路车离项目只有5分钟的路程。

（3）口碑——项目为句容市政府招商引资项目，20xx年10强
民营企业，20xx年消费者信得过企业。

（4）物业——项目占地面积200亩，该项目投资2亿多元，建
筑面积近70000平方米，商铺面积达80000平米，仓储面
积35000平米。是句容市最大的建材家具批发零售市场。

（5）配套——配置自动扶梯、6500平米的大型停车场，还有
宽24米的中央绿化带配置休闲区域，配套设施较为完备。

（6）品牌商家入驻——一期，二期成功引进马可波罗瓷砖，
冠军陶瓷，麒麟床垫，全友家私，皇明太阳能句容总经销，
世友地板句容专卖店嘉宝莉油漆句容专卖，品牌影响力强大。

2、w——劣势

（1）由于早期句容商业市场没有成熟给投资者带来了忧虑。

（2）句容老的建材市场由于产生的早在句容人的心里有的一
定的认知度，目前新市场开始需要一定周期的培育。

（3）项目临104国道道，车流快，人流被阻隔，有碍人气的
聚集和商气的形成。



商场商铺招商方案篇二

欢迎各商家合作： 个性策划、给您带来不一样的盛典视野。

一：举办地点：xx酒店。人员限制(500人)

二：举办时间：20xx年元月19日晚15点---22点

三：招商条件：冠名单位： 5万元、送会员证5本。协办单位：
2万元、送会员证2本。

四：媒体宣传：

1：冠名入场卷门票宣传。

2：广电报刊登(一个整版)、

3：现场视频宣传、条幅宣传、产品展示。

4：冠名单位领导讲话、另享有广电与俱乐部20xx大型活动的
宣传。

5:俱乐部直属群和各分会群、微信、官方公众平台定期宣传。

6:每个商家可以报一个节目在晚会上表演，作为商家舞台形
象展示。

7:俱乐部20xx年针对冠名和协办商家组织定制一场专项活动。

五：其他商家赞助条件不限。

1：享受俱乐部官方公众平台定期宣传。

2:现场条幅宣传、现场视频循环播出。



3：享有参加广电与俱乐部20xx各项大型活动的宣传。

六：赞助单位享有福利：

1：享有与俱乐部长期战略合作，享有双方资源互推共享、相
互支持的权利。

2：享有《天柱沟户外基地》、《白鹿山户外基地\\》、《天
弘葡萄基地》、《健康免费体验中心》会员待遇。享有俱乐
部合作中石油、中石化加油打折优惠。汽车维护、免费验车、
救援服务。享受合作保险公司购买保险团购最低价。

七：本次活动将邀请有关媒体、焦作周边具有代表性的行业、
商家等参加。

俱乐部： 办公室：xxxx 手机： xxxxxx

商场商铺招商方案篇三

一、项目介绍：

温州商贸城是由江苏奔宏置业有限公司出资建设的，该公司
的重点项目――句容温州商贸城位于拥有南京御花园之称的
句容市，是句容市政府20xx年重点标志性工程，占地面积200
亩，处于西环路和104国道的交汇口。辐射南京大都市经济圈，
是周边地区目前规模最大的专业建材、五金机电批发市场。
该项目投资2亿多元，建筑面积近70000平方米，商铺面积
达80000平米，仓储面积35000平米。

二、产品定位优势：

三、交通概况：

本处于西环路和104国道的交汇口。到达句容市区只有公里的



路程。项目门口有公交2路10路汽车，平均10分钟一班直达市
区。项目距离南京江宁区只有20分钟车程，距离南京市区只
有40分钟车程。

四、swot分析：

1、s――优势

(1)地段――离句容市城市中心只有公里，规划的物流商贸区
域，对于大型的主题建材市场来说地段优越、位置显赫。

(2)交通――项目内有公交2路车直达市区10分钟一班，10路
车离项目只有5分钟的路程。

(3)口碑――项目为句容市政府招商引资项目，20xx年10强民
营企业，20xx年消费者信得过企业。

(4)物业――项目占地面积200亩，该项目投资2亿多元，建筑
面积近70000平方米，商铺面积达80000平米，仓储面积35000
平米。是句容市最大的建材家具批发零售市场。

(5)配套――配置自动扶梯、6500平米的大型停车场，还有
宽24米的中央绿化带配置休闲区域，配套设施较为完备。

(6)品牌商家入驻――一期，二期成功引进马可波罗瓷砖，冠
军陶瓷，麒麟床垫，全友家私，皇明太阳能句容总经销，世
友地板句容专卖店嘉宝莉油漆句容专卖，品牌影响力强大。

2、w――劣势

(1)由于早期句容商业市场没有成熟给投资者带来了忧虑。

(2)句容老的建材市场由于产生的早在句容人的心里有的一定
的认知度，目前新市场开始需要一定周期的`培育。



(3)项目临104国道道，车流快，人流被阻隔，有碍人气的聚
集和商气的形成。

商场商铺招商方案篇四

1.为了承传中国上下五千年的文明史，进一步加强对当代大
学生的爱国主义教育和尊老爱幼的教育，培养高素质的爱国
青年，发扬中国的礼仪文化，弘扬我院校道文化，我院特意
举办以“为了祖国的明天”演讲比赛活动和以“尊老爱幼”
征文比赛活动，希望更多的爱国群体参加到本次活动中来。

2.为同学们提供一个展现自我，发现自我的舞台，以提高同
学们的台上的表达能力和自我表现和推荐的能力。

3.大一新生目前非常需要了解大学生活和校园文化。也需要
得到各方面的关心和指导。

主办单位：**学院共青团委

承办单位：

协办单位：

赞助单位：

一年过去了，我们城南学院迎来了新一届的同学，他们带着
青春蓬勃的朝气和远大的志向加入到***学院这个团结友爱的
大家庭。为欢迎他们的到来，表达对新同学的关心与期望，
让他们能更多地了解***学院的传统和优秀文化，使他们能尽
快地在大学生活当中找到自己的位置以进入角色。希望通过
此次活动，可以浓厚校园文化氛围，丰富新生的课余生活，
发掘文艺人才，给新生们创造一个锻炼自我的舞台，提高他
们的艺术欣赏水平，陶冶情操，让新生们在浓厚的艺术氛围
中健康成长，将来为社会做贡献。



1、为精心准备演讲比赛和征文比赛活动定会吸引全校众多师
生，得到他们的关注。有助于赞助公司更加集中的进行公司
形象的宣传，扩大市场影响力，有利于公司吸引优秀人才。

2、宣传范围广。本次晚会面向全校，通过我们的宣传可以对
全校产生一定影响，，为贵公司打开广阔的销售市场，提高
产品认知度，拓展潜在商机。

3、宣传形式多样。可通过***学校广播站、宣传海报、我院
主页以及学报等媒体进行全方位的综合宣传，通过我们的途
径必能收到良好的宣传效果。

3、宣传时间长。本次活动可以让赞助企业有充足的时间对其
产品、服务及品牌进行推销和宣传，在广大师生心中产生良
好效应。

4、投资费用少。本次活动经费不超过***元

传单、赠送样品等。

6、赞助公司如果为知名企业，在经过双方协商后，我们还可
以协助赞助公司进行校园见面会活动。同时，我们愿建立长
期的合作关系，提供以后其他活动的第一赞助机会。

7、若企业愿意协办这次活动，我们可以将这次晚会的冠名权
授予企业，还可以在晚会中介绍公司的文化。

一冠名买断权

(人民币***元或等值奖品，但现金不少于***元)

1．赞助商有权不让其他商家介入，活动全程为赞助商宣传服
务；

2．享有本次晚会独家冠名权（单位名称写入活动横幅），同



时享有回馈方案中所有宣传方式。

二冠名赞助

(人民币***元或等值奖品，但现金不少于***元)

1。在本次活动所有环节宣传均列为赞助单位；

2．活动中主持人现场鸣谢；

3．享有回馈方案中1-7项宣传方式。

三联合赞助

（人民币***元或等值奖品，现金不少于***元）

1．在活动现场，鸣谢单位

2．主持人现场鸣谢

3．享有回馈方案中的。1-5项宣传方式

四后勤赞助

（赞助晚会工作人员服装，参赛服装，矿泉水）

1．可用横幅，海报，传单进行宣传；

2．比赛活动中主持人鸣谢；

1.宣传海报：

本次活动的海报将贴于宿舍楼下，比赛前期分别公寓，教学
楼等流量较多的地方。主要用于介绍活动主题，活动方式，
活动进程，参与办法和宣传贵公司的相关活动信息。我们承



诺海报将充分宣传某某公司。

2.发放传单：

传单内容为某某公司的信息及活动介绍，详尽地宣传贵公司
的各项资讯。这样同学们可了解贵公司的概况。除活动现场
发放外，还可以分配学生会成员在寝室发放，力求达到充分
宣传效果。

3.悬挂横幅：

4.展板：

我方将利用大型展板宣传某某公司和本次的活动，以增加本
次活动在全校的影响力和影响范围。展板将突出赞助本次活
动的某某公司。

5.服饰：

我们建议在比赛期间参与人员身着印有贵公司标志和文字的t
恤衫，给与观众以醒目和深刻的印象，也可很好地提高贵公
司的声誉和形象。

6.门票宣传：

在现场活动时间我们还可以将某某公司的优惠券、打折券、
会员卡作为副券发售，以充分引起学生的`关注，带动在本校
同学在某某公司的消费。

7.新产品展示：

厂家如有意向可在我校人流量最大的地方展示贵公司的新型
产品，并发宣传单。但规模需始终，并支付场地费用。



8.赞助方礼遇：

本次活动最终解释权归***学院所有

商场商铺招商方案篇五

一、招商项目研究

重点是与招商项目有关要素的调查分析（调查分析的内容、
方法与前述可行性研究、市场专项调查相似）。

二、招商项目定位

包括项目经营内容（产业）定位、招商规模定位、服务对象
（消费者）定位、市场地位定位、招商对象（投资人）定位、
经营业态定位、经营主体定位、预期收益定位、核心竞争力
定位等。

三、招商策略确定

重点是针对不同招商对象、不同投资者、不同竞争者和不同
的宏观环境所构成的招商环境，制定分阶段的、分地域的、
分主体的、分依托资源的招商策略，并将招商策略细化成不
同的战术组合。

四、传播策略

任何一次招商活动都离不开传播。恰当的媒介传播（省钱、
有效）是招商过程中关键环节。传播策略包括大众媒介传播
策略和活动传播策略两部分，且二者组合互动应用。传播策
略对到达率和影响效果要进行定量描述。

五、招商预算



1、招商成本

由两部分组成：一是可用货币价值尺度表现的成本招商的货
币支出总额；二是运用社会资源成本即人脉关系、公关活动、
政府公权力扶持、智力后援等，这些社会资源虽然在本次招
商活动中没有表现为货币支出的成本形态，但却是过去或未
来必须或必然转化为货币支出的成本形态，或者是单纯的货
币成本所不能动用的资源，如人脉关系、智力后援、政府公
权力，并非单纯支付货币就能动员利用。

2、招商成果

由两部分组成：一是以货币价值尺度表现的引入资本金总额
和无形资产积累（需经评估才能确定其价值量）；二是引入
的经营主体规模，即经营主体的个数和经营能力（年经营总
额、总生产量、辐射市场辐度）。

六、项目愿景

是招商人讲述给招商对象的未来收益（包括经营收益和增值
收益）、形象（可转化为招商对象的品牌要素）、发展潜力
的描述。这种描述既是经济的、物质的，也是文化的、精神
的，对于招商对象来说，它既是历史的积淀，未来的图画，
同时也是现实的真面目。

七、招商进程


