
超市抽奖促销方案 超市元旦抽奖活动方案
(优秀5篇)

方案可以帮助我们规划未来的发展方向，明确目标的具体内
容和实现路径。那么方案应该怎么制定才合适呢？以下是小
编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家有所帮助。

超市抽奖促销方案篇一

20xx年x月x日—2022年x月x日

共七天（x日—x日）

千僖迎新，半价返还

主要活动：千僖迎新

半价返还：

2.单张购物小票最高返还金额不超过5000元；

5.购物券必须在2月15日之前消费，逾期无效；

6.家电、电讯等商品除外（商场海报明示）；

（二）可行性：

七天中抽取一天100%返还，相当于全场8.6折；50%返还，相
当于全场9.3折。加上使用消费兑换券用于再消费，因此事实
上实际的成本很低。

（三）辅助活动



1.男女装特卖场；

2.儿童商场购物送图书；

3.厂方促销活动。

1、报纸广告；

2、电台广告；

3、现场横幅；

4、现场彩灯；

5、发派传单；

6、电话通知。

xxx

超市抽奖促销方案篇二

年终感恩大回馈，燃情冬尚

xxx3年12月5日——12月25日

1.整点抢购天天有

在整个元旦活动期间的每一天选择固定的整点举行商品5折优
惠抢购活动

2.限量礼品，先到先得

凡是在商场的元旦活动期间一次性消费满一定金额的就可以
凭小票获得超值礼品(商家自行更加交易金额的数量而定礼品，



每天数量有限)。

3.回馈大抽奖

消费者可以凭借小票在元旦活动期间参加抽奖活动(现刮现兑
人人有奖);

4.圣诞"奇遇"来店惊喜

在元旦活动期间，我们将会有圣诞老人不定时的'出现在商场
的多个店面中，只要是有幸遇到的即可获得圣诞老人派发的
精美圣诞礼物一份，数量有限，送完为止。

超市抽奖促销方案篇三

xxxxxxx店|xxxx超市|xxxxx商场

新

年大酬宾，购物送大礼

1、购物送礼

2、百年好和迎新春

3、新年抽大奖

活动时间：12月30日---1月7日

礼品发放地点：三楼收银台

活动内容：

凡在xxxxxxx店购物并在收银台交全款的顾客，均可参与本活



动。

购物1000元以上(含1000元)，赠送蓝月亮洗手液一瓶；

购物3000元以上(含3000元)，赠送时尚抱枕一个；

购物6000元以上(含6000元)，赠送电饭煲一个；

购物9000元以上(含9000元)，赠送床上用品一套。

活动细则：

1、活动期间，顾客购物满1000元，并在xx家居各银台交全款
即可参与本活动；

2、本活动凭“品位空间”购物凭证单票消费，金额不累计；

3、活动期间交订金未交全款的顾客不参与此次活动；

4、活动前交订金，活动期间交全款参与此次活动；

5、若发生退货须同时退回获赠礼品，并保持赠品包装完整，
并按本商场退换货规定处理。

6、样品，特价商品不参与购物送礼活动。

活动现场礼品发放程序：

1、顾客持消费兰票到三楼收银台；

2、在礼品登记处接受登记并签名确认；

3、礼品发放处发放礼品。回收消费白票，在兰票上盖章。

退、换货程序：



1、若发生退货须同时退回获赠奖品，并保持赠品的'包装完
整；

2、若退回奖品影响二次赠送，则顾客须按照礼品实际价值，
退回相应金额的现金；

4、若发生全单退货，则须退回所有礼品；

5、其他事项按本商场退换货规定处理。

活动时间：

12月30日---1月7日

礼品发放地点：

三楼收银台

持20xx年结婚证的消费者(全年有效，限一证一个)，在xx家
居xx店消费满1000元(含1000元)，除参加商城同期现场促销
外，还可再获得时尚抱枕一个。

活动时间：

12月30日---1月7日

奖票发放地点：

xx商场各收银台

奖票投放地点：

三楼收银台

开奖时间：



20xx年1月7日下午15：30时

活动细则：

2、可多单、多柜组累计；

3、未交全款的顾客不参加本活动；

4、抽中特等奖和一等奖的顾客应交纳20%个人所得税；

5、顾客若发生全单退货，除退回所有促销奖品外，若在抽奖
环节抽得奖品，经确认后一并退回。

奖项设置：

特等奖1名，奖价值3000元的

一等奖1名，奖价值2000元的；

二等奖3名，奖价值800元的；

三等奖4名，奖价值300元的

奖票的填制及开奖办法：

2、顾客必须将奖票上要求的相关信息填写清楚；

3、奖票箱设置于三楼收银台；

4、20xx年1月7日下午15：30由现场顾客抽取大奖；

5、幸运中奖者将由公司在24小时之内通知领奖；

6、中奖者在活动结束后7日内领取奖品有效。?



超市抽奖促销方案篇四

一、活动时间：

二、活动目的：超市在这美好的秋季与您相约，9月13日“花
好月圆人团圆、送礼礼连礼”与您共度中秋、国庆佳节。感
受秋天带来收获与成熟的风韵。

三、活动主题：花好月圆人团圆送礼喜连连

四、卖场陈设：卖场内专设中秋礼品专卖区，按照月饼的品
牌、保健品和酒的类别正气陈列，指定专人负责礼品的促销，
策划部负责中秋礼品区的装饰，要求在卖场内醒目，能吸引
顾客的目的。

五、活动内容：

一重喜

一次性购物满60元，可抽“仲秋礼券”1张，120元2张，单张
小票最多限3张；

a.购指定几种月饼礼盒时，此礼券可抵5元；（此券限活动期
间使用）

指定月饼品种有：

b.购保健品或酒（指定商品）可分别抵5元、3元、2元使用。
（此券限活动期间使用）;已买断的酒为使用品牌。

a类保健品或酒此券可抵2元

b类保健品或酒此券可抵3元



c类保健品或酒此券可抵5元

二重喜

如果您中秋礼券右下角的文字能拼起“团圆奖”、“喜庆
奖”、“团圆奖”、“喜庆奖”，祝贺您，您又中了我们的
第三重奖。中奖条件和奖项设置如下：

a.团圆奖集齐“团、圆、奖”3个字奖价值200元的奖品（礼
券、现金）

b.喜庆奖集齐“喜、庆、奖”3个字奖价值100元的礼品（礼
券、现金）

c.奖集齐“盛、隆、奖”3个字奖价值12元的礼品（礼券、现
金）

d.欢乐奖集齐“盛、隆、奖、团、圆、喜、庆”7个字任意一
个奖价值3元月饼小礼包一份（9月28前）奖价值1元的盛隆购
物券一张（9月28后）

奖项预设置：a共100个；b共1000个；c共10000个；

六、商场布置：

总店：关于中秋节的吊旗、门口的条幅或者中秋的宣传画
（一中秋节的活动内容为主）、陈列区的布置。

连锁店：中秋节条幅、吊旗。

七、费用预算：

条幅：10米*6元/条*26条=1500元



中秋礼券：0.1元/张*10万=1万元

吊旗：2.5元/张*1000张=2500元

dm快讯：待定；广告费用：报纸、电视，待定

八、注意事项

1、中秋礼券在外地定做印刷。策划部负责设计与联系印刷；

2、中秋礼券的左联由收银员负责收取。

3、吊旗、dm快讯策划部负责拍照、设计排版，联系印刷。配
送中心和门店组织商品。

4、连锁店负责各门店的条幅。

5、在超市入口处专门设立奖品兑换专柜。

6、各店的中秋礼券由超市专人负责管理、登记，下班收回保
管好。

7、兑奖时间：

超市抽奖促销方案篇五

二、活动时间：新产品导入期

三、活动目的：

1、零距离与目标顾客群接触，快速传播产品概念、产品利益
点。（两个月不变）

2、让目标消费群认识、了解、试用、体验新产品。



3、让目标消费群认知到他需要什么，引导、教育消费者。

4、制造商场热点、社区热点、城市热点。

5、吸引大量目标消费群。

四、活动内容

一)商场内安排：

1、配备两名优秀的促销人员，向顾客介绍产品、公司、代理
商及消费监控概念，强化公司产品给顾客的利益点。

2、播放公司消费监控的专题片，用大电视播放。

3、有条件商场可以搞一个小型的知识问答“抽奖大奉送，关
爱家庭你我他”活动。

活动步骤：

1)销售人员向顾客发放专柜产品资料，并主动告知我们这段
时间在进行有奖知识问答抽奖活动，看完资料后回答正确一
个问题即可抽奖，中奖率百分百，还有大奖——专柜产品
（待定）。

2)礼品：分一般礼品和一个大奖（专柜产品），一般礼品为
公司制作的小礼品（待定）；大奖为专柜产品的其中一款，
天天有大奖，哪天抽出及时补充另一款。

3)在专柜旁设立一个抽奖箱，里面装有两种颜色的乒乓球，
其中黄色球只有1个，其它则是白色球49个；一个问题卡片集，
里面有40张问题卡片（准备工作100张）。

4)规则：答对问题即可抽奖；抽奖机会仅有一次；抽白色球
为纪念奖，抽黄色球为大奖；100%中奖，天天有大奖。



4、消费监控产品进入商场dm。

5、现场pop广告。

原则：简洁体现消费监控产品信息、抽奖大奉送活动信息。

二)商场外sp：

1、在商场的主门侧设一个宣传点，促销人员（小姐）向来商
场的每一个顾客宣传消费监控产品并指出专柜的位置和抽奖
活动事宜。

2、在商场主门挂一条横幅：祝消费监控专柜隆重开业。或挂
两条竖幅，由头：“祝公司7月出口行业第一”；“消费监控
专柜隆重开业”

3、在商场空地悬挂两个飘空气球，并挂两条幅。

三)城市社区促销：

本社区促销方案应视当地情况来进行操作。

1、社区选择：

1)在专柜附近范围，这样一来可以在区域内形成立体拉动，
相互彰显。

2)必须是专柜附近的中、高档社区，那里是目标消费群聚集
地，在那里促销宣传，可以说是起到了“事半功倍”效果。

1)在社区促销，必须体现公司、当地中间商的整体实力，品
牌形象；体现制造商、中间商为目标消费群服务的长期性、
安全性、专业性；体现促销的人性化、家庭化、亲情化；体
现促销的整体性、统一性、协调性。



2)当前社区的促销要自然引导目标消费群，以教育为重点，
以调查为基础，进行信息互动，进行灵活调整。

3)让目标消费群全身心的体验、试用。

3、社区促销内容

1)社区活动：

a.主题：新时尚的关爱就在您的身边

b地点：各大中、高档社区内

c时间:在专柜开业一周后，一般安排在周六、周日休息日。


