
2023年制作月饼活动方案图文 中秋月饼
促销活动方案(优质5篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。写方案的时候需要注意
什么呢？有哪些格式需要注意呢？以下是小编给大家介绍的
方案范文的相关内容，希望对大家有所帮助。

制作月饼活动方案图文 中秋月饼促销活动方案篇一

20xx香格里拉月饼产品的主要品种和价位：

香月：12盒装，价格为988

尊月：12盒装，价格为768

雅月：8盒装，价格为518

经典至尊典藏盒：4盒装，价格为398

尚月：8盒装，价格为358

秋月：6盒装，价格为258

礼月：4盒装，价格为188

20xx香格里拉月饼月饼赠送对象：

本品适用于子女送给父母、下级送上级、公司节日礼品团购，
公司福利，给客户送礼等等，更是白领及各类人士送自己的
最好礼物，美味不容错过。

凡20xx年8月12日前购买均享受六折优惠；8月13日至8月27日



购买均享受七折优惠；8月27日以后购买不享受任何优惠。

新世界酒店集团＂心月＂月饼礼盒促销

在中秋佳节来临之际，新世界酒店集团今年全新呈献两
款“心月”精美月饼礼盒。心月”，外盒古朴端庄，月饼口
味纯正，选料上乘。是您馈赠商友或与家人分享的上佳之选，
在此祝愿您和您的家人团圆和睦，中秋节快乐！

双黄莲蓉月饼（4粒装）

每盒人民币228元净价

口味：双黄白莲蓉、双黄金翡翠月饼各2粒；

迷你月饼（8粒装）

每盒人民币188元净价

口味：蛋黄白莲蓉、蛋黄金翡翠、蛋黄红豆、凤梨月饼各2粒。

济南索菲特银座大饭店中秋精装月饼礼盒促销

今岁中秋将至，济南索菲特银座大饭店秉承传统和现代创新
口味，选用精致独到的原料，潜心研制并推出低糖莲蓉系列
及炭烧咖啡月饼。针对不同层次的需求酒店主要推出了两款
月饼礼盒：六粒装六种口味，价值人民币148元的“春江花月
礼盒”，价值人民币228元八粒装八种口味的“明湖秋月礼
盒”。古朴典雅的礼盒设计新颖，富贵而且奢华，是您馈赠
亲朋好友、奖励员工的最佳选择，都会令您回味无穷、赞不
绝口！

时值至一年一度中秋来临之际，福州西湖大酒店秉承一贯传
统，推出多款口味的月饼。



为迎合市场不同需求，西湖大酒店本次共推出包装精美、品
种缤纷的六款佳品。品味集传统和创新于一体，既有大众喜
爱的香芋花生蓉、栗子、玉米蓉之类，也有集思广益创新的
冬虫花蓉、至尊五仁金腿等。在中秋月圆之夜与家人朋友一
起在缕缕茶香下品尝精心焙制的月饼，美点与香茗的组合发
挥极致，营造出团圆美好的意境全店月饼销售价格均有不同
折扣优惠，十盒以上最低可至五折优惠。

西湖大酒店月饼礼券现已销售，在20xx年9月10日前订购可享
受五三折优惠，大额订购还可享受更多折扣。

制作月饼活动方案图文 中秋月饼促销活动方案篇二

随着中秋节这一中华民族传统节日的到来，许多商家瞄准中
秋商机，围绕月饼和其他中秋礼品做足文章。我们立足
于“xx”这一糕点龙头企业，抓住中秋节这一有利时机，力图
实现品牌月饼促销新形式的发展，制定这一促销策划设计。

1.以中秋月饼的消费来带动卖场的销售，以卖场的形象激活
月饼的销售。团圆月，团圆情，“xx”送家中。

2、通过中秋大使送礼时的良好言行感染客户，提升企业形象。

3、为顾客提供便利，吸引更多的顾客群。

4、为顾客传达情感。

5、以此活动为基本，可延伸到其它节日中使用，如圣诞或元
旦等。

6、增加企业竞争手段，做出差异。

（一）宏观的市场因素对企业有很大影响，而且这种影响因
素企业无法控制。企业只能研究宏观环境及其变化，寻找对



自己有利的机会，才能占领市场，获得较大的经济利益。

宏观环境因素主要有：

1.人口因素：中秋时节，合家团圆，消费者比较集中，有利
于商品促销。

2.经济因素：金融危机之时，拉动内需，刺激消费。

3.社会和自然因素：中国人民重视这个传统的节日，在文化
气息的带动下，也掀起了一场消费风暴。

（二）“顾客就是上帝”，只有我们促销的产品满足了消费
者的需要，赢得消费者的信赖，才能中秋时节，家人团
聚，“xx”给您带来幸福美满。

2.消费者需要的服务水平：在竞争相对激烈的中秋月饼市场，
消费者对产品追求物美价廉，稻香村月饼老字号已经有各种
的的市场优势。满足需要提高服务水平。

3.消费者购买能力分析：消费者追求能够满足其最大需求又
物美价廉的商品，我们促销立足于低价，优质，真正为顾客
带来实惠，也适应了顾客的购买力。

4.消费者消费环境分析：消费者在众多月饼促销活动中，选
择的余地很大，我们会在促销过程中最大限度地提高促销环
境，改善服务质量，是消费者在促销中真正感受双赢。

（三）现代社会是竞争社会，“中秋节月饼”的竞争将会更
加激烈，只有打败了竞争者，才能使我们“稻香村月饼”有
更大的销售量，获得更大的利润。

1.竞争者的策略：在同一时期，利用各种方式进行促销，如
商场促销，超市促销，与其他产品绑定在一起进行促销。



2.竞争者的目标：进一步扩大品牌效应，提高销售利润。

3.竞争者的优势和劣势：优势是拓展范围广；劣势是手段单
一，成本高，运输不便。

4.竞争者的反应模式：有完整的服务机构，各部门有效配合，
能及时满足消费者的需求，接受消费者的反馈意见。

（四）内部环境分析

1.资源：能与厂家及时联络货源，不会造成商品堆积或脱销。

2.竞争力：质优价廉：运输方便：团队合作能力较强，服务
手段多样化。

3.物流输出输入：运输方便，基本“零库存”。

4.生产运营：流水作业，保证质量，高效生产。

1.广告目标：通过较大规模的广告宣传，实现促销活动的真
实化和广泛化。

2.广告费用：1000元

3.广告信息：宣传品牌，提高影响力，扩展销售渠道，增加
销售量。

4.广告媒体：报纸和宣传单

5.广告效果评价：在节日期间达到促销目的，在消费者心里
树立稻香村品牌意识；进一步宣传稻香村老字号企业文化！

1、时间：*月*日---中秋前一天

2、地点：活动仅限惠**城区



3、活动准备：

（1）安排一定量的运输车与“中秋大使”。

（2）驾驶员必须熟悉城区行车路线，要求尽量在运送过程中
减少时间消耗，提高运送效率。

（3）对“中秋大使”进行语言与动作的教育，并学习遇到问
题的处理方法。

（4）对月饼售价进行适当改进，尽量提高总体利润额。

（5）联系卡片经销商，购买一定数量的精美卡片，最好能根
据赠送对象不同而分类的卡片，如：情人卡、亲人卡、朋友
卡等。

4、活动推广：

在活动实施前一星期左右在商场张贴海报对活动进行宣传，
也可通过报章、电台等途径加强宣传广度。但要进行一定的
成本核算方可实施。宣传时应尽量做到语言简洁易懂，并需
要对特殊情况进行必要说明。

1、顾客购买礼品后要按其要求进行包装，并询问并登记要求
运送的详细地址和最佳运送时间段，最好能够让顾客提供其
联系电话和收礼人的联系电话以方便赠送时有特殊情况可以
取得联系。

2、“中秋大使”的言行代表着商场的荣誉，必须对“大使”
进行严格挑选，形象和语言亲和力方面必须良好，而且对于
可能遇到的问题必须对“大使”进行教育。

3、为避免一些问题，此活动的运送品只能限制在中秋礼品上，
不能涉及现金，在包装时必须对礼品进行检查，不能存在现



金。

4、由于可能会出现客户拒收等情况，在活动宣传时应予以说
明，并说明出现此情况商场把原礼品联系退回与顾客。

5、出现拒收或客户不在等情况时，“大使”必须尽快与商场
负责人取得联系，告知情况后继续进行下个任务，由商场有
关人员联系顾客或受礼人进行询问解决。

6、所送礼品必须为商场所购产品，购买人必须留下真实联系
号码和姓名，如因所留号码有误造成返还不到时，7日后商场
有对货品进行处理的权利，这点应在宣传或者活动开展时说
明。

7、卡片中的自写赠言是顾客对于受礼人最真挚的祝愿，是情
感的坦然流露，因此卡片的挑选一定要注重其外观精美和里
面的文字内涵。如果在月饼售价做调整，卡片也可改为台历
等，当然里面要有商场的有关介绍啦。

制作月饼活动方案图文 中秋月饼促销活动方案篇三

一年一度的中秋节又将来临，每一年做好中秋活动都是极为
重要的，这关乎到公司的销售额和名气，此次活动，我们可
以称热打铁，在销售月饼的同时提高我们公司的知名度。

随着中秋节这一中华民族传统节日的到来，许多商家瞄准中
秋商机，围绕月饼和其他中秋礼品做足文章。我们立足
于“xxx”这一糕点龙头企业，抓住中秋节这一有利时机，力图
实现品牌月饼促销新形式的发展，制定这一促销策划设计。

1.以中秋月饼的消费来带动卖场的销售，以卖场的形象激活
月饼的销售。团圆月，团圆情，“xx月饼”送家中。

2、通过中秋大使送礼时的良好言行感染客户，提升企业形象。



3、为顾客提供便利，吸引更多的顾客群。

4、为顾客传达情感。

5、增加企业竞争手段，做出差异。（营销方案策划书）

（一）宏观的市场因素对企业有很大影响，而且这种影响因
素企业无法控制。企业只能研究宏观环境及其变化，寻找对
自己有利的机会，才能占领市场，获得较大的经济利益。

宏观环境因素主要有：

1.人口因素：中秋时节，合家团圆，消费者比较集中，有利
于商品促销。

2.经济因素：金融危机之时，拉动内需，刺激消费。

3.社会和自然因素：中国人民重视这个传统的节日，在文化
气息的带动下，也掀起了一场消费风暴。

（二）“顾客就是上帝”，只有我们促销的产品满足了消费
者的需要，赢得消费者的信赖，才能中秋时节，家人团
聚，“xxx月饼”给您带来幸福美满。

2.消费者需要的服务水平：在竞争相对激烈的中秋月饼市场，
消费者对产品追求物美价廉，xxx月饼老字号已经有各种的的
市场优势。满足需要提高服务水平。

3.消费者购买能力分析：消费者追求能够满足其需求又物美
价廉的商品，我们促销立足于低价，优质，真正为顾客带来
实惠，也适应了顾客的购买力。

4.消费者消费环境分析：消费者在众多月饼促销活动中，选
择的余地很大，我们会在促销过程中限度地提高促销环境，



改善服务质量，是消费者在促销中真正感受双赢。

（三）现代社会是竞争社会，“中秋节月饼”的竞争将会更
加激烈，只有打败了竞争者，才能使我们“xxx月饼”有更大
的销售量，获得更大的利润。

1.竞争者的策略：在同一时期，利用各种方式进行促销，如
商场促销，超市促销，与其他产品绑定在一起进行促销。

2.竞争者的目标：进一步扩大品牌效应，提高销售利润。

3.竞争者的优势和劣势：优势是拓展范围广；劣势是手段单
一，成本高，运输不便。

4.竞争者的反应模式：有完整的服务机构，各部门有效配合，
能及时满足消费者的需求，接受消费者的反馈意见。

（四）内部环境分析

1.资源：能与厂家及时联络货源，不会造成商品堆积或脱销。

2.竞争力：质优价廉：运输方便：团队合作能力较强，服务
手段多样化。

3.物流输出输入：运输方便，基本“零库存”。

4.生产运营：流水作业，保证质量，高效生产。

1.广告目标：通过较大规模的广告宣传，实现促销活动的真
实化和广泛化。

2.广告费用：1000元

3.广告信息：宣传品牌，提高影响力，扩展销售渠道，增加
销售量。



4.广告媒体：报纸和宣传单

5.广告效果评价：在节日期间达到促销目的，在消费者心里
树立xxx品牌意识；进一步宣传xxx老字号企业文化！

1、时间：xx中秋前一天

2、地点：活动仅限惠xx城区

3、活动准备：安排一定量的运输车与“中秋大使”。

2、驾驶员必须熟悉城区行车路线，要求尽量在运送过程中减
少时间消耗，提高运送效率。

3、对“中秋大使”进行语言与动作的教育，并学习遇到问题
的处理方法。

4、对月饼售价进行适当改进，尽量提高总体利润额。

5、联系卡片经销商，购买一定数量的精美卡片，能根据赠送
对象不同而分类的卡片，如：情人卡、亲人卡、朋友卡等。

6、活动推广：在活动实施前一星期左右在商场张贴海报对活
动进行宣传，也可通过报章、电台等途径加强宣传广度。但
要进行一定的成本核算方可实施。宣传时应尽量做到语言简
洁易懂，并需要对特殊情况进行必要说明。

1、顾客购买礼品后要按其要求进行包装，并询问并登记要求
运送的详细地址和运送时间段，能够让顾客提供其联系电话
和收礼人的联系电话以方便赠送时有特殊情况可以取得联系。

2、“中秋大使”的言行代表着商场的荣誉，必须对“大使”
进行严格挑选，形象和语言亲和力方面必须良好，而且对于
可能遇到的问题必须对“大使”进行教育。



3、为避免一些问题，此活动的运送品只能限制在中秋礼品上，
不能涉及现金，在包装时必须对礼品进行检查，不能存在现
金。

4、由于可能会出现客户拒收等情况，在活动宣传时应予以说
明，并说明出现此情况商场把原礼品联系退回与顾客。

5、出现拒收或客户不在等情况时，“大使”必须尽快与商场
负责人取得联系，告知情况后继续进行下个任务，由商场有
关人员联系顾客或受礼人进行询问解决。

6、所送礼品必须为商场所购产品，购买人必须留下真实联系
号码和姓名，如因所留号码有误造成返还不到时，7日后商场
有对货品进行处理的权利，这点应在宣传或者活动开展时说
明。

7、卡片中的自写赠言是顾客对于受礼人最真挚的祝愿，是情
感的坦然流露，因此卡片的挑选一定要注重其外观精美和里
面的文字内涵。如果在月饼售价做调整，卡片也可改为台历
等，当然里面要有商场的有关介绍啦。做宣传嘛。

制作月饼活动方案图文 中秋月饼促销活动方案篇四

金秋佳节是中国传统的节日，每年这个时候，月饼成了馈赠
亲友，表达祝福的最佳礼品，可是由于很多原因，如加班、
临时有事、面子问题、要送的人数太多亲自赠送很麻烦等，
人们即使很想也只能放弃这份祝福。现今芜湖地区各大超市
都几乎实行一惯的打折降价或加送其余礼品等促销活动，顾
客已经对此失去兴趣。直接面对面的馈赠对于有些人很难表
达其情感。

中秋送礼不用愁，——大使帮你亲自送到家。（——商场中
秋大使为你亲自送上对亲友的祝福，为你解决送礼忧愁）



因各种原因无法对亲友进行馈赠的人群。

1、通过此活动增加月饼销售利润，并增加其销售额。

2、通过中秋大使送礼时的良好言行感染客户，提升企业形象。

3、为顾客提供便利，吸引更多的顾客群。

4、为顾客传达情感。

5、以此活动为基本，可延伸到其它节日中使用，如圣诞或元
旦等。

6、增加企业竞争手段，做出差异。

1、时间：

xx月xx日—中秋前一天

2、地点：

活动仅限芜湖城区

3、活动准备：

（1）安排一定量的运输车与“中秋大使”。

（2）驾驶员必须熟悉城区行车路线，要求尽量在运送过程中
减少时间消耗，提高运送效率。

（3）对“中秋大使”进行语言与动作的教育，并学习遇到问
题的处理方法。

（4）对月饼售价进行适当改进，尽量提高总体利润额。



（5）联系卡片经销商，购买一定数量的精美卡片，最好能根
据赠送对象不同而分类的卡片，如：情人卡、亲人卡、朋友
卡等。

4、活动推广：

在活动实施前一星期左右在商场张贴海报对活动进行宣传，
也可通过报章、电台等途径加强宣传广度。但要进行一定的
成本核算方可实施。宣传时应尽量做到语言简洁易懂，并需
要对特殊情况进行必要说明。

1、顾客购买礼品后要按其要求进行包装，并询问并登记要求
运送的详细地址和最佳运送时间段，最好能够让顾客提供其
联系电话和收礼人的联系电话以方便赠送时有特殊情况可以
取得联系。

2、“中秋大使”的言行代表着商场的荣誉，必须对“大使”
进行严格挑选，形象和语言亲和力方面必须良好，而且对于
可能遇到的问题必须对“大使”进行教育。

3、为避免一些问题，此活动的运送品只能限制在中秋礼品上，
不能涉及现金，在包装时必须对礼品进行检查，不能存在现
金。

4、由于可能会出现客户拒收等情况，在活动宣传时应予以说
明，并说明出现此情况商场把原礼品联系退回与顾客。

5、出现拒收或客户不在等情况时，“大使”必须尽快与商场
负责人取得联系，告知情况后继续进行下个任务，由商场有
关人员联系顾客或受礼人进行询问解决。

6、所送礼品必须为商场所购产品，购买人必须留下真实联系
号码和姓名，如因所留号码有误造成返还不到时，7日后商场
有对货品进行处理的权利，这点应在宣传或者活动开展时说



明。

7、卡片中的自写赠言是顾客对于受礼人最真挚的祝愿，是情
感的坦然流露，因此卡片的挑选一定要注重其外观精美和里
面的文字内涵。

制作月饼活动方案图文 中秋月饼促销活动方案篇五

为能感谢广大客户对“中环城”项目的长期关注和支持，值
此中秋佳节来临之际，“中环城”将携手房产网隆重推
出“月圆中秋情满中环”自制创意月饼亲情活动。中秋，一
直是中华民族的传统佳节，赏菊赏月赏秋色是节日里不可缺
少的活动，然而品月饼更是少之不得的优良传统。合家团圆，
共享天伦，赏美景的'同时，一份象征团圆和美的月饼更能为
佳节锦上添花。倘若能为亲朋好友自制月饼，或是做出自己
喜爱的创意月饼，那么将更会使这本已饱含情意的节日显现
出特有的浪漫和温馨。来访本次活动的客户即有绿色月饼赠
送，送完为止。另外，活动结束将对来访客户的的创意月饼
进行评选，设一、二、三等奖，奖品为“20xx周华健合肥演唱
会门票”。

中形成一个认知概念，为后期营销做客户积累。

“月圆中秋情满中环”

a、活动时间及场地：9月3日下午14点中环城艺术馆

b、活动推广：房产网论坛、平面媒体、制作专题视频投放网
络、电视或广播媒体(费用较高)

c、现场宣传品制作、印刷

1)条幅或彩虹门宣传(字样以双方协商为准)



2)海报、展板宣传(x展架或易拉宝，海报中体现“房产网策
划执行”字样)

3)宣传页、手提袋(可由中环城提供现有宣传品或策划方负责
设计)

4)工作人员现场工作证、来宾登记薄

播放“中环城”宣传片(主办方提供)

f、相关人员准备：男女主持人各一名，活动现场引

开始前，主持人介绍“中环城”项目。

组织评选团，在活动结束后对客户作品进行评选，选出一、
二、三等奖，邀请新闻媒体人员对本次活动进行报道，以上
人员双方共同商定。

略


