
银行贷款营销活动方案策划 银行营销活
动方案(模板5篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。方案的制定需要考虑各
种因素，包括资源的利用、时间的安排以及风险的评估等，
以确保问题能够得到有效解决。下面是小编为大家收集的方
案策划书范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

银行贷款营销活动方案策划篇一

20xx年xx月彩电夏季已来临，为了能让顾客在购买电视时得
到更多的优惠，同时提高创维彩电在xx信用卡商城的销售份
额，给双方产生更大的效益，制定x月份酒店直销的促销活动。

品鉴酷开智能3d创维直销刷卡5折起

xx月xx日-xx日

在创维办事处指定的酒店进行落地活动，现场刷卡支付。

创维电视所有型号，价格最低5折起（超低特价机除外），具
体机型价格见附表（待定）。

（一）我司资源

1、我司给xx信用卡持卡客户提供优惠的价格产品（最低5折
起）。

2、我司给xx信用卡持卡客户提供0运费的服务。

3、我司给xx信用卡持卡客户提供优质的售后保障服务。



4、我司提供活动场地，销售样机，以及相关的客服人员和销
售人员。

5、我司针对市区进行大约50万条短信的发送。

6、超低特价机42寸下乡补贴价2999元、32寸活动价1999
（各50台），市场42寸售价为4399元，32寸市场售价为2999
元。

（二）银行资源

1、xx银行筛选符合一定条件的持卡客户数量（30万），进行
短信发送。

2、xx银行提供信用卡中心首页的显著广告位，进行广告宣传。

a信息发布执行要点

1、要按照合适的.标准来筛选xx信用卡持卡客户信息，确保
信息发布时有针对性，短信内容由双方协商确定。

2、在信用卡商城首页设立活动专题，内容包括活动形式（折
扣优惠+家电下乡），时间、地点、咨询电话（座机）。

b活动报名执行要点

1、在活动报名阶段，我司制作标准的表格，安排相关人员记
录来电顾客的姓名，电话，所在区域，预购型号。并根据实
际情况，放大活动的利益点（惊爆特价机，高折扣，家电下
乡等三重优惠）

2、对于咨询家电下乡的顾客，按照标准的国家家电下乡的流
程告知顾客，国家家电下乡流程在附件中。



c活动现场执行要点

1、销售讲解由创维内蒙分公司直销+市场部主导操作，包括
人员的培训，接待人员的培训，活动现场流程的安排，确保
活动现场有条不紊的进行。

2、订单收款由xx电器的相关财务人员来完成，并做好订单记
录，以便在xx银行进行核对。

3、订单收款完成后，由xx电器统一安排送货。

d售后服务执行要点

1、送货前，与顾客约定送货时间，最好能在七个工作日内将
货配送到位，如果有特殊情况，要与顾客沟通好，避免投诉。

2、退换货的问题，如果是产品本身的质量问题，可进行退换
货的服务。

银行贷款营销活动方案策划篇二

岗位作奉献、青年展风采

丰富青年员工生活，搭建互相沟通平台，增进友情，共享工
作心得，展现青年员工主动向上的精神风貌。

4月20日(周五)

惠亭水库

公司青年员工，自愿报名

公司政工科(团委)



1、活动日上午8：00在公司院内集合，将活动参加人员分成
几个小组(小组数视参与人数定)。(8:10~8:20)

2、各小组推选组长、副组长和平安员各一名，组长全面负责
本小组各项工作，协调分工，并帮助团委确保活动顺当开展，
副组长负责人员联络，小组之间沟通合作，平安员负责本组
成员活动过程中的各项平安措施落实。(8:20~8:30)

3、后勤保障人员随车动身，将活动物资搬至活动地点，活动
其别人员徒步动身至活动地点，途径惠亭山，各小组团结互
助，争取在最短的时间内到达活动地点。(8:30~10:00)

4、开头烧烤和野炊，各小组之间加强沟通和互助，确保食物
平安美味。(10:00~12:30)

5、活动中要表达节能意识，活动完毕后必需进展清扫和东西
清理，保持环境干净。(12:30~13:00)

6、听取《建立和弘扬统一的企业文化》宣扬手册讲解。

7、以小组为单位，进展全体参加者的互动小嬉戏，嬉戏输
的`一组要表演节目。(13:00~15:00)

8、集体从惠亭山爬山返回，各小组团结互助，争取在最短的
时间内返回。

1、公司属各单位、各部室青年员工自愿报名。

联络人：

2、参与活动者需遵守活动纪律，团结互助，并预备消遣小节目
(无硬性要求)，充分呈现青年员工风采。



银行贷款营销活动方案策划篇三

“青春建行，展我风采”

活动开展期：xxx年1月20日—xxx年3月31日

xx支行全体青年员工

旺季营销期间全行以“吸收存款、拓展中收、发展客户”为
主要目标，青年员工作为支行生力军，更应当积极投入到旺
季营销，为提升青年员工旺季营销积极性，打好“旺季开门
之战、同业领先之战”，为全年个人业务发展奠定基础。

为评价青年员工个人业务经营成果，促进全行个人银行业务
进一步发展，活动将设置综合贡献奖和单项冠军奖，分别对
综合及单项产品表现突出的个人进行表彰奖励、“综合贡献
奖”。

1、指标设置内容及权重

2、奖项设置：

活动结束后，支行采用分数累计总和进行考评，计算每人综
合得分之和，取前三名进行并分别给予等值300元、200
元、100元物品奖励、（参评条件：总分不得低于300分且零
服务有效投诉）

（二）单项营销能手奖

（1）“存款超越奖”、授予活动期间个人定期存款新增额最
高的个人可获等值100元物品的奖励、（参评条件：不得低
于50万）

（2）“聚财宝签约奖”、授予活动期间聚财宝客户签约数最



多的个人可获等值100元物品的奖励、（参评条件：不得低
于30户）

（3）“分期额度奖”、授予活动期间分期数额最高的个人可
获等值100元物品的奖励、（参评条件：不得低于30万元）

（4）“信用卡进件奖”、授予活动期间信用卡进件数最多的
个人可获等值100元物品的奖励、（参评条件：不得低于50张）

本方案由支行团支部按每周一统计的频率进行通报。

银行贷款营销活动方案策划篇四

一、活动主题:“新春社区行精彩巧亮相”

即将离去的20xx年，我们携手并肩取得了丰硕的成果，即将
到来的20xx年充满竞争与希望，我们豪情满怀同时也坚信，
我们在一起还会创造出更多奇迹!

时间:20xx年12月26日14:00—18:00

畅饮地点:温魅餐饮时间:14:00—15:20

唱响地点:温魅ktv时间:15:30—18:00

各小组成员:

a、徐

b、

c、

d、



e、

畅赢备注:

a、各小组选组长一名，小组名称、口号由各小组确定;

b、各小组备选一名高、中、低音选手一名;

c、各小组选出一名评委;(评委不参与比赛)

d、各小组限增加一个名额，于12月24日12时之前到人力资源
部报名;

e、备选曲目:

高音:美声《青藏高原》《我爱你，中国》流行《飞的更高》
《死了都要爱》《大海》

歌手:韩红、阿信、张雨生、祖海、宋祖英

歌手:周冰倩、陈奕迅、张学友、萧亚轩、刘德华

歌手:梅艳芳、许巍、阿桑、蔡琴、张宇、郑中基、伍佰、阿
杜

以上歌曲为备选曲目，只做参考。

f、奖项设置:小组前三名(标准:高、中、低三组比赛者得
分)(3名)、个人(高、中、低音各一名选手)(3名)、台风(1
名)、才艺(1名)、组长(1名)、小组名称(1名)、口号(1名)、
游戏提供(1名)

g、评分标准



歌曲的完整，在唱歌过程中不跑调，离调，不错词，歌词吐
字咬字清晰(4分)

正确把握歌曲的旋律和节奏，气息、技巧把握到位(3分)

理解歌曲内涵，把握对乐曲旋律及歌词理解情感投入到位在
处理上有自己独到之处(1分)

不看歌词(1分)

选手的整体造型、台风与现场观众及主持人的现场互动(1分)

(最终得分为现场评委打分的平均分，精确到0.00)

银行贷款营销活动方案策划篇五

为了确保事情或工作安全顺利进行，我们需要事先制定方案，
方案是阐明具体行动的时间，地点，目的，预期效果，预算
及方法等的企划案。制定方案需要注意哪些问题呢？下面是
小编精心整理的银行营销活动方案，欢迎阅读，希望大家能
够喜欢。

无

以五一劳动节为契机，以吸引客户为活动目的，与社区客户
互动，进行项目社区文化营造与感受，带动新老客户，提高
我行社区银行人气，吸引客户群的关注度，扩大社区银行的
影响力与认知度。

1、活动内容

1）体感游戏吸眼球

为达到吸引新老客户群认识我社区银行，走进我社区银行，
特举办此项游戏活动以达到令人瞩目的`效果。每周安排固定



时段，在我社区银行门口（或能力可及范围内）开展体感的
游戏互动项目。此项游戏内容活动方式新颖脱俗，另外又起
到一个全民健身的效果，定能吸引路过的客户，而这些驻足
的客户，必定有我行正在寻找客户群体。

另外：参加体感互动游戏的客户需在活动参加详情登记簿上
签字留电话以作为我行客户信息来源。

2）当客户吸引人群吸引至一定规模的时候，可继续开展有奖
抢答环节。

到访客户既可体验体感游戏的乐趣，又可参加抢答问题的有
奖回馈，宣传定能达到预期效果。

2、交流话题建议

抢答问题建议如下：

1）某银行是哪年成立的？

2）某银行的经营理念是什么？

3）某银行理财产品产品规格有几种？问题可选择一些针对客
户需求方面的。

3、宣传方式

（1）在社区银行周边小区的报箱内投递活动广告；

（2）在社区银行周边小区的电梯内、宣传栏张贴营销活动广
告；

（3）通过微信宣传活动信息；

4、活动反馈与跟踪销售行动计划



根据活动的开展情况，由现场人员总结客户回答问题情况进
行分析，有针对性的服务客户。对于参加游戏互动的客户，
待游戏结束之后再进行有针对性的深度挖掘。

1、目标客户

目标客户包括：社区银行周边小区通过宣传慕名而来的到访
客户，以及当天老带新客户；

2、客户组织

约访的新老客户当日来我我行，由接待人员进行简单了解后
进行分流引导，咨询客户带到咨询区，参加游戏客户带至游
戏区登记，游戏开始时间由固定人员讲述游戏方式及注意事
项后开始互动游戏和抢答游戏，对于回答正确我行问题的客
户给与渤海银行专属纪念品。

1、时间

社区银行开业后的节假日或法定休息日均可

2、地点

我行社区银行门口（或能力范围可及内）

xbox360体感游戏机1台3000元

纪念品100份0――500元（可用我行现有水杯或其他）

平板电视1台3000元（社区银行应自有此设备）

1、通过本次活动预计带来的业务量

业务量不敢保，人气量肯定暴增



2、通过本次活动预计带来的影响

预期影响给客户留下深刻印象的同时，配合理财及储蓄产品
的销售，大幅增加网点存款和业务量。

1、活动策划人：2人

职责：安排现场分区接待客户以及设备调试等流程分配

2、活动协调人：3人

职责：接待来访客户并做好推广解释工作

3、活动现场负责人：1人

职责：负责一切当日活动细则


