
最新商店活动促销方案(模板5篇)
当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。通过制定方案，我们可
以有计划地推进工作，逐步实现目标，提高工作效率和质量。
下面是小编帮大家整理的方案范文，仅供参考，大家一起来
看看吧。

商店活动促销方案篇一

五一大促销

二、活动内容

(一)深呼吸 海的味道

在_月_日到_月_日期间，凡在某超市各分店购物满__元的顾
客，可进行现场抽奖，抽取幸运海南四日游的名额，到海南
天涯海角去感受“海的味道”

特等奖2名

(_个店共_名)各奖海南四日游名额一个

一等奖_名(_个店共_名) 各奖美的吸尘器一个

二等奖_名(_个店共__名) 各奖立邦电饭煲一个

鼓励奖___名(_个店共___名) 各奖柯达胶卷一卷

(二)服装打折 自己做主

在_月_日到_月_日期间，凡在某超市商场购买男装、女装、
睡衣等的顾客，凭电脑小票可转动幸运转盘，转到几折，顾



客即可享受几折的现金折扣。

活动期间还将有服装秀和服装限时抢购活动。

服装限时抢购活动，每天举行两次，最低达到2折。

(三)五一惊喜三重奏

一重奏：全城至低(各种商品价格全城至低，便宜至极)

二重奏：二十万积分卡顾客“五一”倾情大回馈

_月_日至_月_日期间，所有积分卡顾客凭积分卡可以在某超
市特惠购买指定商品。

三重奏：开心购物幸运有您

5月1日至7日，一次性在某超市购物满30元的顾客可参加现场
活动，奖品丰富，永不落空。奖品有：精美盒纸、1公斤大米、
500ml食用调和油。

(四)超市“五一”部分特价商品

五一期间某超市共推出了近千种的特价商品，包括了日用百
货、食品、电器、服装、生鲜等各种商品(本次活动最终解释
权归某超市所有)

商店活动促销方案篇二

5月17日―19日，凡在店庆三日累计购物满100元、大家电、
黄白金累计购物满500元，(餐饮除外)即可凭购物小票到商厦
一层共享大厅参加摸球活动，100%中奖。

摸奖设置：设置四个透明有机玻璃摸奖箱，每个摸奖箱内装



摸奖的玻璃球。顾客手背向上，一次性摸出多少玻璃球即赠
送相应金额的购物券。(经过实验，一般一次抓出18―23个球，
最多能抓出25个玻璃球)。

摸奖方法：顾客凭购物小票到摸奖处摸奖，每100元为一次;
大家电、黄白金累计购物满500元摸一次，每票最多摸10次。
奖金以顾客抓出玻璃球的数量确定，每个球1元，抓多少，送
多少。并现场制作奖券，经财务登记、盖章后，发给顾客。
此奖券可在全场通用。购物券消费不参加此活动。如顾客出
现太多抓球机会，如20次以上，可根据情况增得顾客同意后，
连抓5次取平均数赠券。

奖券发放：每组设置4人，一人登记发票，确认抓球次数;一
人组织活动的开展;令两人进行监督和配合。每张奖金券的`
数额为空白，工作人员根据顾客摸出的球数登记，每一球为
一元，合计以大写的文字表示。如顾客抓出23个球，工作人
员就应在奖金券上登记“贰叁元”，代表23元，并在登记表
上注明。

发放部门：企划部人员组织顾客摸奖;财务部审核小票、发放
购物券;商管部登记、监督，三部门配合完成。

预计奖金：预计店庆三日销售200万元，每笔100元，最多
有20000人摸奖。按每人平均20元计算，合计约40万元(实际
仅为20万元，费用约为实际销售的10%。

要求

1、商管部作好促销活动的店内广播。

2、企划部负责活动的宣传和组织。

3、保卫部负责活动现场的秩序维护。



4、财务部负责活动购物券的发放和统计。

5、商管部负责店庆日摸奖活动的登记和监督。

6、业务部负责对摸球工作人员的培训。

7、总务部负责摸球道具和购物券的准备。

8、摸球人员要求认真负责，要耐心对顾客讲解。如出现差一、
二元的顾客，应酌情参加活动，并赠送相应的礼券。

商店活动促销方案篇三

购xx珠宝，送奥运福娃，奖笔记本电脑

购钻石翡翠送金银福娃，购物必抽三轮大奖

通过本次主题促销活动，提升xx首饰的知名度，特别是在当
地的影响力，从而切实促进产品的销售业绩。

活动期间，推出购xx珠宝，赠送奥运特许商品――福娃活动。
赠送的福娃以珠宝类福娃产品为主。所送福娃有黄金福娃、
纯银福娃等。凡购买xx珠宝者，均可参加三轮幸运大抽奖，
运气好者可连续获奖。第一轮抽奖之后，抽奖券再次投入抽
奖箱，参加下一轮抽奖。

购物赠送与三轮抽奖相结合，贯串整个五月，热潮中串插几
个高潮，具有较强的综合影响力，将吸引大量消费者。三轮
连环抽奖，可以将活动一步一步推向高潮，并使活动具有延
续性与凝聚力，使公众关注度更高，影响力更大，参与积极
性更高。

第一轮抽奖选择在“五四”青年节，可吸引更多的青年消费
者，带来更多的销量，从而在整个五月形成在“五一”劳动



节购物高潮之后的第二个高潮。

第二轮抽奖选择在母亲节，突出母亲节的卖点，制造新的购
物热点，从而形成第三个高潮。

第三轮抽奖选择在“六一”儿童节，再制造一个新的购物热
点，从而形成最后一个高潮。在第三轮高潮中，穿插儿童节
促销活动，即购儿童饰品，送麦当劳汉堡包1个。为整个五月
促销活动划上一个圆满的句号。

20xx年5月1日―31日。

第一轮抽奖：5月4日。

第二轮抽奖：5月11日。

第三轮抽奖：6月1日。

xx珠宝店前。

1、凡购买xx珠宝者，不论购买金额，均送价值20以上的`福
娃公仔1个；

2、购xx珠宝满n元，赠送价值n元以上的福娃纯银纪念品；

3、购xx珠宝满n元，赠送价值n元以上的福娃黄金纪念品；

4、购xx珠宝满n元，赠送价值n元以上的福娃黄金纪念品；

5、购xx珠宝满n元，赠送价值n元以上的福娃黄金纪念品。

凡购买xx首饰任何类别的商品，领抽奖券一张，参加三轮抽
奖。



第一轮抽奖：数码相机大抽奖。

时间：5月4日（青年节）下午4点。

地点：xx首饰店前。

奖品：价值n元以上，n多万像素的索尼数码相机1部。

方式：从所有奖券中，抽取幸运奖n名，当场兑奖或电话通知
领奖。费用：5000元。

第二轮抽奖：母亲系列金耳环大抽奖

时间：5月11日（母亲节）下午4点。

地点：xx首饰店前。

奖品：价值n元左右的母亲系列黄金耳环1对。

方式：从所有奖券中，抽取幸运奖n名，当场兑奖或电话通知
领奖。费用：3600元。

第三轮抽奖：笔记本电脑大抽奖

时间：6月1日（儿童节）下午4点。

地点：xx首饰店前。

奖品：价值n元的笔记本电脑1台。

方式：从所有奖券中，抽取幸运奖n名，当场兑奖或电话通知
领奖。费用：3000元。

“六一”节穿插活动：购儿童饰品，送价值n元的麦当劳汉堡



包1个，即购即送赠券。预计购童饰人数约20―30人，费用
约200―300元。

2、当地交通广播电台或音乐频道投放广告，每周1次，每次n
秒，每次约n元。

3、在xx珠宝店所在的商场外投放大型户外广告；

4、在店前投放易拉宝广告2个；

5、在xx珠宝柜台上摆放活动台卡；

6、在xx珠宝柜台上方，悬挂活动吊旗。

1、所有推广口径要高度统一；

2、所有广告平面要高度统一；

3、推广时间要高度统一；

4、不得提前发布活动的任何消费。

1、在4月15日前，要备好所有赠品；

2、在4月18日前，联系好媒体，确定广告与软文投放时间；

3、在4月20日前，要设计好所广告平面及宣传手册；

4、在4月23日前，广播、户外、吊旗、画册等所有广告开始
同时投放；

5、广播广告每周投放一次。

所有赠品总值，相当于钻石、翡翠打8.9折。



5000元+3600元+3000元+300元=11900元。

通过连环促销活动，产品销量将在常规经营的基础上至少提
高150%以上。

商店活动促销方案篇四

20xx年x月x日—20xx年x月x日（共x天）

xx迎新，半价返还

主要活动：xx迎新半价返还

1、x天中一天半价返还：即在x天中随机抽出一天，对当天购
物的全部顾客予以购物小票金额的50%返还，以消费兑换券的
方式返还。

2、单张购物小票返还金额不超过5000元。

3、正月初一当场公证随机抽取7天中一天，或由商场内定
（可选择营业额最低的.一天）。

4、x月x日（初一）开始，至x月x日之间可以凭抽中日购物小
票当场领取50%的购物券。

5、购物券必须在x月x日之前消费，逾期无效。

6、家电、电讯等商品除外（商场海报明示）。

可行性：七天中抽取一天100%返还，相当于全场8.6折；50%
返还，相当于全场9。3折。加上使用消费兑换券用于再消费，
因此事实上实际的成本很低。

辅助活动



1、男女装特卖场。

2、儿童商场购物送图书。

3、厂方促销活动。

1、报纸广告。

2、电台广告。

3、现场横幅。

4、现场彩灯。

（略）。

商店活动促销方案篇五

汽车从11月上市来，已经拥有多名保有客户和众多潜在客户
群，维护首批yj汽车车主、培养客户忠诚度，成为yj汽车品牌
成长的关键点。让yj汽车新车主感受到经销商贴心呵护，真
诚服务、增值享受可以减低首批车辆存在细节小问题，成为
经销商营销的关键点。所以经销商邀约，组织新车主和潜在
客户进行一次有新意的节前欢乐互动游戏的促销活动，一方
面可以调节客户欢乐购车心理，另方面激发潜在客户尽快购
买yj汽车，提高销量。

为了迎接春节、情人节的到来，提前做好前期的市场旺季销
售准备工作，争取在春节前将公司销售业绩再创新高。

本次促销推广活动不是以单纯的销售为目标，最终的目标是
为春节过后的市场淡季期间，也能促进销售。所以在活动的
设计上更多是要考虑吸引注意，促进记忆，达到好感，因此
此次活动一定要达到红红火火过新年的热闹喜庆市场宣传气



氛。

20xx年元旦即将到来，汽车4s店早已准备在新的一年里，开
始新一轮的销量大战。节日促销活动是4s店最常见的一种活
动方式了，所以纷纷开始在元旦之际策划活动方案，希望能
够在20xx年有一个好的开始。

案例一

活动主题：迎新春·送温暖

活动时间：20xx年1月1日~1月15日

1、发动机系统10项免费检测

2、原装零件促销

3、原装附件促销

案例二

活动主题：新春赏车会

活动时间：20xx年1月1日~1月10日

活动内容：

1、汽车4s店内准备餐饮，邀约客户赏车。

2、试乘试驾x景。

3、活动期间购车，可参与现场抽奖。

案例三



活动主题：车展

活动时间：20xx年1月1日~1月3日

活动内容：

根据国家放假时间，元旦是有三天假期。汽车4s店可以在这
个小假期举办一场车展，为购车活动营造一个轻松的活动氛
围，给人一种轻松购车之感。在农历新年来临之际，利用车
展，促进品牌宣传，增加意向客户。

案例四

活动主题：元旦购车疯狂送礼

活动时间：20xx年1月1日~20xx年1月15日

1、新车介绍：有4s店专营员介绍新车的外观和性能，介绍优
惠方法。以吸引消费者产生购买欲望，最终达到交易。

2、活跃现场气氛。体现轻松、时尚主题、优惠措施。


