
超市未来工作规划思路 规划未来五年工
作计划(实用5篇)

计划是一种灵活性和适应性的工具，也是一种组织和管理的
工具。那关于计划格式是怎样的呢？而个人计划又该怎么写
呢？下面是小编带来的优秀计划范文，希望大家能够喜欢!

超市未来工作规划思路 规划未来五年工作计划篇一

文科的学习，已经半年了，要说还没适应就是反应迟钝了，
但我的确还没有完全适应，毕竟，在高二开始之前，我所有
的精力都放在各种理科上面。从开学以来，一直感觉自己的
文科底子薄的要命，并且这感觉越来越强烈。每次考试，都
是用理科的分稳住总成绩，而每次文科的成绩总是那么不理
想。我希望能通过这个寒假，恶补一下自己的历史地理。

还是分科说说吧。

语文，语文对于我来说也是相对很薄弱的一个环节。做选择
题似乎全靠运气，所以分数时高时低，二卷稍微好一点，但
阅读能力还是很需要提高的，最差劲的算是作文吧，每次在
考场上写作文的时候都觉得自己写的作文像个小学生一样幼
稚，作文的分数也基本在及格线附近徘徊。主要原因还是读
书太少，对事物的认识总是很肤浅，这一点，高一班主任王
昕老师跟我说过不下两次。我的文学基础太薄弱，这个要补，
似乎是一个长期的积累了。

数学，我记得英语考完之后，丁思嘉跟我说你数学怎么能那
么好。也许，数学是我相对有优势的一门学科，但我想说我
数学其实没有她想象的那么好。也许是我只是比其他同学提
前开窍了一些，也许我是在计算的时候少犯了些错误，也许
我是把握住了那些不该丢分的题。但我知道，难题对我来说
还是一个槛，我对数学难题没有像其他人那样坚持不懈要做



出来的耐心，而是往往选择退缩。所以，数学还需要我的努
力与坚持。

英语，不多说什么了，就是多背单词，多练口语听力。

历史地理政治，这三个文科就放在一起说吧。文科有很多都
是要背的，而我的缺点就是懒得背，然后一直拖啊拖，直到
考试前来临时抱佛脚才发现根本来不及。记得有一次考试，
我是全班唯一一个历史成绩下滑的人，王丰先生让我去找他，
一开始是没好意思去找他，到后来就忘记了，到现在都没再
说过那件事。其实，我知道自己考不好的原因在哪儿，就是
没有好好背，地理考不好的原因也是这个。政治倒是背了，
不过也是因为朱朱老要默写，才天天逼着自己背。我知道文
科生的基础就是背，并且我也在改掉自己这个不愿意背东西
的毛病，希望自己能坚持下去。

总之，还是希望能在自己的努力下进步吧。

永远都有比你勤奋努力的人，所以不能丢掉奋力拼搏的那股
冲劲儿；永远都有比你厉害的人，所以不能停下向上攀登的
脚步。

超市未来工作规划思路 规划未来五年工作计划篇二

通过三年的工作，村领导班子的凝聚力，战斗力不断得到加
强，组织体系健全，班子功能逐步增强，党员素质得到提高，
并形成较为完善的工作机制，强化村级集体经济发展，农民
收入得到稳步的增长，努力构建起一个和谐稳定的人居环境。

按照《大竹县农村基层党组织建设201x-201x年规划》和上级
有关文件精神，认真落实党组织和党员队伍建设的各项措施，
加强以党组织为核心的村级组织配套建设，加大党员教育力
度和管理。坚持党课、党员冬训等活动的开展，大力实
施“素质提升”工程，对于全村党员，深化开展“双培双



带”、无职党员设岗定责、党员承诺、流动党员“双向带
动”、为民服务全程代理等活动载体，搭建党员发挥作用的
平台，充分发扬先锋模范作用。注重在农村致富带头人、回
乡青年、外出务工人员中发展党员工作，每年至少发展2-3名
新党员，优化党员队伍结构。逐步健全村党组织领导的村民
自治机制，牢固树立党的领导观念。抓好党员活动室的建设
的同时，完善决策机制，推进决策民主化、科学化、制度化。
把村级领导班子建设成为一个团结、奋进、开拓的班子。

凭着大庙茶叶量多做工久的优势，与农户合作，搞好茶叶加
工、销售，增加集体收入。

2、基础设施建设及民生工程。一是按照村级组织活动场所的
建设、管理、及使用办法，积极争取落实大庙村委会组织活
动的新建，全面规范，201x年内完工。二是做好我村新型合作
医疗卫生室的新建，进一步提升我村卫生建设，在201x年完
工。三是积极申报实施大庙河道治理工作的同时，做好我村
生态环境建设，201x年内建设垃圾池1口，201x年实施小流域
治理工程。四是落实好我村农村安全饮水项目点建设，
于201x年完工。五是村组道路建设，201x年完成境内三道路
的修复和硬化，201x年做好村委会道路的实施完工。六是良种
茶园的建设，201x年达到无公害标准茶园。

以建设“平安村”为契机，在健全村党组织领导的充满活力
的村民自治机制，深化完善党务、村务公开的基础上，发挥
村治保、调解、综治组织的作用，排查化解各种社会治安隐
患，实现平安祥和，利用村级组织活动场所，开展对农村的
教育培训，普及科学知识及实用技术，引导农民崇尚科学，
树立文明新风。一是关心村里的特困户、五保户，与他们谈
心，尽力解决他们的困难，对那些钉子户、威望户，也要与
他们交朋友，达到他们支持村里工作的目的。二是切实地转
变村组干部作风，杜绝有办事不公、损公肥私、优亲厚友、
侵害农户权益的事情发生。三是做好制度建设，抓好党务、



村务公开，特别是村民反应较为集中的村财务公开。严格规范
“一事一议”，按照经常化、制度化和规范化的要求，建立
健全各项规章制度，切实解决好“有章理事”的问题，真正
按规矩办事。四是加强计生工程，严格落实计生工作的各项
措施，争取每年村计生工作位于全乡先进行列。五强抓社会
治安综合治理工作，切实维护全村的社会稳定。通过以上措
施，三年的努力，逐步使老百姓能脱贫致富，村里班子得到
加强，老百姓安居乐业，社会各项事业有全面的进步。

超市未来工作规划思路 规划未来五年工作计划篇三

我县共有公共场所525家，其中住宿业210家、美容美发业250
家、其他行业（饭馆、酒吧、咖啡店、茶庄、商场和影剧院
等）65家，有从业人员1220人。依照《公共场所卫生管理条
例》，《生活饮用水卫生监督管理办法》有关规定，依法加
强对公共场所及经营性生活饮用水单位的卫生管理和督促换
发卫生许可证工作，发放卫生许可证390家，从业人员1220人，
共体检培训1220人，体检培训率100%，未检出“五病”人员。

公共场所量化分级制度管理，按照^v^《公共场所卫生监督量
化分级管理指南》、《公共场所卫生监督量化分级评分表》
的标准和要求，在20xx年量化分级管理的基础上，已对210家
住宿业和250家美容美发业实施了量化分级管理制度，量化率
达100%，并且量化分级管理实行制度化和规范化。规范我县
公共场所的公共用具、用品的消毒，逐步切入通、排风卫生
等工作难点，加强监督执法力度和技术指导水平，规范了我
县公共场所的卫生管理，改善公共场所的卫生环境，使公共
场所的用品用具消毒、微小气候的卫生质量得到了很大的提
高，大部分的单位增设了公共用品用具消毒间，部分旅店业
委托有资质的洗消单位进行被褥洗涤消毒工作，旅店业、美
容美发业的卫生环境有了极大的改善。

1、无证经营依然存在，个别单位和经营户（特别是文化娱乐
场所）由于一些的原因（如已申办，但未得到消防许可证），



未能及时办理卫生许可证，造成无证经营的现象。

2、用品用具消毒不到位，少部分经营户或单位（特别是美容
美发行业）对用品用具的消毒认识不足，消毒工作不到位，
卫生质量得不到保障。

为了杜绝疾病通过公共场所传播流行，今后我们将加强卫生
监督工作，进一步提高我县公共场所卫生质量，确保人民群
众身体健康。

超市未来工作规划思路 规划未来五年工作计划篇四

实行自助服务和集中式一次性付款的销售方式，以满足消费
者对基本生活用品一次性购足的需要，并普遍运用大工业的
分工机理，实行对零售经营过程和工艺过程专业化和现代化
的改造，普遍实行连锁经营方式的零售业态。

超级市场诞生在美国，并且是在经济危机席卷全球的条件下
诞生的。1930年美国人迈克尔·库伦开设第一家超市—金库
伦联合商店。

目前全球零售业三大巨头分别为：沃尔玛，家乐福和麦德龙。

在中国，超市最早源于80年代自选商场的诞生，91年上海联
华超市在一居民区开设第一家真正意义上的超市。90年代中
期超市发展热席卷全国。武汉市的超市正是在此时开始发展，
目前遍布武汉三镇的大小超市已达20xx余家。

低价商品的

商品种类多

品牌商店的



商品种类少

限定商品的特卖

专门领域的超低价销售

根据目标客户不同可化为：

1、传统食品超市，功能与特点：面积300—500平米，经营一
般食品和日用品是超市的最初原始模式。

2、标准食品超市，功能与特点：面积1000平米，增加的生鲜
食品达到营业面积30%——60% 。

3、大型综合超市，功能与特点：面积2500—5000平米，有相
适应的停车场，是标准食品超市与大众用品商店的综合体。
可满足消费者基本生活需要的一次性购足。

4、仓储式商场，功能与特点：面积10000平米以上，有较大
规模的停车场，实行储销一体，低价销售，提供有限服务并
采取自我服务销售方式的零售业态，实现对法人和个人会员
实行低价销售。

5、便利店，功能与特点：面积80—100平米，具消费的即时
性，小容量和应急性的特点。综合银行，邮电，书店，快印，
快餐，药店等功能，24小时营业。

不同业态超市的商品定位：

1、传统食品超市的商品定位：以经营食品及日用杂品为主，
食品占全部商品构成的70%以上。

2、标准食品超市的定位：食品占全部商品构成的70%左右，
但生鲜食品占全部食品构成的50%。



3、大型综合超市定位：在标准食品超市经营生鲜食品和一般
食品日用品基础上增加百货类商品（服装，鞋帽，家电）而
形成的超市业态，食品与非食品各占商品构成50%左右。

4、仓储式商场的商品定位：与大型超市相比，其经营方式多
采取批发配售方式。目标顾客多为中小业主，企事业单位，
多实行会员制。

5、便利店的商品定位：主要经营即食，即饮，即用商品，如
碗面，饮料，香烟，杂志及便利服务项目。

20商品（主力商品）的选择与保证。

1、20—80原则

2、20商品目录调整：因季节，供货因素，消费需求变化而调
整。

3、20商品保证：通过6优先保证20商品发挥重要作用。即采
购优先，采购资金优先，存储库位优先，配送优先，陈列优
先，促销优先。

中央采购制度与分散采购的区别

连锁超市公司采购业务的组织机构：

连锁超市公司采购业务流程：

采购业务谈判的内容和合同履行

1、谈判内容：

a、三项制约文件：商品采购计划，商品 促销计划，供应商文
件。



b、内容：商品，数量，送货，退货，促 销，付款条件，价格
及价格折扣优惠。

2、合同履行：

a、订单

b、质量监控

c、付款

统一的定价政策：

1、统一的定价政策是连锁经营的重要内容

2、统一的定价政策不是“统一的价格）

3、体现商品“总体经营”原则。

定价方法：

1、品种别定价法：一类带来利润；另一类是适应“一次性完
成购买”条件的企业形象商品，该类商品反映价廉，省时，
便利形象。

2、高周转率商品的定价方法：

低于竞争对手的价格，在超市中有时现金流量贡献率超过利
润贡献率而成为企业第一位的利益目标。

3、折扣定价法：

分为：a、一次性折扣 b、累计折扣 c、季节折扣 d、限时折扣等。



促销及其分类和作用

1、定义：超市促销是指超市通过在卖场运用各种广告媒体向
顾客传递有关商品服务信息，引起买方行动而实现销售的活
动。

2、分类：

a、从沟通方式划分，可归纳为两大类：单向沟通式，如：特
价，优惠券，赠品促销等；双向式沟通，如：意见征询，有
奖答题等。

b、从作用效果划分：产品入市促销和巩固重复购买促销。

促销对超市的作用：

1、促销是达成大份额销售量的主要手段。

2、促销是开展竞争的利器。（刺激购买，消化库存）。

3、促销是反映连锁超市公司活力的显示器。

促销的误区：

1、降低品牌的获利能力。

2、增强消费者的价格敏感度。

1、销售额指标。

2、商品结构指标（为了体现业态特征和满足目标消费者需求
度的指标）。

3、毛利率指标。



4、商品周转天数指标。

5、通道利润指标。

6、新商品引进率指标。

7、商品淘汰率指标。

由上可知单品进价核算制度的利益所在：

a、 在日常运作中，商品的频繁变价，打折已成为商家促销的
主要手段，单品进价核算可以省去商品变价的财务核算过程，
适应市场竞争的需要。

b、通过该核算制度可将资金运作情况及经营状态及时反馈给
决策者，是细化管理。

付款的控制：

1、付款期限的控制

2、付款审核：

在确定对供应商付款后，还需财务的付款审核：

a、审核供应商的开票价与合同价是否一致。

b、审核发票是否规范

c、审核发票价格

d、审核厂商的费用是否预扣下来。

e、审核厂商的退调商品是否得到退调。



超市未来工作规划思路 规划未来五年工作计划篇五

为进一步加强食品安全监督管理工作，规范食品安全日常监
督检查行为，提升食品安全监管水*，按照《食品安全法》等
相关法律法规要求，根据国家总局、省厅和市局工作部署，
结合实际，制定本局20xx年度食品安全日常监督检查计划。
本计划所称监督检查，指本局及其派出机构，组织日常监管
人员依法对食品生产经营者（包含食品生产经营企业，下同）
执行食品安全法律、法规、规章及标准、生产经营规范等情
况，按照年度计划和工作需要实施的监督检查。

依据《食品安全法》《产品质量法》《食品生产许可管理办
法》《食品经营许可管理办法》《食用农产品市场销售质量
安全监督管理办法》《食品生产经营日常监督检查管理办法》
《省食品生产经营风险分级管理工作规范》《省食品小作坊
生产加工许可管理办法（试行）》等法律法规规定和相关标
准，依法开展日常监督检查工作。

（二）有因检查。指按照举报投诉线索或上级部署交办，针
对特定的对象、品种或特定区域，由业务科室、监管分局或
执法大队按照分级管理要求或具体实施方案实施。

（三）“双随机”飞行检查。针对特定对象实施的突击检查。
由业务科室会同监管分局或执法大队，抽调骨干人员分组实
施。

日常监督检查的频次按照《食品生产经营者风险等级确定表》
明确的风险等级执行，有因检查和飞行检查按照工作需要开
展，其检查计入日常监督检查频次。本年度新办食品生产经
营者对照《省食品生产经营风险分级管理工作规范》的检查
频次要求执行，原则上本年度新发证的食品生产经营者应在
发证后3个月内对其实施首次日常监督检查。食品生产单位
（含食品生产小作坊）原则上每年日常监督检查频次不少于2
次。大型商超、食品批发商等重点单位原则上每年日常监督



检查频次不少于2次。

（一）食品生产环节检查重点。以酒类、食用植物油、肉制
品、饮料等为重点品种，以大中型、风险高食品生产企业为
重点单位，以传统食品、特色食品集中加工区域为重点区域，
以保持发证条件、进货查验、生产过程控制、产品批批检验、
不合格品管理和食品召回、食品安全事故处置及其他食品安
全制度建立落实为重点内容，开展监督检查。

（二）食品销售环节检查重点。以高风险、敏感食品和消费
量大的乳制品、酒类、食用植物油、肉及其制品、饮料等为
重点品种，以风险高食用农产品批零市场、食品批发商、大
型商超为重点单位，以许可条件持续保持情况，食品安全管
理制度执行情况，经营的食品、食品添加剂合法合规情况为
重点内容开展监督检查。

对照食品生产销售《日常监督检查要点表》结合《食品生产
经营风险分级管理工作规范》按照风险评价指标划分食品生
产经营者风险等级，根据风险等级合理确定日常监督检查频
次，实施全项目或重点项目检查，检查项目要达到全覆盖。


