
猫的设计说明 科学教学设计思路(大全5
篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？下面是小编帮大
家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

猫的设计说明篇一

《科学》教学的理论与方法：

一、学生提前准备材料，从身边物体开始，教师下实验通知
单，放手让学生去准备；

二、注重实验过程，学生汇报；不注重实验结果，结果不是
唯一的；学生可能不够完善，教师关键是引导学生去思考、
去观察，去实验。

三、要保护学生的好奇心教师要放开手，给学生一个空间，
给学生一定时间，给学生一个活动氛围。

四、探究是科学课程活动教学的核心；（“猜”是科学课教
学的重要手段）

五、科学课程活动教学的特点：

1、主动性是科学课程活动的基本特征；

2、面向全体学生是科学课活动教学的基本要求；

3、合作与交流是活动教学的主要途径；



4、创新是科学课活动教学的本质。

六、培养学生的科学素质 ：

1、科学方法

2、情感、态度、价值观

3、科学知识

4、科学应用

猫的设计说明篇二

在别墅设计方案中应该要规划空间构成的整体与个性，物有
物的灵性，空间有空间的灵魂。做方案前必须调研空间的性
质，读懂空间各个环节的共性和个性，并弄明白任何一个空
间它都不是孤立的。尤其在做平面规划时，你的眼睛不能老
停留在某一个平面或某个层面上。你在考虑平面时，就必须
有三维空间的概念，甚至细化到一个点灯光源对某个工艺品
投射的光影效果。你在规划地面重点布局时就要考虑顶面处
理，古人所说的'“天人合一”在空间运动上充满了很深刻的
哲学思想。

其次是优秀的设计总是善于处理整体空间与个性空间的关系。
所谓个性空间有两个元素。一是业主的性格使然;二是选择最
靠近业主个性的材质。当然，我历来主张空间的个性张扬要
与整体设计相融合;过于突出个性的空间设计而缺少整体空间
大环境的协调是比较怪异的。反过来说缺少个性空间创意的
设计则是视觉垃圾，既人为浪费设计资源，又劳命伤财。空
间的整体与空间的个性关系我认为是个性必须融洽整体，整
体包容个性。它们之间既有依成关系又有衬托关系。离开了
整体背景依托和支持，个性设计就显得苍白无力。如果一朵



鲜花开在百花丛中，你肯定没有感觉，如果这朵鲜花开在一
棵被砍伐的黑褐色枯树桩上，那感觉又不一样了。

还有设计师要在最佳时机，及时敏锐地切入客户需求的心理
世界，知道客户想要什么?最忌讳什么?让客户的思想与你通
行，不间断地向对方输送你的调研信息和创意。并善于挖掘
发现客户最富有思想感情的某个瞬间，某个生动的个性语言;
而不是设计师以自己最得意的设计模式去涵盖别人的需求。

猫的设计说明篇三

教材分析:

学情分析:

教学难点:是通过诵读体会作者深沉的思乡之情,培养学生的
想象和联想的能力

教学目标:

知识与能力:

1、学习现代诗的基本朗读技巧,学会划分节奏、重音,能有感
情地朗读

2、学习诗歌中借物抒情的方法

过程与方法:

通过诵读、欣赏、联想等方法,培养学生鉴赏诗歌的能力

情感态度价值观:

教具准备:自制课件(多媒体教学)



教学过程实录:

一、导入新课

生1:我搜集的诗句是李白的“举头望明月,低头思故乡”

生2:我搜集的诗句是崔颢的“日暮乡关何处是,烟波江上使人
愁”

生3:我搜集的诗句是王湾的“乡书何由达,归雁洛阳边”

生4:我搜集的诗句是杜甫的“风月自清夜,江山非故园”

……

二、作者简介

生2:我补充一下,余光中着有诗集《舟子的悲歌》、《蓝色的
羽毛》、《白玉苦瓜》

三、朗读吟诵

师:在二00四年中央电视台的春节晚会上,余光中亲自朗诵了
这首诗,那么,台湾诗人余光中先生笔下的《乡愁》抒发的是
怎样的浓愁呢?我们来听一下.

(播放春节晚会片段)

师:那么这首诗抒发了诗人什么感情?

生:思念家乡

师:那么你看作者的感情基调是什么?

生:忧郁深沉



师:通过听你觉得读时语速应该是什么样呢?

生:稍慢

师:对,忧郁深沉的感情基调决定了我们所选择的应该是稍慢
且舒缓.

猫的设计说明篇四

一、营销策划的前期准备

营销策划的前期准备包括两个步骤：

1、资料收集与分析

营销策划首先要对网上的第一手资料和第二手资料进行收集、
整理、分析。第一手资料包括通过市场调查（观察、问卷、
座谈、访问等）获得的直接的感性资料；第二手资料是通过
查阅有关的文件、财务报表、统计资料、经营计划，以及其
他报社的相关资料获得。

2、造势宣传

为了策划案的科学性、贯彻实施的畅通性，营销策划准备阶
段必须充分发扬民主、调动全体员工的积极性，通过员工的
参与意识和自觉行动，营销策划需要根据策划对象的要求相
应地造声势（如前阶段精品改版的宣传）、扩大宣传，使员
工对报社营销策划的目的、意义、内容、运作方式都有所了
解，以便配合行动。

二、营销策划的主体部分

营销策划中期的`主体部分包括三个重要步骤：



1、方案设计

方案设计是营销策划的实质性程序，也是极富创意的过程。

方案设计的具体内容包括：理念设计目标选择和进入市场的
方式设计报社发展战略设计市场拓展方案的设计报社营销策
略组合设计报纸创新策略设计报社及报纸的宣传设计报社的
公益行为设计等等方案设计可根据报社的营销策略的主题来
确定设计的内容。

2、费用预算

依据营销策划的主题及方案的大小，确定完成策划的实施任
务所需的费用和策划方案本身所需费用。在分别预算每一项
费用的基础上，测算汇总总费用，并统筹做出安排。费用预
算应精打细算，不得借故浪费或无节制地滥用。

3、方案沟通方案沟通是一个程序，不限于一次，如若难以达
成共识，难以形成最佳方案则应多次反复沟通，直到形成共
识谋求最佳方案为止。方案沟通首先是策划者和经营管理者
的沟通。通过沟通进一步了解报社最高决策者的意图，最准
确、最具体地体现决策者的理念、思想、风格等。沟通的过
程，既是一个整合的过程，也是一个贯彻的过程。

三、营销策划的后期调整阶段

营销策划的后期的调整包括两个步骤：

1、方案调整

方案调整是在营销策划方案基本磨合成形以后，再经过多方
征求意见，对方案的某些目标、措施、策略进行调整、修改。
即是调整就意味着对方案不伤筋动骨，而是作局部的调整或
补充。



2、反馈控制

方案实施后要经过专家或实施人员的评估、鉴定。评估可设
计系列评估指标，对方案的设计、表达、实施的可行性、报
社对费用承受能力等方面进行综合评价和鉴定，一旦获得认
可既坚持实施，如中途发生异议或对方案的可行性产生怀疑，
则要认真研究修改或纠正后重新投入实施。

将本文的word文档下载到电脑，方便收藏和打印

推荐度：

点击下载文档

搜索文档

猫的设计说明篇五

现如今的设计师大都是多面手，虽然各有擅长，但是通常会
涉足不同的设计领域。网页设计师偶尔也会设计几个宣传用
的折页，ui设计师偶尔做几张海报。

虽然绝大多数的设计项目都遵循着相同的设计理论，并且都
要做的足够好看，但是不同的设计产品的成败，决定性的因
素并不相同。广告设计就是如此。通常广告位所预留的空间
就不大，容错率并不高，而借助这小小的一块地方，你只有
一次机会去打动你的目标用户。那么你要如何高效地设计出



有用的广告呢?今天的文章，为你分享5个可供你参考的思路。

设计重要，但是出发点和想法更重要，有的时候，好的思路
是成功的一半。

小到网页间隙里的小广告，大到建筑上的巨幅海报，想要将
用户吸引住、留下来，你需要一个一击必杀的优质标题文案，
用简短的几个词汇，让用户注意到你。

独特而有个性的标题效果明显，它可以成就你的产品和用户
之间的关系。优秀的标题文案简短、直观，能够直接引导用
户执行某些操作。

作为一家生产洗发液的公司，潘婷所用的文案却是“不要洗
头发”，这种让人迷惑的文案吸引用户继续看下去。这样的
文案一开始就非常抓人眼球。

标题的文案和排版设计、视觉设计都应该相互匹配，保持一
致。这种匹配应该是气质和精神内核上的一致，它可以是强
势、柔和也可以是真诚，或者发人深省。但是不论如何，它
应该是令人难忘的，能够让你的产品或者品牌同用户建立起
联系。

当你在选择标题文案的时候，应该和整个广告策划统一起来，
一个策划案可以使用一个标题搭配多种视觉设计，也可以采
用多个相互配合的标题文案组合。当然，这些标题和设计应
该具有相同的美学特征和氛围，确保整个广告的一致性和连
续性。

故事可以成为一个广告的优质载体。一个广告可以包含多个
故事，甚至可以让一个广告以一系列故事来呈现，逐个发布，
甚至会让用户去“追”广告。

你可以通过不同的渠道将故事以一种统一而又不同的方式呈



现出来。hydroflask 就是这样来呈现的，而它在不同渠道展示
产品的时候是通过一致的色彩来实现这一点的。

视觉化的故事呈现手法，讲究的是一致的排版一致的色彩，
你需要将图片、视频、插画等视觉元素视为整个设计的组成
部分，统一的规划。这样一来，整个广告策划案看起来就是
一个由多个部分组成的设计项目。

接下来，你需要控制好你的故事的节奏和规模。最常见的错
误就是在整个设计内塞入了太多的信息，即使是大规模的设
计项目，也需要确保用户一目了然地看到核心的信息，而不
是一眼获得全部的内容。图片和文字都需要用户在几秒内理
解，你要讲述的是一个简单而有趣的故事，并不是一部厚重
的小说。

最好的广告总会出人意表。它会让人觉得有趣，感到惊讶，
这通常都是通过视觉、文字的搭配组合来呈现。

你可以使用一些小机巧来打破常规，然后引导用户按照你的
预期执行某些操作，无论是查看视频还是点击链接。

你的产品、服务和品牌有没有什么独树一帜的地方?或者你能
不能以一种独特的方式来呈现你的品牌和产品?找到解决方案
最佳的方法始终都是头脑风暴，没有限制天马行空的头脑风
暴能帮你找到一条不太一样的路，也许剑走偏锋，也许鞭辟
入里。

和传统的平面广告不同，数字化的广告更加自由，其中可供
设计的空间非常之大，现在来看数字化的广告设计，与其说
是设计视觉，不如说是在设计体验。最关键的是，用户喜欢
这样的`方式。

感官刺激始终是体验的重点。将强烈的视觉、声效、动作、
图片都融合在一起，可以在短短的时间内形成新的情感纽带。



你可以看看如今的社交媒体，参与度最高的方式并不是回复
和转发，而是点赞。这是最容易参与、也是最具有参与感的
一种交互，它从众，成本低廉，触手可及，也能表达情感，
也非常有效。

你要让用户参与进来，让他们有事可做。同时，你还要让他
们知道很多人也在做这个事情，让他们明白他们也可以是其
中一员。就像点赞。

一个好的广告总会让用户想了解更多，或者更直接的让他们
想要要要，买买买。但是不论它所带来的是哪种操作，它都
是用户在期待之下的自发行为。

只要你的广告策划传递的真实的信息，它就还算不错。比
如flo就是一个完全虚拟的角色，她代表着一个保险品牌，围
绕着她有这一系列广告，flo 甚至拥有她自己的twitter 帐号，
用户喜欢这个角色，期待看到更多相关的信息。

你没有足够的时间和空间来展现全部的信息，所以你应该快
速的呈现信息，换句话说，你可以让用户看到一部分，然后
期待另外一部分。你展现的那部分内容很重要，而你留给用
户想象和起来的部分同样重要。特别是线上广告，你应该留
下链接，让用户点击。“戳我查看更多”，这几乎是必须的
组成部分。

在很长的一段时间当中，广告变得越来越模式化，而这种模
式当中最令人诟病的就是“尽量将信息都填充进来”。

但是今天说讲述的5个思路是不同的，内容决定设计，留白，
故事都和这种填鸭式的广告不是一个路子。而线上广告和传
统广告最大的不同在于，它可以创造体验。


