
商场大型活动活动策划方案 大型商场活
动策划方案(优秀5篇)

方案在各个领域都有着重要的作用，无论是在个人生活中还
是在组织管理中，都扮演着至关重要的角色。通过制定方案，
我们可以有条不紊地进行问题的分析和解决，避免盲目行动
和无效努力。以下是小编精心整理的方案策划范文，仅供参
考，欢迎大家阅读。

商场大型活动活动策划方案篇一

沃尔玛由一个乡镇小企业壮大为一个世界皆知的“零售帝
国”。并逐步发展成为零售企业的龙头老大。其足迹几乎遍
布世界各地获得了消费者的一致好评。从一九九六年在深圳
开业现已有多家连锁超市也相继开业。

二、活动目的：

1、基本目标：为庆祝本店开业及端午佳节到来之际以低价让
利物美价廉的产品优质的服务来赢取顾客。扩散商场知名度
树立良好的企业形象。

3、营销目标：通过各项活动扩大顾客的活动参与度拉动销售
增加商场效益并通过娱乐营销的方式增加企业利润。

3、长期目标：提高销售额扩大市场占有率最终实现经济效益
和社会效益的统一。

三、目前营销状况：

1、市场状况：选址在繁华商业区周围具有现实的北京华联金
博大等大型超市等竞争者并还有可能具有潜在竞争者。



2、产品状况：产品大多数以大众化消费品为主品种繁多价格
差别不大商品种类齐全。

3、宏观环境状况：消费群体大多数为流动性人口人口密度较
高客流量大消费者的现实需求和潜在需求都非常大。

四、swot问题分析：

优势：沃尔玛具有非常强的规模效应。在一定程度上具有非
常大的竞争力。而其本身不断进行技术更新并购买卫星打造
强势供应链管理具有高度规范化经营理念科学化营运营销具
有特色培训体系健全化等显著特点。

劣势：运营成本高规模巨大带来管理上的更大挑战在异地发
展面临问题颇多。

机会：目前零售业的发展形势非常好市场机率非常高及对市
场的把握分析有利于企业抓住机遇引领购物新高潮。

威胁：存在现实的和潜在竞争力市场风险因素较多。

五、价格策略：

1、以成本为基础以同类产品价格为参考并以“天天低价”的
口号推出物美价廉的商品。

2、给予适当数量折扣鼓励多购。

六、促销策略：

1、综合运用产品组合策略价格组合策略销售渠道策略等市场
营销策略以取得最佳的经济效益。

2、保持本土化经营。



七、广告宣传：

1、“5m”原则：选择报纸和电视两媒介以告知顾客沃尔玛在郑
州开张并传递物美价廉的信息以及优美的购物环境引起顾客
的购买欲望从而增加销售。

2、并附以街头发传单的形式并向顾客传递沃尔玛的经营理
念“天天低价”原则。

3、在刚开店期间广告预算投入多些在店开张热潮过后应立即
削减广告量尽量减少不必要的广告开支以压缩广告量来压缩
成本同时做到保持商品的低价。

4、注重卖点的广告宣传即pop广告。

八、公共关系：

1、建立和维持企业与消费者之间的正常的合作关系。

2、企业与供应商建立良好的协作关系以保证商品正常运转。

3、设立科普画廊利用图文实物文体等形式向人们讲述爱护资
源保护环境的途径树立良好的社区关系。

4、赞助失学儿童多参加一些公益活动树立良好的企业形象。

5、邀请官员对企业参观考察出席新闻发布会等形式。

九：营业推广：

1、实施会员制促销：消费者成为会员后可享受各种特殊服务。

2、对消费者促销：赠送样品减价推销。

3、把握需求特征现在多以季节性商品和一般感性商品进行促



销以刺激消费需求扩大销售额。

十、物流配送：

在物流管理上采用配送中心在营业区域内最合适的地点保障
促销期间商品的正常运转。

十一、策划方案各项费用预算：

促销总费用：

广告费用：

营业打折费用：

十二、分析预测：

十三、感想

通过沃尔玛的促销策划书我们可以清楚的发现他的策划书写
得非常好一般的策划书步骤是背景、目的、内容、时间、地
点、名称、开展的方式、宣传方式、费用的预算、效果的评
估。而沃尔玛的促销策划书都体现了这些并且他还进行
了swot的分析不仅分析了自己的优势、劣势、机会和威胁还
进行价格的策略和广告的宣传。也分析了市场的状况。可以
说是一份比较成功的策划书但并没有写搞促销的时间和地点
也没有预算各项促销活动所需要的费用还有是那些人来组织
这项活动也没有写清楚只是从内容上来写。这时我从沃尔玛
的促销策划书上看到的。

一个企业要让自己的活动变得非常成功要有一份较清晰的策
划书才能让吸引顾客的眼光才能提高企业的形象和市场占有
力由此来获取更多的利润。并且从这篇策划书中使我了解到
怎样写策划书以前自己只是从书本上来知道策划书要从这几



方面来写但根本没有亲身写过从这里我才终于了解到写策划
书已不是象我想像的那么好写我已学会了写策划书。而策划
书对一个企业也是非常重要的企业活动的成功与否在于策划
书写得好与否。

商场大型活动活动策划方案篇二

商场，或称购物中心（英国英语：shopping centre；美国英语：
shopping mall），是现代城市或市镇中常见的建筑物，是结合
购物、休闲、文化、娱乐、饮食、展示及资讯等设施于一体
的商业设施。下面是小编为你带来的大型商场促销活动策划
方案 ，欢迎阅读。

沃尔玛由一个乡镇小企业壮大为一个世界皆知的“零售帝
国”。并逐步发展成为零售企业的龙头老大。其足迹几乎遍
布世界各地获得了消费者的一致好评。从一九九六年在深圳
开业现已有多家连锁超市也相继开业。

1、基本目标：为庆祝本店开业及端午佳节到来之际以低价让
利物美价廉的产品优质的服务来赢取顾客。扩散商场知名度
树立良好的企业形象。

3、营销目标：通过各项活动扩大顾客的活动参与度拉动销售
增加商场效益并通过娱乐营销的方式增加企业利润。

3、长期目标：提高销售额扩大市场占有率最终实现经济效益
和社会效益的统一。

1、市场状况：选址在繁华商业区周围具有现实的北京华联金
博大等大型超市等竞争者并还有可能具有潜在竞争者。

2、产品状况：产品大多数以大众化消费品为主品种繁多价格
差别不大商品种类齐全。



3、宏观环境状况：消费群体大多数为流动性人口人口密度较
高客流量大消费者的现实需求和潜在需求都非常大。

优势：沃尔玛具有非常强的规模效应。在一定程度上具有非
常大的竞争力。而其本身不断进行技术更新并购买卫星打造
强势供应链管理具有高度规范化经营理念科学化营运营销具
有特色培训体系健全化等显著特点。

劣势：运营成本高规模巨大带来管理上的更大挑战在异地发
展面临问题颇多。

机会：目前零售业的发展形势非常好市场机率非常高及对市
场的把握分析有利于企业抓住机遇引领购物新高潮。

威胁：存在现实的和潜在竞争力市场风险因素较多。

1、以成本为基础以同类产品价格为参考并以“天天低价”的
口号推出物美价廉的商品。

2、给予适当数量折扣鼓励多购。

1、综合运用产品组合策略价格组合策略销售渠道策略等市场
营销策略以取得最佳的经济效益。

2、保持本土化经营。

1、“5m”原则：选择报纸和电视两媒介以告知顾客沃尔玛在郑
州开张并传递物美价廉的信息以及优美的购物环境引起顾客
的购买欲望从而增加销售。

2、并附以街头发传单的形式并向顾客传递沃尔玛的经营理
念“天天低价”原则。

3、在刚开店期间广告预算投入多些在店开张热潮过后应立即



削减广告量尽量减少不必要的广告开支以压缩广告量来压缩
成本同时做到保持商品的低价。

4、注重卖点的广告宣传即pop广告。

1、建立和维持企业与消费者之间的`正常的合作关系。

2、企业与供应商建立良好的协作关系以保证商品正常运转。

3、设立科普画廊利用图文实物文体等形式向人们讲述爱护资
源保护环境的途径树立良好的社区关系。

4、赞助失学儿童多参加一些公益活动树立良好的企业形象。

5、邀请官员对企业参观考察出席新闻发布会等形式。

1、实施会员制促销：消费者成为会员后可享受各种特殊服务。

2、对消费者促销：赠送样品减价推销。

3、把握需求特征现在多以季节性商品和一般感性商品进行促
销以刺激消费需求扩大销售额。

在物流管理上采用配送中心在营业区域内最合适的地点保障
促销期间商品的正常运转。

促销总费用：

广告费用：

营业打折费用：

通过沃尔玛的促销策划书我们可以清楚的发现他的策划书写
得非常好一般的策划书步骤是背景、目的、内容、时间、地
点、名称、开展的方式、宣传方式、费用的预算、效果的评



估。而沃尔玛的促销策划书都体现了这些并且他还进行
了swot的分析不仅分析了自己的优势、劣势、机会和威胁还
进行价格的策略和广告的宣传。也分析了市场的状况。可以
说是一份比较成功的策划书但并没有写搞促销的时间和地点
也没有预算各项促销活动所需要的费用还有是那些人来组织
这项活动也没有写清楚只是从内容上来写。这时我从沃尔玛
的促销策划书上看到的。

一个企业要让自己的活动变得非常成功要有一份较清晰的策
划书才能让吸引顾客的眼光才能提高企业的形象和市场占有
力由此来获取更多的利润。并且从这篇策划书中使我了解到
怎样写策划书以前自己只是从书本上来知道策划书要从这几
方面来写但根本没有亲身写过从这里我才终于了解到写策划
书已不是象我想像的那么好写我已学会了写策划书。而策划
书对一个企业也是非常重要的企业活动的成功与否在于策划
书写得好与否。

商场大型活动活动策划方案篇三

一、主题：

骄傲中国，喜迎奥运一个请假

二、时间：

8月2日(星期六)8月3日(星期日)

三、地点：

福州市康城百货

四、主办：



欧尚坊个人护理用品专卖店福州市康城百货联合举办

五、协办：

福州市康城百货内有意参加促销活动的其它商户，厂家。

六、营销模式：

联合营销，异业联盟，共创共赢

七、目的：

吸引人流，丰富广场活动，让利促销，促进销售，共创共赢，
提升康城百货及欧尚坊等其它商户在当地的知名度。

八、促销思路：

提前制作宣传单张，在商圈范围内发放，或夹报发放，让顾
客知晓活动，营造活动气氛，提前造势，通过大型文艺活动
吸引顾客，宣传企业产品与品牌，在路演现场组织促销台，
提前组织大力度促销活动与促销产品，让利顾客，提供一场
赏心悦目的文化大餐与让利优惠大餐，营造清凉夏日。

九、合作方式：

康城百货：提供场地、电源、其它相关事物协调，协助舞台
的搭建、相关气氛营造宣传物料的安全维护(如拱门、灯笼柱、
看板等)，现场秩序维持、其它商户的沟通洽谈，邀请更多的
商户参加活动。

欧尚坊：组织活动策划、执行，搭建舞台、邀请文艺演员

十、会员区促销活动：

1)、购买88元免费办理会员卡一张，送20元购物券



活动期内在店内，或活动现场购欧尚坊产品满88元可免费办
理会员卡一张，并返20元购物券一张，每人限送一张。

2)、会员来就送

为庆祝欧尚坊福州1周年店庆，凭会员卡，可到欧尚坊店免费
领取价值30元礼品一份(生日蛋糕一份，20元购物券一张)老
会员介绍新会员可以免费办理会员卡一张，新老会员均可赠
送价值24元面贴2张，数量有限，送完即止。

总部提供：面贴400张

3)、会员买就送

a会员一次性购物满598元，送价值380元咖啡壶一个，限3
名(先到先得，购买特价商品除外)

b会员一次性购物满398元，送价值280元真丝睡衣一套限5
名(先到先得，特价商品除外)

c会员一次性购物满120元，送价值59元(d-0218)香薰舒压足
部磨砂膏200g一支，(限50支)

d会员一次性购物满60元，送价值36元he姜活化美手霜一
支(限200名)

十一、促销活动：

（1）周年庆，来就送

内容：活动期内凡亲临活动现场，或店内均可增送精美礼品
一份，每人限送一份，限前300名，每天数量有限，送完即止：
送试用装2-3包，试用装可以通过店员或演员在台上发放。



赠品：提供价值12元/片的面贴100片

提供he百花峰蜜柔滑护发蜜试用装600包

成本费用：

（2）周年庆，满就返，返再送

时间：预计(做10天左右)

内容：为庆1周年店庆，感谢广大顾客长期以来对欧尚坊护理
店的支持，隆重推出“满就返”优惠活动：

d购物满300元，返120元购物券送售价在68元芦荟隔离霜一
支e购物满380元，返160元购物券，送售价在83元玫瑰泡泡
浴500ml一支(h-0218)操作：

(1)、购物券需每次购物满60元以上才能使用1张，120元以
上2张，以此类推，最多不超5张。

(3)、周年庆，买就奖

时间：(只做2天)

均有机会中奖，奖品多多，机会多多，千万别错过。

一等奖：冰箱(4升)一台1名

二等奖：名贵餐具一套3名

三等奖：价值78元he美白防晒修饰乳60ml50个

四等奖：价值59元香薰舒压足部磨砂膏200g(d-0218)一支100
支



纪念奖：送(乳木果护卷弹簧素)试用装一瓶，奥运脸贴一张，
1000包操作：准备200张小纸条，分别在上面写上一等奖1个，
二等奖5个，三等奖20个，四等奖100个，其它的就是纪念奖，
第一天不要放入一等奖，二等奖只放3个，其它的全部放入，
第二天所有奖项全部放入，第二天再补充一些四等奖项放进
去。采用彩纸，在纸上写上奖项，顾客抽出后打开纸就可以
看到相应的奖项。

准备一个透明的抽奖箱或罐，要求体积要较大，如果没有的
话，就做一个抽奖箱，便于长期使用，或到康城百货借用一
个，在外面贴上一个奖字，本活动由专人负责，并与奖品陈
列在一处，让顾客能看到活动内容，或放在舞台上，顾客购
物后邀请上台参加抽奖，抽完奖后，主持人进行现场采访。

(4)、趣味夹球，“夹”送好礼

趣味夹球，“夹”送好礼(适用广场活动)

在2分钟内在2张桌子上各放一个小筐,里面有1个乒乓球的小
筐放在1张桌子,一个为空的放在另一张桌子上(距离5-8米，)，
用筷子从有球的筐里向空的筐里夹球,球放到筐里后再去夹其
它的球，途中球如果掉到地上需要捡起球回到起点重新夹球，
2分钟夹球满20个以上送礼品一份，筷子要选择那种特别长的。
(提前作实验，让参加的顾客基本上都能得到奖品)

(5)、大型歌舞表演晚会

为了吸引人流，白天星期六以趣味活动为主，现场播放音乐，
并由主持人组织店员跳企业舞蹈，下午安排文艺活动，安排
星期六、星期日下午各一场文艺活动，在活动现场，在舞台
旁边要摆上最少4个促销帐篷台，并主动邀请顾客免费试用，
分别设为会员专区、抽奖区、趣味活动区、今夏畅销区，每
个促销区都要展示陈列计划好的商品，每个促销区安排好2名
工作人员。



活动时间：

8月2日(星期六)下午15：30---18：30晚上：19：30--
-21：00(即兴活动，主要以抽奖活动为主)

8月3日(星期日)下午15：30---18：30晚上：19：30--
-21：00(即兴活动，主要以抽奖活动为主)

(6)、dm促??

规格：16开5000份

内容：

1p：促销活动：会员促销内容、抽奖活动内容，大型歌舞活动
内容，满就返，返再送

2p：特价商品：下列特价商品：(建议由门店选择提供，计划
在8-10个商品，商品价格要有吸引力，)

支持：费用及设计由总部支持

(7)、气氛宣传类：

店内气氛：

(1)、门口悬挂活动条幅，制作大型海报，宣传本次活动的所
有内容。

(2)、条幅内容：“热烈庆祝欧尚坊福州店成立1周年，大型
促销真情反馈!”

(3)、海报：需要制作：4张，活动现场2张，店内2张;分别放
于店门口，最好能放置花蓝2个，突出喜庆。



(4)、店内悬挂汽球，渲染气氛，

(5)、店内的奖品与特价产品需要展示在入口，外店外，让顾
客一看就知，引起顾客注意。

广场气氛：

(1)、舞台背景设计，舞台的装饰，在舞台周围需要安装看板，
或x展架，提前播放音乐。

(2)、帐篷、促销台的摆放地点安排，奖品、商品陈列，活动
现场海报书写。

商场大型活动活动策划方案篇四

一、活动时间：

4月30日-5月8日

二、活动目的：

五月份是一个黄金周，在全月里有几个重大节日如：五一劳
动节国际劳动节、五四青年节、母亲节、六一儿童节等。为
了更好地促进销售，提高客单价，并且产生较有影响力的社
会效应，进一步提升xx的企业形象。

三、活动主题：

庆五一劳动节，享方便实惠，赢精彩大奖

四、活动口号：

五一劳动节逛快易拍，购物中大奖；低价降到底，好运转不
停。



五、广告宣传：

六、场景布置：

七、活动策略：

2）五一劳动节逛xxx，购物中大奖（具体方案见附页）

3）低价降到底，好运转不停（具体方案见附页）

4）5月1日第二届“劳动颂歌”青年卡拉ok竞赛决赛，大浪淘
沙显高明，群星荟萃看今朝。

5）5月4日“青春风采，活力无限”青年节精彩文艺演出

6）5月5日“五一劳动节逛xxx，购物中大奖”抽奖晚会，精彩
演出（内部员工）

7）“六一儿童才艺秀”报名正式启动，4月25日至5月10日报
名，5月13日第一场预赛（具体方案见附面）

8）5月8日母亲节，母亲购物有礼。凡于5月8日来我商场购物
的已婚女性顾客，一次性购物满50元以上，凭电脑小票送礼
品一份。每人每票限送一份，礼品数量有限送完即止。

9）5月12日“五一劳动节逛xx，购物中大奖”颁奖晚会。

商场大型活动活动策划方案篇五

        xx百货商都是xx市兵和商业经营管理有限公司倾力打造
的在xx县境内第一个商业项目。一期项目面积达1万平米，共
四层，汇集综合百货、特色美食、儿童游乐等为一体的综合
体商城。公司秉承：“以人为本，诚信务实，创新进取，合
作共赢”的企业宗旨，打造“人无我有，人有我优，人优我



特，人特我精”的商业经营理念，所以，如何针对性地吸引
大众中端消费者，如何将活动形势和活动内容同商场的中端
定位及中端消费人群的消费形态相契合，就成了本次活动的
关键。 在策划过程中，我们着重考虑将开业庆典、促销活动
和树立商场中端形象有机结合；活动主题尽可能艺术化
地“扯虎皮做大旗”，淡化促销的商业目的，使活动更接近
于目标消费者，更能打动目标消费者。从前期的广告宣传和
活动中的主题风格，我们都从特定的消费人群定位进行了全
方位考虑。在活动过程中，时间不宜过长，隆重 、大气即可。

开业庆典

隆重 大气

（2） 塑造宣汉县第一中档商场的崭新形象；塑造兵和百货
商都时尚氛围；

（3）开业庆典活动，开拓多种横向、纵向促销渠道，掀起开
业期间促销高潮，奠定良好的促销基础和良好的社会基础。

1.前期宣传.

开业前xx天起，分别在xx日报、xx晚报、xx广告、xx电视、xx电
台各传媒等展开宣传攻势；有效针对中端目标消费人群。

2.后期广告.

开业后xx日内，分别在xx日报、xx晚报、xx广告、xx电视、xx电
台传媒等媒体进一步展开宣传攻势，吸引目标消费者的眼球，
激起目标消费者的购买欲和认知度。

1、20xx年xx月 xx日上午xx：开业典礼正式开始。

2、播放迎宾曲。



3、乐队、威风锣鼓开始交替演奏，主持人介绍兵和百货商都
打造“人无我有，人有我优，人优我特，人特我精”的商业
经营理念，和开业促销活动内容，调动现场气氛，吸引来宾
和顾客的目光，聚集人气。

4、主持人宣布开业正式开始，礼炮、放飞小气球、彩屑缤纷、
典礼推向高潮。主持人宣布正式营业.消费者可进场购物。

5、活动进入表演及相关互动活动。

6、整个活动结束。

现场布置与开业庆典的主题结合，力争做到“细心、精心、
认真、全面”。

现场布置所需物料。

[贺幅]

l、数量：xx条；

2、规格：xx

3、内容：各商家及合作单位祝贺。

4、布置：广场楼体（灯笼、刀旗、花篮）。

[礼炮] 8门 每门6响 共48响。

[礼花]88发_100响。

[鞭炮]10万响。

布置：开幕时鸣炮。



使整个会场显得隆重祥和，更能增加开业庆典仪式现场气氛。

[高空气球]

l、数量：6个

2、规格：气球直径3米。

3、内容：祝贺及庆祝语

4、布置：现场及主会场上空。

[充气华表拱门]

1、数量：2座

2、材料：pvc

3、布置：主会场东、西各1座

[充气跨街龙拱门]

1、 数量：8座
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2、 布置：xx

3、

[t形台]

1、数量：l座：



2、材料：钢管、木板、红地毯

[红色地毯]

数量：60平方米，突出主会场，增添喜庆气氛。

气氛营造

[军乐队]

人数：xx人

在迎宾时和仪式进行过程中，演奏各种迎宾曲和热烈的庆典
乐曲，使典礼显得隆重大气。

[威风锣鼓队]

人数：xx人

在庆典进行过程中，进行各种热烈、振奋、喜庆的锣鼓表演，
体现地方特色。

[男主持]1人

1、 介绍重庆市兵和公司的发展及兵和百货商都的规模及经
营理念及

开业优惠酬宾的活动规则。

2、 调动现场气氛。

[音响]

1、数量：l套



2、说明：专业

3、位置：主会场

4、媒体配合（略）

1. 本草案中各项活动内容均为暂定，方案所略之处及其它未
尽事宜或因时间问题，或需同主办方进行更深入的沟通和研
讨才能决定，所以在本案中未能体现，敬请谅解。

2.一般情况下，开业日期应选在法定休息日，以便于嘉宾和
消费者出席，而主办方现定的时间xx月xx日刚好是周xx，建议
再做决定。

3. 我们十分重视本次活动的策划及承办，希望能与主办方在
深度的沟通和合作中使本次庆典活动取得圆满成功——取得
良好的促销效益和广泛持久的社会效益及新闻效益。


