
最新美甲活动策划书(实用5篇)
在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？接下来小
编就给大家介绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起来看一
看吧。

美甲活动策划书篇一

活动目的：利用七夕情人节，进行活动促销。借此，提高美
甲店的知名度、拓展新客源以及回馈老顾客。

活动时间：20xx年7月20日~8月2日

活动地点：美甲店

活动对象：20~50岁的时尚女性消费者

促销宣传：1、横幅宣传。可以在美甲店招牌以下的位置，悬
挂宣传横幅。能让过路的顾客清晰知道美甲店所处的位置、
推广活动，也是一种低成本的宣传方式，小型美甲店可以参
考这一做法。

2、派发宣传单。在活动开始前一个星期，就可以先安排人手
派发宣传单。在印制的宣传单内，应详细写明活动的期限、
地点、对象以及具体的操作方式。最好能够简单介绍店内的
特色美甲项目，比如最潮的法式美甲、另类的美甲彩绘等
等(附图片)。或者，可以在派单的同时，附送一些美甲作品，
让顾客有直观的评价。

3、温情短信/qq信息。相信很多美甲店都有建立顾客档案，
趁着七夕情节，提前向她们发送祝福短信，顺便推销一下本
次促销活动。促销内容：1、美甲折扣促销。折扣是美甲店最



常见的促销方式，很多消费者都接触过并倾向于这类方式。
在七夕情人节到来之际，美甲店可以进行不同等级甲片的折
扣促销。

2、会员卡促销。顾客在店里做完美甲后，店员可以让顾客办
理一张会员卡，会员卡的功效是做任何一款美甲随时都有折
扣，这样就锁定了顾客，就相当于薄利多销了。

3、最新美甲项目促销。美甲店为了竞争，都会定时引进新项
目来吸引顾客。不妨在七夕情人节，将引进的新美甲项目进
行促销，让前来的顾客有所了解，因为这时她们有时间。

促销活动的注意事项：

1、注意培训员工，从迎宾到美甲师都得进行技术培训、销售
技巧培训。

2、考虑与美容院、健身中心等单位进行合作，相互推销对方
的产品，共同分享客户资源是获得客户的经济快速的方式。

3、与周围其它经营好的美甲店相比，看看差距和优势。

美甲活动策划书篇二

(一)主题：七夕情人，真爱无限活动

(二)主题：爱我，就勇敢说出来活动

(三)主题：情意无价，爱我有奖

这些主题主要侧重于针对情人节的文化营销。七夕情人节是
情侣和爱人间相聚的好日子，男士可以为自己的爱人或情人
送去美丽和健康。美甲店以此为主题，在促销内容的制定上，
可以以一些立即可见明显效果的服务为主，如美容和美体等。



二、活动对象

1、 活动(一)针对目标对象：衣着有品味，特别是开私家车
的男士及美甲店顾客;

2、 活动(二)针对目标对象：活动(一)参与者及美甲店会员
的丈夫(或男朋友);

3、 活动三针对目标对象：活动(二)参与者及所有参加评选
的女性;

三、活动内容活动

(一)：“七夕情人，真爱无限”特惠活动活动期间，所有男
士可在美甲店购买“情侣浪漫心礼”特惠套餐赠送给自己的
妻子(女朋友)，以此充分表达自己的爱意，感谢妻子(女朋
友)在过去的一年里对自己的支持和帮助;美甲店顾客也可同
时宣传(爱人共享活动优惠);美丽心意卡可享受九重特惠：

1、 任选基础护理项目十二次;

2、 任选身体护理项目四次;

3、 获赠“爱意无限”客装产品礼盒一套(特别包装)送给妻子
(女朋友);

4、 获赠鲜花一束(11朵，颜色自选)和精美巧克力一盒，由
专人送到指定人处;

5、 获赠名牌男士皮带一条(或名牌衬衫、钱包等);

6、 获赠男士专用洁面乳一支;

7、 赠男士肾部保养护理一次;



8、 获赠爱情誓言卡一张，参加“最佳情话评选活动，有机
会获得精美奖品;

9、 当天落订可获九折优惠;注：或结婚时间在三年以上(含
三年，以结婚证书为准)可再获九折优惠(折上折)

活动(二)：“爱我，就勇敢说出来”爱情誓言表达活动期间，
凡购买“情侣浪漫心礼”特惠套餐的男士和美甲店会员的丈夫
(或男朋友,注：不须购买“情侣浪漫心礼”特惠套餐)均可在
美甲店领取爱情誓言卡一张，写下自己的动人情话，贴在美
甲店门口的心形板上，让大家一起来见证自己对爱人的心意，
让自己的爱情永恒不变!

五、活动宣传

1、 宣传重点时间：活动前五天

六、活动备注事项：

3、 制定活动销售目标，并分解给各美甲师相应任务指标，
活动结束后按照达成率情况进行奖赏。

5、 可联合花店、西餐厅、男士服装专卖店等商家共同促销，
提升活动的影响力;

对大多数的美甲店而言，好的美甲营销并不是要哗众取宠，
而是要有针对性。因此，小编要提醒美甲店经营者，要根据
自身的条件和实力制定出切实可行的促销，这也是美甲店进
行活动策划所应考虑的重点问题。

美甲活动策划书篇三

一、活动策划思路和目的：



1、全国各专门针对店内外装修进行节日特色的。装饰，营造
圣诞元旦喜庆的节日气氛，为消费者提供一个节庆消费的环
境。

2、主打低价格、高折扣的促销模式，再加以节日礼品赠送，
更好地吸引消费者的目光；并积极利用有效的促销活动宣传，
引起广大消费者对___的关注，以达到提升专门店销售业绩，
巩固顾客忠诚度，开拓新客源等目的。

3、通过推出独具___特色的圣诞甲、新年甲等新潮的指甲款
式，既符合时宜，又能够恰好配合到整个节庆促销活动的操
作。

二、活动地点：

全国___美甲专门店

三、活动对象：

___美甲专门店新老顾客

四、活动时间：

五、活动主题：

礼爆圣元旦，欢乐无限多

六、活动内容：

手(足)部护理项目，买1送1

一次性消费满100元，8折优惠；再送精美礼品一份

一次性消费满200元，7折优惠；再送精美礼品一份



会员到店充值，即送精美礼品一份

注：活动期间，会员不享受折上折，最终解释权归本店所有。

七、总部对美甲店的支持：

1、所有产品（不含客装护手霜）在供货价基础上9折优惠。

2、美甲店实际进货额1000元以上（含1000），赠送精美礼
品10份。

3、美甲店实际进货额2000元以上（含2000），赠送精美礼
品25份。

4、美甲店实际进货额3000元以上（含3000），赠送精美礼
品40份。

5、美甲店实际进货额5000元以上（含5000），赠送精美礼
品70份。

6、美甲店实际进货额10000元以上（含10000），赠送精美礼
品150份。

备注：如需额外订购更多___礼品需支付成本费用，本次精美
礼品7元/份。

美甲活动策划书篇四

七夕情人节快到了，美甲店策划些什么活动可以吸引顾客呢？
下面本站整理了两篇美甲店七夕情人节活动策划，欢迎参考。

美甲店七夕情人节活动策划（一）

一、活动主题



(一)主题：七夕情人，真爱无限活动

(二)主题：爱我，就勇敢说出来活动

(三)主题：情意无价，爱我有奖

这些主题主要侧重于针对情人节的文化营销。七夕情人节是
情侣和爱人间相聚的好日子，男士可以为自己的爱人或情人
送去美丽和健康。美甲店以此为主题，在促销内容的制定上，
可以以一些立即可见明显效果的服务为主，如美容和美体等。

二、活动对象

1、 活动(一)针对目标对象：衣着有品味，特别是开私家车
的男士及美甲店顾客;

2、 活动(二)针对目标对象：活动(一)参与者及美甲店会员
的丈夫(或男朋友);

3、 活动三针对目标对象：活动(二)参与者及所有参加评选
的女性;

三、活动内容活动

(一)：“七夕情人，真爱无限”特惠活动活动期间，所有男
士可在美甲店购买“情侣浪漫心礼”特惠套餐赠送给自己的
妻子(女朋友)，以此充分表达自己的爱意，感谢妻子(女朋
友)在过去的一年里对自己的支持和帮助;美甲店顾客也可同
时宣传(爱人共享活动优惠);美丽心意卡可享受九重特惠：

1、 任选基础护理项目十二次;

2、 任选身体护理项目四次;

3、 获赠“爱意无限”客装产品礼盒一套(特别包装)送给妻子



(女朋友);

4、 获赠鲜花一束(11朵，颜色自选)和精美巧克力一盒，由
专人送到指定人处;

5、 获赠名牌男士皮带一条(或名牌衬衫、钱包等);

6、 获赠男士专用洁面乳一支;

7、 赠男士肾部保养护理一次;

8、 获赠爱情誓言卡一张，参加“最佳情话评选活动，有机
会获得精美奖品;

9、 当天落订可获九折优惠;注：或结婚时间在三年以上(含
三年，以结婚证书为准)可再获九折优惠(折上折)

活动(二)：“爱我，就勇敢说出来”爱情誓言表达活动期间，
凡购买“情侣浪漫心礼”特惠套餐的男士和美甲店会员的丈夫
(或男朋友,注：不须购买“情侣浪漫心礼”特惠套餐)均可在
美甲店领取爱情誓言卡一张，写下自己的动人情话，贴在美
甲店门口的心形板上，让大家一起来见证自己对爱人的心意，
让自己的爱情永恒不变!

五、活动宣传

1、 宣传重点时间：活动前五天

六、活动备注事项：

3、 制定活动销售目标，并分解给各美甲师相应任务指标，
活动结束后按照达成率情况进行奖赏。

5、 可联合花店、西餐厅、男士服装专卖店等商家共同促销，
提升活动的影响力;



对大多数的美甲店而言，好的美甲营销并不是要哗众取宠，
而是要有针对性。因此，小编要提醒美甲店经营者，要根据
自身的条件和实力制定出切实可行的促销，这也是美甲店进
行活动策划所应考虑的重点问题。

美甲店七夕情人节活动策划（二）

活动目的：利用七夕情人节，进行活动促销。借此，提高美
甲店的`知名度、拓展新客源以及回馈老顾客。

活动时间：20xx年7月20日~8月2日

活动地点：美甲店

活动对象：20~50岁的时尚女性消费者

促销宣传：1、横幅宣传。可以在美甲店招牌以下的位置，悬
挂宣传横幅。能让过路的顾客清晰知道美甲店所处的位置、
推广活动，也是一种低成本的宣传方式，小型美甲店可以参
考这一做法。

2、派发宣传单。在活动开始前一个星期，就可以先安排人手
派发宣传单。在印制的宣传单内，应详细写明活动的期限、
地点、对象以及具体的操作方式。最好能够简单介绍店内的
特色美甲项目，比如最潮的法式美甲、另类的美甲彩绘等
等(附图片)。或者，可以在派单的同时，附送一些美甲作品，
让顾客有直观的评价。

3、温情短信/qq信息。相信很多美甲店都有建立顾客档案，
趁着七夕情节，提前向她们发送祝福短信，顺便推销一下本
次促销活动。促销内容：1、美甲折扣促销。折扣是美甲店最
常见的促销方式，很多消费者都接触过并倾向于这类方式。
在七夕情人节到来之际，美甲店可以进行不同等级甲片的折
扣促销。



2、会员卡促销。顾客在店里做完美甲后，店员可以让顾客办
理一张会员卡，会员卡的功效是做任何一款美甲随时都有折
扣，这样就锁定了顾客，就相当于薄利多销了。

3、最新美甲项目促销。美甲店为了竞争，都会定时引进新项
目来吸引顾客。不妨在七夕情人节，将引进的新美甲项目进
行促销，让前来的顾客有所了解，因为这时她们有时间。

促销活动的注意事项：

1、注意培训员工，从迎宾到美甲师都得进行技术培训、销售
技巧培训。

2、考虑与美容院、健身中心等单位进行合作，相互推销对方
的产品，共同分享客户资源是获得客户的经济快速的方式。

3、与周围其它经营好的美甲店相比，看看差距和优势。

美甲活动策划书篇五

执行目的及意义：

本次活动做此次体贴温馨的购房活动以此来增大业主对本项
目的好感度，从而为接下来主推户型及强销；以现场火热的
人气以促成意向客户心理对本项目的认可，从而达到成交的
目的，同时也能充分挖掘出老客户对本项目的认可度，带来
新客户。

时间：20__年7月13日

执行地点：夏宫豪庭售楼处

执行人员：绍兴楼市网活动部门



活动团队的架构：销售部全体人员

活动前期准备：约访业主、意向客户，确定活动期间到临现
场；现场布置。

工作重点

销售部工作人员负责约访意向客户、老客户。

执行结束后需要进行的工作整理活动工作中的问题并统计。

一、活动内容：

14：00活动开始（现场设立签到处）客户签到

14：00美甲护理开始（时间可根据现场人流调整）

16：00活动结束

二、参与对象：新老业主

女人爱自己就让自己时刻保持最美春季美丽盛宴，让你美丽
一春幸福一生手，是女人的第二张面容，指甲作为手部最精
彩的部分，若将其装点得整齐美观，会让人产生信赖及好感。

纤纤十指，美丽虽及不上脸庞，却是评价人的另一种隐性标
准，于是美甲成为了时下众多女性追寻的潮流之一。而在这
些形色各异的美甲中，人们不难发现各色女人们的品味与生
活态度。

洗手、修剪、打磨、抛光、营养、打底、上色、封层几个步
骤就可以让芊芊玉手更增魅力。


