
拍摄剪辑工作计划(模板5篇)
当我们有一个明确的目标时，我们可以更好地了解自己想要
达到的结果，并为之制定相应的计划。写计划的时候需要注
意什么呢？有哪些格式需要注意呢？下面是小编为大家带来
的计划书优秀范文，希望大家可以喜欢。

拍摄剪辑工作计划篇一

一、宣传片名称：“ 家，十六份情”

二、主办单位 ：_大学商学院团委

承办单位：_大学商学院社团联合会

三、拍摄时间： 、_、20—、_、20

四、活动背景：

_大学商学院社团联合会，为我校商学院三大组织之一、在院
团委的指导下，坚持“全心全意为同学服务”的宗旨，为同
学提供了多样化的活动平台，丰富校园文化生活，贯彻实
施“服务、监督、管理”的工作职能，制定社团工作垂直化
服务工作体系，走进社团，完善社联。目前，我院社联分设
大学生社团组织16个，是目前_大学社团数量最多、规模最大、
建制最为完备的学院社联，是第一个开始会员服务和进行新
媒体平台创立的院级社联，也是_大学唯一一个社团工作创新
基地。此外，_年度，我们在“全国高校优秀社团评选”活动
中荣获“全国高校优秀社联奖”，并在学校社团评优中取得3
个人明星社团、3个优秀社团的称号，取得成绩颇多。

二、活动意义：

大师生及外界群众充分了解商学院社团联合会及商学院各社



团，打造当代大学生青春积极向上的品牌社联社团。此次拍
摄积极响应“五四”时代号召，凝聚青年、培育并传承大学
精神，建设高校自我教育、自我管理、自我服务的有效宣传
平台，全面开展有内涵、有深度、有品位、有价值、有意义
的社团活动，为打造青春活力、类型兼备、内容丰富的校园
社团文化奠定良好基础，为营造社团文化一家亲的主题氛围
提供宣传平台。

三、市场分析：

1、同电视、报刊传媒相比，在学校宣传有良好的性价比，可
用最少的资金做到最好的宣传。

2、大学之间人员流动频繁，交往密切。我院学生人数众多，
来自全国各地，对于产品品牌的推广有极大的帮助。

3、大学的在校生对新鲜事物的接受能力较强，且容易形成潮
流，并迅速向周边地区辐射，若商家可借本次商学院社联宣
传片的拍摄进行有效宣传，效果可想而知。

4、借此机会，我学院社联将会尽力帮助赞助商塑造品牌形象，
将商品推向广大学子，作到本次活动的双赢!

5、此种高校内部的推广活动与其他媒体之间的花费不具有可
比性，几则广告的费用甚至可以在高校做几年的推广。而且，
这种推广活动也是校园文化的重要组成部分，受到校方的大
力支持，形式活泼，效果明显。

6、本次宣传片的拍摄活动性质比较特殊，因此商家可以选择
设备及奖品赞助这一渠道进行宣传，起到的效果也是可想而
知的。

四、宣传计划：



1、传单：发往各宿舍区的每个宿舍、食堂门口。

2、展板：食堂和3号教学楼各放一块，一直持续到拍摄活动
结束为止。

3、横幅：在食堂门口和道路两旁悬挂，在活动前一个星期悬
挂到活动结束，一目了然，扩大本次宣传片拍摄的影响力。

4、海报：在全校各宣传栏内张贴大型海报，内容激情活力，
不失清新高雅，活动前一周粘贴在校区内的各大宣传栏和学
生公寓宣传栏。

5、校园广播：可以利用校园广播在午饭和晚饭时做活动宣传。

6、飞信通知：团委下达飞信通知各班班委传达到班级内部。

五、拍摄流程：

1、策划创意征集时间：_月20日至_月10日

2、征集方式：提交创意书交于3号教学楼413室，亦可通过微
信、人人主页留言的方式提交。

3、具体流程：根据拍摄安排，邀请专业摄影团队进行拍摄，
演员以社联社团内部人员为主，充分体现社联、社团的风采，
展示社团活动特色，期间深刻体现社联家文化内涵。音乐坚
持原创，并有社联、社团内部人员演唱。后期将所拍视频以
及音乐整合完善此次宣传片内容。

六、经费预算

七、商家赞助计划



拍摄剪辑工作计划篇二

1.主要负责课程类视频的剪辑和动画制作;

2.配合制作部分ae动画(mg动画类型);

3.对视频进行抠像、调色及声音降噪处理;

4、参与宣传片的前期策划和剪辑包装等工作。

2.熟练使用ps、ai等图像处理软件;

3.具有较好的理解能力,能准确理解文案并进行转化;

4.工作积极主动、责任心强,有良好的团队意识;

5.善于思考和分析,能独立解决问题;

6、有课程制作经验者优先。

拍摄剪辑工作计划篇三

我个人把新媒体岗位分为三个级别，分别是初级营、中级和
高级运营。

初级运营者思考问题过于片面化，固化自己的职责和技能，
喜欢被动的接受任务，并。

中级运营者懂得主动去思考问题，会利用技巧解决工作上的
难题，但思考深度和执行力有限，。

高级运营者会懂设定计划和把控节奏，擅长复盘优化每个细
节，会不断尝试新渠道和新的专业技能，。



新媒体从业者的职业规划也应该按照这个逻辑发展。

首先是具有优秀的内容产出能力，其次是产品营销，懂得量
化和优化投入产出比，最后掌握获客、转化、裂变、留存的
运营节奏和逻辑。

这个看似简单的工作，实则需要足够的技能和自律，所以说
运营岗位的规划和其他职业规划一样，同样需要工作时间和
经验的积累，让运营者拥有足够的眼界和能力。

所以奉劝各位新手在运营时，不妨勇敢的去试错，只有足够
的沉淀还会有向上空间。

拍摄剪辑工作计划篇四

1、根据公司及品牌视频产出需求，参与拍摄脚本讨论及策划
案撰写；

2、对内容趋势有高度敏感性，能及时把握话题趋势或潮流，
了解年轻用户内容喜好；

3、负责公司产出短视频、品牌形象宣传片等项目的后期剪辑；

4、把握行业动态，根据视频平台反馈数据，提升内容质量，
形成符合平台调性的内容生态，输出符合行业趋势的视频内
容。

2、精通ae，掌握c4d等三维软件制作特效优先；

4、有一定线下拍摄机操能力

5、有较强的镜头感和节奏感，善于发掘流行热点和剪辑效果；

6、有较强的团队协作精神，责任心强；



7、熟练掌握ae、edius、pr、ps、c4d等软件，善于处理后期工
作。

拍摄剪辑工作计划篇五

2、参与日常的视频策划、讨论，完成前期统筹工作。

3、独立完成前期拍摄方案和拍摄脚本。

4、负责视频拍摄，把控节奏，跟进完成。

5、独立完成视频制作、以及剪辑、特效等后期处理工作。

6、完成与外部团队对接、跟进工作。

1、全日制本科或以上学历，影视/多媒体/艺术设计专业毕业；

2、2年以上同岗位工作经验；

3、喜爱视频拍摄、内容创作，乐于自己创作各种形式的、有
趣的短视频；

4、有一定的自学能力，和良好的审美能力，且接受能力强；

5、有自己的想法、有创意、思维活跃，善于沟通；

6、了解相关器材，懂平面设计，可熟练运用ai、ps、pr、ae等
软件；

7、有责任心、积极向上，能接受加班，具有创业精神。


