
2023年品牌策划部的职责(优质8篇)
无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。写范文的时候需要注
意什么呢？有哪些格式需要注意呢？以下是小编为大家收集
的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

品牌策划部的职责篇一

二、岗位级别：文员

三、直接上司：营销总监

四、直接下级：暂无

五、岗位概要：在销售部总监的领导下，负责营销部业务人
员订单统计以及下单、相关内勤事务处理以及领导交办的其
他相关工作。

六、主要职责：

1、接收客户的订单并及时登记处理，确认订单后打印出来经
营销总监（或总经理）签批，然后再传真下单到工厂进行生
产。

2、负责登记统计销售人员日常销售业绩并与相关部门做好核
对工作，每月底进行汇总统计，上报营销总监审核。

3、根据营销总监的指示做好各项文书工作。记录营销部总监
各项口头指示，处理有关信函、电传、电话，相关文书报批
等；负责销售部一切公文（资料）来往的收发登记、整理、
保管工作，严格执行保密制度，并分类归档。

4、负责保管好办公室所有的办公用品及设备；负责申购、登



记、领用、分发营销部所需办公用品及相关资料。

5、负责部门文件传真、以及快递的收发工作，接听客户打来
的电话，解答客户问题和公司相关产品报价等事务性工作，
事后向相关销售人员反馈具体情况，特殊情况及时向营销总
监汇报请示。

6、做好销售部人员日常考勤、餐费以及其他各项费用报销登
记。

7、负责销售部办公室卫生清洁工作。

8、领导交付的其他相关事务性工作。

品牌策划部的职责篇二

1、负责公司的整体形象策划和品牌推广，不断提高公司的知
名度、美誉度，充分利用公司有效资源，弘扬公司文化和传
播企业形象，提升公司经营业绩。

2、全面负责商业公司市场部的计划、统筹、铺排等管理工作；

6、负责对下属员工进行业务指导、培训和考核工作；

7、负责监控部门预算执行情况进行成本管控；

8、负责购物中心各类宣传渠道的逐步完善和开发；

品牌策划部的职责篇三

1、负责领导公司的市场战略工作。

2、组织市场调研和预测，领导制订市场营销计划，确定销售
经营目标。



3、负责营销策略的设计与更新。

4、负责领导拓展市场业务的工作，构建营销渠道。

5、负责市场信息的发布。

6、负责x公司品牌的整体运作。

7、负责广告宣传计划的制定和经费使用。

8、负责营销战略规划的起草的制定工作。

9、负责组织更新公司的营销战略和技巧，并有责任推广。

10、负责市场策划部。督促其成员学习市场规律，收集市场
信息，关注市场变化。

11、负责与供应的接口。负责处理与销售部及分公司相应部
门的关系。

12、部长向企业经理负责。

品牌策划部的职责篇四

2、负责公司线上产品的营销策划方案的制定；

3、负责策划网络营销推广活动并监督实施，根据效果随时调
整策略；

4、完成领导安排的其他临时性工作。

1、本科及以上学历，电子商务、广告、营销相关专业毕业；

4、性格活泼开朗、工作细致认真、思维活跃、具有敏锐的市
场洞悉力；



5、良好的沟通协调能力，较强的学习应用能力和创新精神；

1、年龄27岁及以上，大专及以上学历；2、具备市场营销、
策划等相关专业知识；3、具备3年以上地产行业营销策划行
业相关工作经验，具有丰富前期策划经验，撰写项目可研报
告、建议书、项目测算等；4、具有敏锐的市场洞察力和出色
的预测、决策能力，对本行业的市场发展有深刻的理解。

1、在营销策划部长领导下，进行房地产经营项目的前期调研
和市场定位、制订和调整项目营销策划方案和推广方案，进
行广告效果监控和分析，保证项目营销工作的顺畅进行。

3、完成上级安排的其他工作

1、统招本科及以上学历；

2、五年以上房地产行业营销策划经验；

4、熟悉房地产销售关键环节及其相关的房地产政策；

5、良好的分析能力、判断能力、组织协调能力和沟通协调能
力。

品牌策划部的职责篇五

2.负责制定服务运营模式的调整建议方案，包括产品的推广
时间、发展方向、领域、客户需求及盈利模式等。

3.负责运营产品体系（定位、价格、包装）建设。

4.根据客户反馈、分析运营数据，对产品进行跟踪与迭代。
协助开展专业系统管理与服务支持工作。

5.专业系统调研、专业系统员工培训；



6.按时、按质完成领导交办，并及时汇报工作进展状况，必
要时提交书面报告。

品牌策划部的职责篇六

1、根据医院总体的战略布署和品牌发展规划，制订年度媒体
和广告传播计划。

2、根据媒体关注的重点，布置相关的宣传主题，组织宣传材
料的写作。

3、与各类媒体保持经常性的联系，积极参与各类媒体的策划
活动。

4、广开渠道，开辟新媒体，提高医院品牌的传播覆盖面和效
率。

5、积极推动企业文化建设，增强医院的品牌凝聚力。

6、制定宣传计划及广告经费的预算。

品牌策划部的职责篇七

一、负责公司制定营销战略规划，为重大营销决策提供建议
和信息支持。

1、根据公司发展战略组织制定营销战略规划，参与公司重大
经营决策。

2、负责组织搜集国内外相关行业政策、竞争对手信息、客户
信息等，分析市场发展趋势。

3、定期、准确向公司总经理和相关部门提供有关销售情况、
费用控制情况、销售收入等反映公司营销工作现状的信息，



为公司重大决策提供信息支持。

二、制定年度销售目标和计划，提请公司集体决策，总体部
署并监督销售计划的执行。

1、组织信息收集，制定公司年度销售目标和计划。

2、监督年度销售工作的落实。

三、选择代理公司，监督审核代理公司的工作。

1、负责代理公司的选拔和淘汰。

2、审定代理公司提交方案的合理性、创造性及与公司战略目
标的一致性。

3、协调代理公司与本公司之间的工作关系。

四、组织项目销售定价和销售策划方案的审核。

1、组织公司高层管理人员和其他相关部门确定项目销售定价
方案。

五、组织制定销售管理制度和品牌宣传。

组织制定公司的销售管理制度，并监督检查实施情况。组织
品牌策划与宣传。

六 、负责组织招商工作，部门管理工作。

配合项目销售进度，负责组织招商工作；制定部门阶段工作
计划，合理安排部门工作。

七、完成领导交办的其他工作



1、负责本部门人员的工作调度、招聘、辞退。

2、负责年度市场活动的计划和策划，年度计划需在第一季度
内形成方案。

3、负责市场各类广告的策划、刊登、悬挂、张贴、更换、收
回和规范化管理。

4、负责商户装修的审批、规范及对未审批或不规范装修的协
调和制止。

5、参与协调商户与市场、商户与商户之间关系。

6、参与市场发展战略策划。

品牌策划部的职责篇八

2、管理医院会员资料，统筹相关部门进行会员卡的推广，处
理会员的各类投诉；

3、经常与经营部进行沟通，根据经营形势及时调整会员卡的
推广策略。

4、努力拓展与外界各类商家的'合作渠道，确保会员卡的增
值服务不断推陈出新。


