
酒吧方案装修(通用7篇)
为有力保证事情或工作开展的水平质量，预先制定方案是必
不可少的，方案是有很强可操作性的书面计划。我们应该重
视方案的制定和执行，不断提升方案制定的能力和水平，以
更好地应对未来的挑战和机遇。以下是小编为大家收集的方
案范文，欢迎大家分享阅读。

酒吧方案装修篇一

酒吧目标人群可分为三部分：

2、前卫人士，简称混的。这方面的`群体虽然没有消费能力，
但是他们喜欢玩，喜欢刺激，那怕借钱也会撑起脸面出去玩，
他们的需要很简单，好玩，有情况!漫天式的宣传对他们最有
效果，活动和热闹对这个群体的吸引是百分百，这个群体泡
吧是凑热闹型，那个酒吧热就去那!

3、工薪阶层，酒吧的出现是城市的新新事物，对于他们而言
是体验，是新生活，他们希望的酒吧是新奇的，有特色的档
次的，这部分群体的沟通在于广告手法的吸引，这个群体是
最有发展力的群体，如果留住他们，他们往往会给你惊喜的
去制造一传十十穿百的效果!

1、组织人员针对老泡生活的地方进行营销

进行档次宣传面对面沟通，发展对我们有帮助的场所为营销
点。

2、组织酒吧工作人员齐努力

在夜生活开始的前段时间进行大规模占据有利地形的撒式宣
传。



3、营销邀请发放优惠卡

入其它会所等营业性场所进行会员卡与优惠卡的发放;本地畅
销杂志报刊等广告宣传。

1、酒吧服务的模式服装变化。

2、做到全员口碑营销。

3、增加音乐的主体，多类型主题晚会。

1、节日活动

中西方的节日

2、周日活动

每周日搞一些主题性强的活动吸引客户

3、不定期的活动

抓住城市娱乐动态及国内外娱乐动态，跟媒体的安排一些特
别活动，如快男超女一些选秀场下来了歌手。

酒吧方案装修篇二

全体来宾

在特殊的日子里向心中的她/他表达最真挚的爱意，爱她/他
就大声说出来.

真爱酒吧在这美妙的夜晚，为您提供大声表达爱意的机会，
特殊的日子特殊的真情告白，怎能不感动她/他?最有创意的
真情告白，真爱酒吧将赠情人节厚礼一份，为您祝兴.



诚挚的爱意,大声表达的勇气

酒吧方案装修篇三

:

都市时尚单身男女

爱心钥匙开心锁

快快快！来酒吧寻找心的钥匙！！打开她的心门！！！

真爱相信你一定能找到开启她心灵的钥匙！

情人节当晚参与活动的男生将领到一把爱心钥匙,女生将得到
随机派发的心型号码手牌.活动开始男生尝试使用自己爱心钥
匙打开爱心锁,每人最多只有5次机会.成功的男生按照锁上的
号码寻找对应的爱心手牌.

男生女生面对面,每人向异性(可以指定特定对象)提一个自己
感兴趣的问题.问题结束后互相挑选最心仪的有缘人.不能成
功找到最心仪的人结束参与.

和最心仪的人合作表演一个激情动作.最受场内欢迎的参与者
将获得酒吧提供的情人节特别礼物一份.

1. 即日起至8月16日前来酒吧现场报名

2.拨打活动参与热线: ,报名参加名额有限,敬请从速

：开心锁，爱心钥匙，爱心手牌，您的热情

美丽情人夜希望用鲜花来表达浓浓爱意的来宾



英雄豪情，誓夺花魁

全体来宾

在这特殊的日子里向心中的她／他表达最真挚的爱意，爱她
／他就大声说出来．

诚挚的爱意 , 大声表达的勇气 媒体推广:(可选)

酒吧方案装修篇四

这座城市强力打造，追求时尚、高品位的生活，成了现代都
市人的生活目标，他们要的是生活水平、生活质量。在一天
忙碌的工作之后，酒吧便成为一个休闲、放松、娱乐、会友
的好去处。泡吧不失为夜生活的首选：良风习习的夜晚，邀
上三五好友，伴着轻音乐，轻泯一口杯中红酒，品味这个城
市夜的气息！

酒吧，都市休闲消费的闪亮的经济增长点！

就地理位置看，酒吧主要集中在以下区域：路，广场，_城。
这么多的酒吧相对集中在三四个区域，于城市文化来说，可
形成酒吧一条街等商业人文特色景观；于泡吧一族来说，可
方便的找到休闲好去处；但于商家来说既有处于商业圈的地
理优势，又处在激烈的市场竞争环境的劣势。

艺术一族追求主题性酒吧，不为放松，不为休闲，只为追求
艺术、理想，与志同道合者聚；

时尚一族追求放松，释放工作压力，或许每周变换地方，但
只要有特色的酒吧，肯定在考虑之中，他们是泡吧中狂热的
一份子，要high出激情，high出状态，简单一句话，要的就
是high！



商务一族追求高雅的格调，绝不到震耳欲聋的迪吧去折磨耳
朵，他们要的是恰当的灯光，适合氛围的音乐，或欢声笑语，
或侃侃而谈，或轻声耳语，他们绝不允许别人的打扰。

综观，全市酒吧的的广告宣传方面，做得都不够理想，酒吧
与消费者之间还是缺乏一种沟通的桥梁。

20xx年xx月xx日

xx市

（一）开业前期广告宣传

为了达到向广大市民告知酒吧开业的喜庆消息，趁此机会传
播酒吧文化，为开张一炮打响奠定良好的基础。

广告宣传（开业前一个月）

a.宣传单、海报（告之开业时间地点及系列活动）各2万份

由公司组织全体员工对一些繁华街道，商业街，高档住宅区，
针对性的人群和车辆进行发放宣传。

b.横副宣传

针对市郊区的一些街道进行横挂宣传。

c.贵宾邀请函（附加可享受优惠的促销活动）

主要是以邮寄的方式针对一些大型企业公司的白领阶层和政
界的一些人员。

d.邀请大牌明星到场演出。（待定）



e.电台或电视传播或媒体宣传

f.全市出租车的广告位

可做一些背套（酒吧宣传语）或做一些谨告提示牌（酒吧宣
传语）。车身的一些不干胶海报。

g.繁华街道的招商广告位

图片主要以酒吧的效果图或是邀请来的大牌明星的形象照片
综合在一起的大型pop放入广告位中。

再加入公司的一些精简的宣传广告语。

f.酒吧光碟的宣传

可刻录一些酒吧cd片带包装上面印制利客满标志（主要发放
给一些高档轿车，或有音响设备的一些高档服装店等等）后
期可赠送来酒吧的消费客人。

报纸画册宣传

《xx晚报》《xx报》

发布内容：

a、有关酒吧开张信息；

b、有关开业当天活动信息；

c、有关酒吧企业文化信息。

作用：发布喜庆祝贺广告，营造开业庆典气氛，对开业期间
的客流量和公众关注程度起着主导作用。



发布规格：待定

发布日期：20xx年xx月xx日——20年xx月xx日

发布媒体：《xx晚报》《xx报》

精美酒吧画册（5万份）

发布内容：

a、新店布局特点；

b、套餐推介；

c、服务推介。

作用：借助开业时机，统一vi进行品牌传播。

开业必须的资料，酒吧的贵宾顾客将肯定是公司的主要业务
来源，此类顾客必须加以保护，以俱乐部的形式或者与发
放vip卡的形式锁定这一部分客源，必为酒吧源源不断的客流
提供基础。所以，必须要有整体的一套宣传方案，系统地进
行企业文化传播，在这方面选定精美画册最好不过，在开业
期间发行，气氛刚好，不造作。

发行方法：放在开业庆典礼品袋中，每位嘉宾一份，摆放在
利客满酒吧柜台取阅。

发布日期：20xx年xx月xx日——20xx年xx月xx日

市内户外广告发布

发布内容：



a、有关酒吧开张信息。

b、有关开业当天活动信息。

有关酒吧企业文化信息。

作用：运用栩栩如生的广告画面向社会公布酒吧开张的喜庆
气氛以及进行品牌传播。广告突出酒吧的气势和“引领市酒
吧”的风范，户外路牌广告必须在路和路的主要路段，不能
小气，以大广告，豪气为首要考虑因素。

发布日期：20xx年月日——20xx年月日（以后画面定期更换）

彩色宣传单张夹报发行

发布内容：

a、新店装饰

b、布局特点

c、服务特点

d、开业十天内，全场8折（待定）

e、开业十天内消费满1000元，赠送现金消费券等活动细则，
现金消费券最低额为100元，一个月内有效。

作用：夹报发行覆盖面广，目标客户群明确，有噱头必然会
引起公众的注意，并很乐意参加酒吧开张举行的活动，由此
达到宣传的效果。

夹带媒体：《xx晚报》、《xx报》



发布数量：5万份

发布日期：20xx年月日—20xx年月日

（二）后期宣传方案

a、广告宣传酒吧装饰，服务特点等，传播利客满良好的环境
以及优质的服务。

b、举行各类市场活动，保证开业3个月内的人流量。

c、借xx年世界杯，在《晚报》上做文章，以软文形式通过分
析世界杯现状侧面报道有关利客满的企业文化，提升利客满
形象。

d、新闻报道慈善捐款活动等等公益活动，侧面树立酒吧正面
的社会形象。

同时可以进行：

1、网上营销活动

2、实行会员制促销活动

3、系列主题活动等等

（三）开业当日活动

促销活动

a.酒吧联合酒商做出一些促销，赠送活动。赠送酒水必须是
酒吧以后营业中的主打酒水。

b.酒吧自身也可做一些带酒吧标记的小礼品对消费的客人进



行赠送。

物品如：时尚打火机，钱包或一些有纪念意义的水晶制品等。

c.设立一定的抽奖活动。（奖品待定）。

现场文艺活动（略）

酒吧方案装修篇五

“岁月无声、真爱永恒”“诗情花意过七夕”

某某酒吧

男女配合，才能玩的活动

33人

一“寻找你心中的女神”

1、通过对嘉宾的介绍，嘉宾选出自己心仪的对象

（自我介绍限时2分钟/人，女嘉宾们全部站一排通过自我介
绍让男嘉宾有个初步的了解，男嘉宾作出选择，如果只有1位
男嘉宾选择，并且女嘉宾同意，则初步速配成功。如果有多
名男嘉宾选择，则男嘉宾有1分钟的表白时间，最后女嘉宾选
择1位心仪的，速配成功。）

2、如果男女双方同意则第一轮速配成功在剩下第二轮速配

二“分组对战帅哥美女对对碰”

1、牛郎背织女（推选现场每组2对男女组合共同完成本游戏）

游戏规则是分组进行，其中一人蒙上眼晴背上自己合作伴侣，



由另一方负责指挥，按游戏的路程，要捡起所安排的物品、
规则是男方的蹲下女方捡起、拾玫瑰等关口。顺利通过的组
并且用时最少的一组将得到小礼品一份。

2、智力大冲浪，争分夺秒游戏

3、情歌对对唱

4、七夕情侣大赢家pk

活动每对赢的男女在pk，评第一名、第二名、第三名

3、对情侣，拿西瓜喂对方吃，男的蒙上眼晴，每组女的给对
方瞎指挥，看那对吃到西瓜就赢的，赢的一队将得到小礼品
一份。失败的就淘汰。

4、红绳一线牵

男的，站在墙边，而女的即上红绳，对着拉，只要男能够牵
到你的手就赢的，

5、一见钟情心心相印

6、四不象

每队男女谈论给对方学什么叫，那个队的可以，男的或者女
的叫男的猜，猜对算赢猜3次失败的就淘汰。

最后终结情侣

文艺演出：

女嘉宾共同出些节目。大家一起娱乐，唱歌跳舞，做游戏等。

自由活动：吃巧果



动细节问题和解说部分

我想活动费用定35块，活动人数32人先定下来交钱。有负责
人收其提前14号收起把经费，买礼品和道具和食品、干果、
水果，这样人数可以早点定下来。活动好开始，活动结束，
每个女孩一个美扶宝化装品。

酒吧方案装修篇六

1、未经允许酒吧内禁止存放任何物品（如酒水等）

2、禁止私拿酒吧内任何物品送人。（如水果、酒水、饮料、
咖啡、茶等）

3、禁止上班期间聊天。（如收银员、厅面服务员）

4、禁止无故离开工作岗位，确因有事需请假后方可离开。

5、禁止忙外忘内（前提是做好自己的本职工作）

6、禁止偷吃、偷喝行为发生，一经发现严肃处理。

7、禁止上班前吃有刺激性气味的食物（如大蒜、大葱）

8、禁止上班前饮酒，上班时吸烟等违纪行为。

9、禁止染发，男员工不留长发。

10、禁止使用客用设施（如电梯、洗手间）

11、禁止无故进入厨房。

12、禁止当班期间不穿制服（包括鞋袜、工牌）

13、禁止当班期间睡觉、打牌、听音乐、看电视、看报纸、



杂志等。

14、禁止在酒店内兜售私人物品。

15、禁止穿制服外出酒店（工作需要除外）

16、禁止无故早退、迟到、旷工。

17、禁止私配酒吧钥匙。

18、禁止在酒店内任何区域乱写乱画，蓄意破坏。

19、禁止工作懒散，不负责任，导致低效率。

20、禁止违反酒店的各项规章制度及操作规程、岗位程序。

21、禁止做假帐，私收账目。

22、禁止打架斗殴，男女同事勾肩搭背。

23、未经允许禁止私自调拨物品及领用物品。

24、禁止让酒水有过期现象发生。

25、禁止当班期间接打私人电话。

26、禁止下班后无故返回酒店及无故逗留。

27、禁止当班期间无故串岗。

28、禁止出现酒水丢失现象及盘亏现象。

29、禁止违反病、事假的规定（事假提前一天申请，病假需
有病假条）



30、禁止胡乱调试酒吧内各种电器，损坏者照价赔偿。

以上条款是结合本部门实际情况制定的，如有违反将受到严
肃处理。

将本文的word文档下载到电脑，方便收藏和打印

推荐度：

点击下载文档

搜索文档

酒吧方案装修篇七

一做宣传首先要确定店里风格，想要抓住哪一群体的顾客？
以店里的主题做宣传

二形式前期中期后期做哪一部分的宣传都是很重要的。

四中期，就很重要了随着开业，庆典，做促销打折活动什么
的，现在就要看你这个经理的能力了，看你是怎么找酒商来
谈，广告费和前期他能投入多少的问题了（呵呵内部问题）
给客人最大的‘实惠’是我做店的根本（我想都应该试用）
广告无非就是最佳途径了，找一个卖点突出店的主题和优惠
政策（因为没看你做的店的图纸和出来的效果图不好意思）

五后期是要维护形象的时候了，做店的是不是我店装修有多



好，要给客人的感觉象回家一样的感觉，放松是最好的回报
了。

市场调研分析：

一、目标市场地理环境

1、市场地理特点：区域的地貌，政治区域，城市的中心地带。

2、市场气候消费特点

二、行业环境分析目标市场主要经济指标：

1、企业所在市场当年的国内生产总值，以及历年的数据。

2、该市场的投资状况。

3、对娱乐市场影响较大的旅游方面的数据，特别是一年来接
待的游客数量，以及是呈发展趋势还是衰退趋势。

4、把当地城镇居民人均可支配收入，全市职工平均工资，提
供娱乐消费的收入比重，作为企业定价的参考依据。

5、全市人口统计数量，包括非农业人口及农业人口数量，用
来预测ktv的客流量的大小及该地居民的消费水平和消费能力。

6、消费者受教育程度

7、消费者生活方式、休闲娱乐偏好习惯。

8、消费者人均收入。

产业环境：1、商业繁盛情况。

2、商业化的趋势与潜力。



3、地方政府优惠、扶持政策，包括消防、治安、文化、工商
等政策情况。

社会环境：1当地风俗习惯。2、历史文化。3、民族结构。4、
国际交往，

三、市场分析1、经济指标：当地企业经营状况、实力排列；
经营形式及所占的比重；营业网点数量；从业人员数量。

2:选市场的原有企业经营现状：企业数量与竞争能力（是否
已形成规模竞争？）；经营管理水平高低；经营档次高低；
消费价位。

3:竞争对手分析：

b、传统型竞争者优势：传统优势；经营规模优势；位置优势；
政策优势。

c、新兴高档ktv经营者：经营类型？市场取向？是否平民化、
贵族化等。经营地段：哪一区，段，装修的风格特点及选用
装饰物件。经营状况：营业额、营业利润、客流量、订房数
等。经营规模：店的面积、可容纳客人数量。大小各类性包
厢分布及所占比例状况等。

4;消费者分析：

a、该市场消费者习惯、消费者类型、选择偏好等。

b、该市场消费者的消费特点，包括消费者的消费意识，个人
或家庭的消费所占比例如何，消费水平的高低。

c、目标市场消费者分类：政府、军队、企业、家庭消费、游
客。


