
最新药店春节促销活动方案 药店活动方案
(通用6篇)

为了确保我们的努力取得实效，就不得不需要事先制定方案，
方案是书面计划，具有内容条理清楚、步骤清晰的特点。那
么我们该如何写一篇较为完美的方案呢？以下就是小编给大
家讲解介绍的相关方案了，希望能够帮助到大家。

药店春节促销活动方案篇一

――利用演出来吸引消费者

――全天演出

方案2向消费者告示“打造社区理想药店”

――突出“理想”也就是价格、服务

――用报纸向社会公告――用巨幅向社会公告

――在进门处向消费者告示或用吊旗告示造成价格低的强烈
感觉

方案3开业有礼红包多多

――以2元的代金券设计成红包的形式

――开业期间见人发一张

――目的是引诱消费者产生购买行为

方案4每天推出特价药×款

――可以长期推行



――要推销售额大的影响才会大

方案6累计购药达×××元赠礼

――赠送实用的生活用品或者药品

――开业一个月后可考虑送其它低价高质的产品

方案7每天限时开展5折销售活动与药店、医院比

――开业1个月后推行

――与市场价比的5折

药店春节促销活动方案篇二

建议：开业当天大型演出（请专业的演出团队，专业的主持
人，节目包括：歌舞，杂技，小品。）协助门店完成抽奖制
造气氛。演出需要门店拿出一部分小礼品分发（如：牙膏，
牙刷，购物袋，纸巾，钙片等等）。

目的：带动人气，提高门店在当地的知名度，吸引周边住户
到店消费和参观。

1进店送：当天进店前50名顾客免费赠送(也可凭消费任何金
额小票赠送)“xxxx”一个或食用油一瓶或洋参含片或自定义礼
品一份。

(此项可选或可不选)

2关爱老人爱心大赠送：活动当天前30名老人凭老人证或身份
证可限领一份礼品

（如：红参、西洋参、肾宝等等，建议社区店和临街店下午



时间段操作）

3购物送现金：一次性购物满30元以上，送现金券5元，限量
发送，送完即止！现金抵用券可设置在dm单上也可以单独印
刷。

4买赠活动：买一送一、买二送一、买三送一等等；品牌保健
品系列产品买赠。

5购物有买有送：活动时间内在本店消费

一次性购物满18元：可免费领取xx物品

一次性购物满38元：可免费领取xx物品

一次性购物满68元：可免费领取xx物品

一次性购物满108元：可免费领取xx物品

一次性购物满238元：可免费领取xx物品

以上可得到相应的礼品一份外还可以参加抽奖。

6幸运大抽奖：

一次性消费28元可抽奖一次（领取奖票一张），56元两次，
以此类推，多买多送（抽）。

“真实抽奖，抽到必送”

号码球或者号码卷现场抽取。



药店春节促销活动方案篇三

――宣传点选择人群多的地方比如门店前路口、曙光路一线、

――选择人流量大的时候比如早晨上班、晚上下班的高峰期

――要有10人以上才有气势才有宣传效果

方案2每天一台戏连续10天

――开支控制在平均每天500―1000元以内

――以炒热场地为目的

――找文艺老师来合作操作青少年宫的老师

――内容包括唱歌、跳舞、器乐、体育、绘画、时装、小品
等

药店春节促销活动方案篇四

(1)销售额

本次目标活动的目标销售额要比上个月增加25%。

(2)参与者人数

参与活动的中老年药品、孕婴药品供应商数量要达到所有药
品供应商数量的20%以上。

(3)来店顾客数

活动期间各店面的总客流量应比上个月增加25%。

2、经济利益评价



促销前平均每个店面月销售额为5000元，销售成本为2200元。

(1)如不举办这次促销

(2)促销期间利润

(3)促销活动成本

(4)本次促销活动利润

促销活动利润=11300―8400=2900元

从以上分析可以看出，从短期销售效益来看，这次促销活动
获得2900元的增加利润，但是利润额不高，企业促销方式和
促销成本有待改善。

药店春节促销活动方案篇五

在促销方案实施完以后对其有效地进行总的评估，最普通的
方法是比较促销前，促销期间，促销后的销售量的变化。比
如在促销前的营业额是8000元/天在促销期间激增到15000元/
天，在促销刚刚结束后落到7000元/天，过了一个段时间又上
升到10000元/天。这就表明这次促销活动吸引了新的消费者，
并刺激了原有的消费者增加了他们的购买数量。

促销的回落是消费者他们的存货引起的，最终的10000元/天，
表明这次促销改变了总需求量。

策划对象：xxx大药房

策划时间：20xx年10月5日

策划人：金辉



联系电话

药店春节促销活动方案篇六

1、通过对重点药店驻点促销并强化管理、培训，开展对重点
药店的集中攻坚，推出限期建设“百盒店”“万元店”终端
工作。

2、分别把握两个方面的消费者需求：

1）体面、精致礼盒装，迎合社会节日送礼需求；

2）实在、功效，为解决身体某些问题而买保健品，用有说服
力的实例、承诺打动消费者的心。

3、充分消化现有保健品库存。


