
招商方案的格式及(汇总5篇)
无论是个人还是组织，都需要设定明确的目标，并制定相应
的方案来实现这些目标。那么我们该如何写一篇较为完美的
方案呢？以下是小编给大家介绍的方案范文的相关内容，希
望对大家有所帮助。

招商方案的格式及篇一

【活动简介】第一届全国青年运动会将于20xx年10月18日在
福建省福州市隆重举行，这是我省第一次承办全国大型综合
性运动会，是一次展示福建经济社会发展和人民群众良好精
神风貌的机会。为迎接这一重大赛事，向全省人民传递“文
明有礼、从我做起”的东道主精神，省青运会组委会拟向全
省人民寄递一封信，大力弘扬八闽精神，增强全省人民的自
豪感和凝聚力，营造“积极主动、全民参与”的主人翁精神。

一、活动时间

20xx年7月1日-20xx年9月30日

二、“一封信”形式

以邮折“卡书”形式进行制作邮寄，每份拟定价20元。

三、“一封信”内容

1.《喜迎青运会 做文明有礼福建人》——致全省人民的一封
信；

2.青运会个性化邮票或纪念版银钞（可搭载赞助商宣传）；

3.青运会宣传明信片（可搭载赞助商宣传）；



4.赞助商优惠券宣传手册。

四、投放方案

可由省公司精选数据库名址，也可根据赞助商需求使用相关
指定数据库，为目标客群寄递“一封信”，各地可根据招商
情况搭载赞助商广告。

五、项目招商

（一）总冠名

1.赞助金额：建议200万元，名额1名。

2.享受权利

（2）可在一封信内夹寄企业宣传单；

（4）可在青运会明信片广告位搭载企业广告宣传；

（5）可在全省邮政网点门楣led投放冠名商家广告，为期3个
月；

（6）可在全省邮政营业厅设置冠名企业x展架/易拉宝，作为
商家宣传使用；

（7）向青运会组委会争取的其他权利。

（二）赞助商

1.赞助金额：6万元起。

2.享受权利

（1）可在一封信内夹寄企业宣传单;



（2）可在青运会明信片广告位搭载企业广告宣传;

（4）可在当地邮政营业厅设置企业x展架/易拉宝，作为商家
宣传使用。

招商方案的格式及篇二

欢迎各商家合作: 个性策划、给您带来不一样的盛典视野。

一：举办地点：xx酒店.人员限制(500人)

二：举办时间：20xx年元月19日晚15点---22点

三：招商条件：冠名单位: 5万元、送会员证5本。协办单位：
2万元、送会员证2本。

四：媒体宣传：

1：冠名入场卷门票宣传。

2：广电报刊登(一个整版)、

3：现场视频宣传、条幅宣传、产品展示。

4：冠名单位领导讲话、另享有广电与俱乐部20xx大型活动的
宣传。

5:俱乐部直属群和各分会群、微信、官方公众平台定期宣传。

6:每个商家可以报一个节目在晚会上表演，作为商家舞台形
象展示。

7:俱乐部20xx年针对冠名和协办商家组织定制一场专项活动。



五：其他商家赞助条件不限。

1：享受俱乐部官方公众平台定期宣传。

2:现场条幅宣传、现场视频循环播出。

3：享有参加广电与俱乐部20xx各项大型活动的宣传。

六：赞助单位享有福利：

1：享有与俱乐部长期战略合作，享有双方资源互推共享、相
互支持的权利。

2：享有《天柱沟户外基地》、《白鹿山户外基地》、《天弘
葡萄基地》、《健康免费体验中心》会员待遇.享有俱乐部合
作中石油、中石化加油打折优惠。汽车维护、免费验车、救
援服务。享受合作保险公司购买保险团购最低价。

七：本次活动将邀请有关媒体、焦作周边具有代表性的行业、
商家等参加。

俱乐部: 办公室：xxxx 手机: xxxxxx

联系电话： xxxx

xxx俱乐部

20xx年11月28日

欢迎各商家洽谈合作:洽谈电话：xxxxx

xxx个性策划、给您带来不一样盛典视野。

【特别说明】：



1：本次有官方新媒体支持。

2:参会人员结构实力较强，都是xxx高端会员。

3：高端集中给商家提供了资源交流、活动消费的极大潜力和
发展管道。

4：每个合作商家根据赞助都有在台上介绍、展示、台下推介
活动的机会。

5：本会将建立所有合作商家资源共享、共同打造命运的设想
和强烈愿望。

6：建立常态化商家合作联盟，推进网络线上交流和线下互动
价值最大化。

7：定时组织合作商家主管和高端人员交流、加强共同体的合
作与发展。

8：跨行业联盟让您交接各行业精英，使您走出一个前所未有
新局面。

9：各路行业精英和老板红包发不停，让您享受新年红包红红
火火!

xxx俱乐部特约记者团全力报道!

招商方案的格式及篇三

活动名称： ××――“20xx年师大迎新生系列活动”（××为冠
名企业）

主办单位：xx师范大学协和学院



支持媒体： 待 定

冠名单位： 待 定（出资企业）

协办单位： 待 定（出资企业）

宣传推广：天视文化 飞皇文化

活动时间：20xx年9月1日起

方案一：总冠名1家，冠名出资人民币6万

冠名赞助商权益：

2．冠名赞助商可以“20xx年xx师范大学协和学院迎新生系列
活动”名义，经主办方授权许可后自行组织相关的媒体宣传
及活动，宣传活动内容应经过主办方确认。

活动现场回报：

1、活动期间，迎新活动的各类报道中出现冠名赞助商logo及
名称；

2、活动期间，校方指定地点可举办冠名赞助商产品推广活动；

3、活动期间，校方指定地点可派发企业宣传资料及产品样品
赠品或纪念品；

5、冠名赞助商享有其logo服装提供，将供迎新晚会时使用，
服装500件。

6、迎新晚会舞台主背景体现冠名赞助商的名字或者logo。

7、晚会演出现场广告牌4面。



8、活动期间，迎新生专线大巴车身体现冠名赞助商企业logo
及名称，大巴共五辆，路线分别为火车站---师大新校区，汽
车北站---师大新校区，汽车南站---师大新校区。

9、在迎新晚会上，主持人将重复提及冠名赞助商名称并表示
感谢。

其他回报

1.扩大冠名赞助商在学生群体中的影响力，进一步提高其产
品的销售额；

2.扩大冠名赞助商在福州市区及大学城区的影响力，大巴的
车体广告有效的实现了这一功能。

效果评估

综上所述，我们将获得：

1.超值的广告回报；

2.赢得关注的新闻公关事件；

3.多达2万人次的传播受众，绝佳的事件营销机会；

4.参与文化事业的美誉，提升品牌高度；

5.经济效益的提升；

6.以文化手段展示实力的成就感。

招商方案的格式及篇四

一、活动主题：



双赢战略联盟计划启动仪式暨“***产品”全国招商大会

二、活动目的：

2、促使观望中的经销商签约;

3、吸引更多的潜在经销商关注、签约;

4、打造公司在行业的形象;

5、为布局全国打好基础

三、活动方案

1、活动时间：

2、活动地点：

3、主办单位：

4、媒体支持：

《***报》《***报》《***报》《***报》《***报》

5、嘉宾

专家资源组主要成员

2、会议背板内容：

(1)大标题：双赢战略联盟计划启动仪式

(2)小标题：暨“某产品”全国招商大会

主办单位：



********有限公司

3、会场向导牌;

内容：双赢战略联盟计划启动仪式xx层xx厅

4、独家经销铜牌;

5、拍照和摄像;

7、招商手册、会议手册;

8、《******报》、《*****报》、《*****报》，其它媒体;

9、产品宣传手册;

10、本次招商会的企业宣传片光盘

11、签名板;

12、主席台姓名台卡;

13、经销商胸卡;

14、主持台上企业标志

15、会务后勤人员配置;

18、主持人确定;

19、政府人员、医学专家邀请;

20、接站车辆(都要用好车)、人员;

21、***名礼仪小姐。



五、会场布置

1、主席台区

(1)、主席台背板

(2)、主席台会议桌

(3)、投影仪、投影幕

(4)、笔记本电脑

(5)、主持台、麦克风、音响设备。

2、经销商区

(1)、经销商第一排离主席台保持约3米的距离;

(2)、经销商区的两侧留出约1.5米的距离;

(3)、会场内四周易拉宝的环型摆放;

(4)、会议桌、笔、饮用水

(5)、会场内墙面形象展示牌。

3、会场入口大厅区

(1)、会场台阶处，层递摆放易拉宝;

(3)、会场入口处工作区进入手续登记、会议资料发放、咨询、
解答、推荐、引导。

(4)、专柜实景展示;



(5)、实景两侧不同角度的易拉宝摆放。

六、人员分组设置：

e后勤组：票务安排、会议各种费用结算、支付等;

f沟通组：这个组责任最重，一般有分管副总或者市场总监担
任，成员是熟悉市场和具有谈判能力的人，负责参会人员的
名单整理、分组、就餐安排、合同资料、与会人员的事务协
调、意向经销商的沟通促进、配合会务组进行业务安排等。

g登记组

h接站组(需要配合完成)

各岗位分工固定但所设人员可以穿插调整，做到人人有事做，
事事有人做。尽量做到包干到人，科学分配，避免一件事几
次换人等重复用工现象。如：会场组人员在没有时可协助沟
通组谈判或会务组工作。

七、会议架构：

?会前宣传

?会场布展

?现场展示

?现场会议

?解答疑问

?会上竞标



?会后签约

?宴会

?后期造势

八、会议步骤

1、活动筹备

(1)、某公司负责落实包括租场地、会场布置、邀请函、胸卡、
样品、招商手册、电子光碟、向导牌、pop招贴、投影仪、手
提袋、礼品、形象展示牌、实景堆头等物料准备。

2、会前事项：

1、专家邀约，人员确定;

2、会议场地(容纳150人左右);

3、专家、嘉宾住宿安排预定;

4、场地布置及会议所需物料;

5、已联络的经销商邀约;

6、全国经销商及特邀嘉宾。

3、宣传

(1)、对中国某病市场，从高度上、权威上、观念上进行引导。

(2)、借助媒体的声音，传播公司规模、实力及优势所在，增
强对目标经销商及目标客户群的说服力和影响力，消除代理
疑虑，增强信心。



九、会议流程：

十、会议预算：

1.会务费用

(1)场地费用(2)食宿费用(3)物料费用(4)交通费用(5)其他费
用

2.会议宣传推广费用

(1)新闻费用

(2)嘉宾费用

(3)营销支持费用

(4)主持人费用

(5)其他费用

文档为doc格式

招商方案的格式及篇五

首届旅游形象大使选拔赛是由市总工会、市旅游局主办、旅
游博览网承办、北京国平创意旅游文化传播有限公司、北京
天允创意影视文化传播有限公司联合承办的一项与国际赛事
接轨的大型综合性赛事。

首届旅游形象大使选拔赛得到市委市政府的大力支持，及多
家山西名企的积极参与，使“旅游形象大使”品牌成为全国
具有影响力的区域性知名品牌，直接、间接受众在5000万人
以上。



城市时尚风云聚会的焦点。

一个流光溢彩的舞台，一次全市瞩目的盛会。引领城市时尚
潮流的“首届旅游形象大使选拔赛”活动，将与全市人民携
手，让美丽与木塔约会，让青春与共舞。

为了有效提升的知名度，同时积极响应国家发展旅游事业刺
激消费拉动内需的重大决策，首届旅游形象大使选拔赛应运
而生。本次大赛在全国通过网络报名，选拔“市旅游形象大
使”及“各区县旅游使者”。

大赛旨在以竞赛为桥梁，展示旅游形象、传播旅游城市文化
品牌、带动旅游经济与文化之间的交流合作，全力打造市的
整体形象，大力提升城市品位。通过政府与企业、政府与社
会共同关注旅游、人人热爱旅游的浓厚氛围，必将为市旅游
业的发展创造一个良好的机遇，促进市旅游文化产业的跨越
式发展。

通过“公平、公正、公开”的比赛，为每一位选手开创一个
展示自我的舞台，给每一位选手创造一次发现自我的机会，
必将涌现出一支适应发展新形势、新要求的高素质旅游人才
队伍，为市旅游业的发展储备人才基础。


