
2023年植物产品营销实训报告(模板5篇)
报告在传达信息、分析问题和提出建议方面发挥着重要作用。
写报告的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？以
下是我为大家搜集的报告范文，仅供参考，一起来看看吧

植物产品营销实训报告篇一

1.高品质化策略随着人们生活水平的不断提高，对农产品品
质的要求越来越高，优质优价正成为新的消费动向。要实现
农业高效，必须实现农产品优质，实行“优质优价”高产高
效策略。把引进、选育和推广优质农产品作为抢占市场的一
项重要的产品市场营销策略。淘汰劣质品种和落后生产技术，
以质取胜，以优发财。

2.低成本化策略价格是市场竞争的法宝，同品质的农产品价
格低的，竞争力就强。生产成本是价格的基础，只有降低成
本，才能使价格竞争的策略得以实施。要增强市场竞争力，
必须实行”低成本低价格策略。领先新技术、新品种、新工
艺、新机械、减少生产费用投入，提高产出率;要实行农产品
的规模化，集约化经营，努力降低单位产品的生产成本，以
低成本支持低价格，求得经济效益。

3.大市场化策略农产品销售要立足本地，关注身边市场，着
眼国内外大市场，寻求销售空间，开辟空白市场，抢占大额
市场。开拓农产品市场，要树立大市场观念，实行产品市场
营销策略，定准自己产品销售地域，按照销售地的消费习性，
生产适销对路的产品。

4.多品种化策略农产品消费需求的多样化决定了生产品种的
多样化，一个产品不仅要有多种品质，而且要有多种规格。
要根据市场需求和客户要求，生产适销对路的各种规格的产
品。实行“多品种、多规格、小批量、大规模”策略，满足



多层次的消费需求，开发全方位的市场，化解市场风险，提
高综合效益。

5.反季节化策略因农产品生产的季节性与市场需求的均衡性
的矛盾带来的季节差价，蕴藏着巨大的商机。要开发和利用
好这一商机，关键是要实行“反季节供给高差价赚取”策略。
实行反季节供给，主要有三条途径：一是实行设施化种养，
使产品提前上市;二是通过储藏保鲜，延长农产品销售期，变
生产旺季销售为生产淡季销售或消费旺季销售;三是开发适应
不同季节生产的品种，实行多品种错季生产上市。实施产品
市场营销策略。要在分析预测市场预期价格的基础上，搞好
投入—产出效益分析，争取好的收益。

6.嫩乳化策略人们的消费习惯正在悄悄变化，粮食当蔬菜吃，
玉米要吃青玉米，黄豆要吃青毛豆，蚕豆要吃青蚕豆，猪要
吃乳猪，鸡要吃仔鸡，市场出现崇高嫩鲜食品的新潮。农产
品产销应适应这一变化趋向，这方面发展潜力很大。

7.土特化策略近年来，人们的消费需求从盲目崇洋转向崇尚
自然野味。热衷土特产品，蔬菜要吃野菜，市场要求搞好地
方传统土特产品的开发，发展品质优良。风味独特的土特产
品，发展野生动物。野生蔬菜，以特优质产品抢占市场，开
拓市场，不断适应变化着的市场需求。

8.加工化策略发展农产品加工，既是满足产品市场营销的需
要，也是提高农产品附加值的需要，发展以食品工业为主的
农产品加工是世界农业发展的新方向、新潮流。世界发达国
家农产品的加工品占其生产总量的90%，加工后增值2～3倍;
我国加工品只占其总量的25%，增值25%，我国农产品加工潜
力巨大。

9.标准化策略我国农产品在国内外市场上面临着国外农产品
的强大竞争，为了提高竞争力，必须加快建立农业标准化体
系，实行农产品的标准化生产经营。制定完善一批农产品产



前、产中、产后的标准，形成农产品的标准化体系，以标准
化的农产品争创名牌，抢占市场。

植物产品营销实训报告篇二

现阶段推动农产品消费增长的因素，首先是人口增长，其次
是食物消费结构升级，最后是农产品生产供应状况的改善、
加工技术的进步和农业企业的不断发展等。

农产品的需求由城乡居民食用消费需求和用作种子消费、饲
料消费、农产品加工转化消费等其他需求构成。现阶段推动
农产品消费增长的因素，首先是人口增长，其次是食物消费
结构升级，最后是农产品生产供应状况的改善、加工技术的
进步和农业企业的不断发展等。

从人口增长看，中国是13亿人口的大国，尽管目前每年人口
增长速度呈现逐步回落的趋势，但每年的人口总量仍然持续
增长，未来十年人口峰值还不会出现。人口增长所导致的需
求增长表现为几乎所有食品需求都在增长，包括细粮、粗粮、
食用油、食糖、肉、蛋、奶、果、菜等，这种增长是刚性的，
农产品消费规模不断扩张。从食物消费结构升级看，目前中
国的农产品消费正在发生一系列结构性变化，工业化、城市
化、市场化、农产品价格和收入增长是产生这种结构性变化
的根源。食物消费结构的升级所导致的需求增长往往有增有
减，增长具有较大的弹性，不同产品之间存在替代关系。一
些产品需求出现峰值，加工食品、更有营养和附加值的食品
将进一步替代初级食品，农产品消费的范围不断拓宽，农产
品质量要求和精细加工水平不断提高，农产品浪费增加，总
体需求快速增长。从农产品供应和加工看，随着改革开放的
深化，中国基本建立起了开放竞争的农产品市场流通体系，
农产品加工企业发展很快，一大批农业企业不断做大做强，
拓展了农产品流通、加工和经营的渠道，为市场提供各种层
次的产品，支撑了农产品消费的增长和结构转化，城乡居民
不断增长的农产品消费需求转变为现实的市场需求。



食物消费结构升级是未来推动中国农产品消费增长最主要的
动力。根据联合国粮农组织发布的食物平衡表数据，到，中
国人均每日摄入食物能量为3036大卡，蛋白质为93.8克，脂
肪为96.1克，食物营养水平与目前欧美先行国家仍有较大差
异，但已经接近或相当于日本和韩国的水平。未来十年，随
着城乡居民收入快速增长，食品消费结构将快速升级，人均
直接食用的口粮和蔬菜数量将略有减少，产品质量会有提高。
在人均油脂消费方面，目前还处于快速增长阶段，但增长速
度将放慢。在动物蛋白消费方面，全国肉、蛋、奶等人均消
费将快速增长。

植物产品营销实训报告篇三

未来十年，中国主要农产品消费和农业发展仍将处于增长阶
段。

根据我们按照最低下限估计法测算，未来除了口粮消费会下
降外，其他农产品的食用消费都还有较大增长空间。按照截
止到的统计估算，全国人均食用农产品的未来增长空间分别
为：口粮-14%，食用油15%，猪肉36%，牛羊肉60%，家禽54%，
禽蛋51%，鲜奶94%，水产品74%，蔬菜25%，瓜果79%。

未来十年，中国主要农产品消费和农业发展仍将处于增长阶
段。目前中国农产品供求平衡关系从“基本平衡、丰年有
余”进入“基本平衡、结构短缺”阶段。总体上看，未来农
产品消费仍有很大增长空间，主要农产品消费保持持续增长
趋势，但不同农产品的需求增长将有所分化，人均消费有增
有减，部分农产品消费达到峰值，一些农产品消费加快增长。

植物产品营销实训报告篇四

我是一名学习市场营销专业的20xx届毕业生，在今年12月25
日很有幸被金星啤酒集团录用，成为一名实训业务员，经过
培训合格后，我进入了xx金星啤酒销售总公司；于是我被派



往豫东的太康销售分公司，我从基层的访销员，实训业务员
做起，时至今日已有三个月了。

在这段时间里，我不仅学到了很多在书本中学不到的营销知
识，也让我个人更加的成熟和坚强；在实训工作中，当我遇
到工作中的困难时，曾夜不能寐的思考解决方法，因为我始
终相信方法总比困难多；在具体的市场上，曾受到无数次的
拒绝和嘲讽，有多少次在深夜里独自一个人哭泣，有多少次
已经决定卷铺盖离开；可是第二天又早早的投入到了新的工
作当中，因为我始终相信：生命在于坚持，我可以接受失败，
但我却拒绝放弃。

就这样，一个月，两个月过去了，我坚持了下来；如今的我
已经变的老练和成熟了，在工作中积极向上，善于发现问题，
并及时的解决，曾多次受到主管经理和副总的表扬；在具体
的市场上，能很好的处理同客户的关系，同时维护好同终端
的客情关系，从而让我感受到了营销给我带来的乐趣。

首先，我介绍一下所在市场的基本情况，我所在的太康市场
是豫东深度分销的楷模，实行的是大客户与小客户相结合的
乡镇代理体制，除了县城的几位大客户外，在每一个乡镇设
一个一级经销商，是完全的市场精耕。

其次，我很有幸能够参加20xx年啤酒大战，感受啤酒营销，
在我们区域市场的主要竞争对手是流通领域的维雪啤酒，餐
饮渠道的雪花啤酒，当然了还有其他品牌的啤酒，如青岛啤
酒，燕京啤酒等等。

在抢占市场的时刻，在流通领域里铺货时，作为总公司的主
打产品金星新一代的促销政策是10带2加1。8升的大豆油，展
示两个月，27元/箱；维雪20带3，28元/箱；雪花10带2，28
元/箱；竞争是相当的激烈。在县城的每一个终端店都是必争
之地，各个厂家都在抢，真是一场没有硝烟的战争！



在餐饮领域的竞争，更是在比拼实力，都在买店，你出3000，
我出5000，经过较量我们金星买断了大部分饭店，但也付出
了沉重的代价，花费了将近200万买店费。

时止今天，我的实训期已经结束了，在这三个月当中，我付
出了很多的辛劳，同时也收获了硕果；由于我在这段时间里
表现出色，已成为集团公司的一名正式销售人员，享受国家
统筹及优厚的薪酬待遇。

最后，感谢我的母校——xx商业高等专科学校，一直以来对
我的培养，感谢市场营销系全体老师传授给我的营销知识，
感谢三年以来教育过我的所有老师，学生在此向你们敬礼了，
你们辛苦了。

感谢当初录用我的集团人力资源总部的段部长和唐部长，同
时再次感谢营销部长唐文广先生对我营销知识的指导和教诲。

感谢销售总公司张占波副总对我的关心，感谢主管孙经理对
我的培养，感谢太康销售分公司我的同事们一直以来对我的
关照，再次向你们致谢。

植物产品营销实训报告篇五

不同的国家在食物消费的偏好与消费需求的起点上存在很大
差异。随着收入水平的提高和农产品价格的变化，食物消费
的变化趋势也有所不同，主要表现为收入弹性和价格弹性不
同，食物消费结构变化的进程也不同。

一个国家人均食物消费水平的增长、食物消费结构的演变和
食物消费总量的变化是与经济社会发展阶段紧密联系在一起
的。为了考察中国未来农产品消费的演变趋势，本报告选取
了英国、美国、德国、法国、日本、韩国、阿根廷、巴西、
马来西亚和波兰10个典型国家作为样本，分析进入中等收入
阶段后食物消费变化的经验事实。按照世界银行的分类标准，



中国已经迈进上中等收入国家的行列，因此本报告主要分析
上述国家的农业在迈入上中等收入阶段后的发展趋势。

从先行国家食物消费变化的经验事实看，不同的国家在食物
消费的偏好与消费需求的起点上存在很大差异。随着收入水
平的提高和农产品价格的变化，食物消费的变化趋势也有所
不同，主要表现为收入弹性和价格弹性不同，食物消费结构
变化的进程也不同。尽管如此，各国食物消费的变化仍呈现
一些共同的特征。

~~人均食物消费存在峰值

从食物营养水平看，人均每日摄入的食物能量峰值在3000大
卡左右。对不同国家而言，受食品偏好、产品价格和收入水
平的影响，峰值大小的差异很大。在美国，人均每日摄入的
食物能量峰值最高，约为3500~3800大卡。在欧洲国家，人均
每日摄入的食物能量峰值较高，多数在3300~3500大卡。在阿
根廷和巴西，人均每日摄入的食物能量峰值为3000~3300大卡。
在亚洲的日本、韩国和马来西亚，人均每日摄入的食物能量
峰值普遍较低，只有约2900~3000大卡。此外，不同产品人均
消费峰值的出现也具有一定的阶段性。随着国民收入的不断
增长，低消费层次农产品的人均需求先增长、后减少、最终
趋于稳定，高消费层次农产品的人均需求逐步增长直到趋于
稳定。这样，对不同的产品，总体上就会分别出现人均需求
稳定、增长和减少的趋势。不同产品的消费加总起来，总体
上就可能呈现出先稳定，然后逐步增长并达到峰值，最后逐
步减少的趋势。

~~食物消费结构发生重要变化

总的趋势是从低层次消费转向高层次消费，人们消费的农产
品更丰富和多样化，对加工食品以及其他高价值产品的需求
快速增长，消费的附加值增加。早期的农产品消费增长主要
侧重于数量，后期的农产品消费增长更加注重质量、花色、



品种、品牌，但增长速度会有所放慢。与此同时，农产品生
产供给的对象和需求来源也呈现多样化。一个国家的农产品
生产既要满足国内市场需求，也要满足国际市场需求。而国
内消费的农产品既包括来自国内生产的产品，也包括来自国
外生产的产品。

~~粮食消费总量不断增长

粮食消费比较特殊，既包括直接用于食用的口粮，也包括饲
料用粮、加工用粮和种子用粮等非食用的粮食。除了马来西
亚以外，非食用粮食消费数量都超过食用粮食消费数量。在
美国，非食用粮食消费量是食用粮食消费量的8倍左右，欧洲
国家为2~4倍，阿根廷和巴西为1~2倍，亚洲国家为1~2倍。尽
管人均口粮需求很快达到峰值，但由于饲料用粮和加工用粮
需求的变化，粮食需求的总量在进入上中等收入阶段以后的
很长一段时间内都呈现不断增长的趋势。

下一页更多精彩的“农产品消费的发展现状和消费增长的因
素”


