
2023年创意广告案例分析论文 广告创意
策划课程心得体会(精选8篇)

无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。相信许多人会觉得范
文很难写？以下是我为大家搜集的优质范文，仅供参考，一
起来看看吧

创意广告案例分析论文篇一

在我参加了一门名为“广告创意策划课程”的学习之后，我
深深感觉到我的职业道路上又迈进了一步。与此同时，这门
课程更提供了一个让我深入体验广告创意策划的机会。在这
篇文章中，我将分享我在课程中得到的体会和心得。

段落一：课程介绍

“广告创意策划课程”旨在向学生传授广告创意策划的基本
知识和原则。这门课程涉及广告创意策划的各个阶段，包括
创意产生、市场研究、目标用户分析以及创意落地等方面。
学生们将学习到如何运用这些知识和原则来开发出有吸引力
的广告创意，进而推动品牌获得更广泛的认可度和影响力。

段落二：熟悉广告创意策划

在课程初期，我学会了如何熟悉广告创意策划。老师讨论了
创意策划的三个关键要素：广告目标、定位策略以及目标受
众。我们学会了如何利用市场研究和数据分析来把握这些要
素，并在此基础上产生有实际意义的创意。

稍后，在老师的带领下我思考如何利用消费者的习惯来进行
广告创意策划。这一部分是非常重要的，因为消费行为取决
于各种因素和不确定性。了解这些因素和不确定性，了解受



众如何看待品牌，能帮助我们更好地开发出创意。

段落三：创意实现

在课程的后半段，我们开始了解如何实现广告创意。因为创
意的交付方式和形式各异，因此我们需要学会去选择适合我
们创意的落地方式，包括 traditional 广告、digital 广告等等。
我们学会了如何制定有效的广告策略，并实践了执行方案，
从而亲身体验到创意执行的设置。

我们还学会了如何评估广告创意 —— 这是非常重要的一步。
其中一种常用的评估方法是 A/B 测试。 通过对比不同版本之
间的实验结果，我们能够更好地提高广告创意的效果。

段落四：体验世界标准

因为这门课程采用了世界标准的课程设计体系并走在前沿，
所以我非常有信心地应对未来的广告工作和市场形势。老师
确保我们学会运用各种创意策略，充分利用所提供的工具和
技巧。这些技能都是与众不同、有创意的，在整个行业内都
有非常高的价值。

段落五：总结

课程让我受益良多，它帮助我了解了广告创意策划的每一个
环节，无论是思考、制定策略、创意，还是评估和落地。这
门课程不仅让我掌握了基本技能和知识，还提供了一个系统
的平台，让我实践所学习的，把知识应用到实际的工作中。
它有助于让我获得更好的工作和更有价值的经验。

创意广告案例分析论文篇二

第一段：引言 (100字)



广告是商业世界中的重要组成部分。作为一个广告从业者，
我深知创意的力量以及创意实现的价值。在广告创意策划课
程中，我快速，并且结合了现实商业生活所需要的各种技能，
课程中充满了挑战性和启发性，让我对广告行业的认识更加
深刻。

第二段：课程学习体会 (300字)

在课程中，我们学习了广告的前期阶段的创意，并针对市场
需求和目标人群做到个性化设计，这使得我们的广告成为了
接近真实生活，具有较高可视性和卖力度的产品。切实的贴
近了消费者的现实生活和心理需求，同时也让消费者对这样
的广告买账。并且，在课程中我们还掌握了创意的来源和创
意的构建方式，在灵感失落时依然能有一些技巧和方法来源
源不断地创造新意。此外，我们还学习了如何跟踪和分析广
告效果，这有助于我们在后期的调整和优化中得到更好的结
果。

第三段：策划能力提升 (300字)

广告策划在日常工作中也极其重要，课程中的策划也是让我
受益匪浅。首先，我们了解了策划步骤的不同，了解了策划
流程和每一个流程中的不同重点。其次，我们也学习了如何
在多种媒体环境下进行策划，由此也让我更加理解课程中重
点掌握的社交媒体的重要性和使用价值。最后，我们也学到
了如何与消费者和广告客户进行更高效、更灵活的沟通，包
括在诸如提供报价、响应问题和尽职调查等方面。

第四段：课程收获和体验 (300字)

课程也给我带来了许多意想不到的收获和体验。课程中的每
个作业都需要我们反复推敲，钻研并且实践。这不仅让我更
加理解理论知识，而且在实践中带给我大量的实战经验。同
时，不断接触来自不同行业，不同企业的同学们也让我更加



深入地了解行业，同时也拥有了更丰富的应用技巧。

第五段：结语 (200字)

总之，这次广告创意策划课程是我职业生涯中的一次重要经
验和宝贵的机会。不仅深入了解了广告行业和整个媒体生态，
而且让我获得了专业技能、内容知识和交流能力等多方面的
提升。这个课程挑战了我的思维能力与创意思维，也给我带
来了巨大的成长。我将珍惜这次学习的机会，并在实践中充
分运用所学。

创意广告案例分析论文篇三

1. 绿色粗粮，原汁营养。

2. 张三公，中国凉茶保健五谷养生行业领导者。

3. 时尚饮品张三丰，健康养生更出众。

4. 畅饮无所不能，凉茶品质感动。

5. 凉茶甜点五谷，品全质优量足。

6. 饮领养生之道。

7. 凉茶张三公，下火更轻松。

8. 茶神张三公，健康更轻松。

9. 一杯凉茶，一身凉爽。

10. 会养生的凉茶，首选张三公。

11. 饮品养生，首选三公。



12. 凉茶大不同，三公中国红。

13. 饮领好生活，养生你和我。

14. 养生海洋，张三公领航。

15. 凉茶好饮料，一喝就知道。

创意广告案例分析论文篇四

1、我能，无限可能!(匹克)

2、简约，不简单!(利朗商务男装)

3、雀巢咖啡：味道好极了

4、“来到万宝路世界——尽善尽美”(万宝路香烟);

5、“会叫的狗是绝不会咬疼你的”(狗头牌香烟);

6、“对那些嗜烟如命的人来说，抽幸运牌是明智的选
择”(幸运牌);

7、“我真妒忌们抽着烟的潇洒状态”(美国烟草公司);

8、“一百万人的.选择不可能是错的”(斯巴迪香烟);

9、“每抽一支‘艾蒂多诺’，就像经历了一次愉快的航
程”(艾蒂多诺雪茄烟);

10、“永远不会背弃你的好伙伴”(荷兰人牌雪茄烟);

11、“超凡脱俗，醇和自然”(555牌香烟);



12、“投入轻松，醇和新境界”(健牌);

13、“叹美国云丝顿，领略美国精神”(云丝顿牌香烟);

14、“骆驼牌香烟也是助消化的良药”(骆驼牌香烟);

15、“不准吸烟，连环球牌也不例外”(环球牌香烟)。

16、我国一些烟草企业也有不错的广告语，如：

17、“鹤舞白沙，我心飞翔”(长沙卷烟厂白沙牌香烟);

18、“一品黄山，天高云淡”(蚌埠卷烟厂黄山香烟);

19、“弹指间，尽显将军本色”(将军集团济南卷烟厂将军牌
香烟)

20、“饭后一支烟，赛似活神仙”(解放前上海烟草);

21、“绝对味”(厦门卷烟厂石狮牌香烟);

22、“不戒香烟，只戒烟油”(台湾绅士香烟);

23、“喜上加喜，人人欢喜”(红双喜高级香烟);

24、聪明人选"傻瓜"--傻瓜相机

25、为了你的健康，请别把头皮当地板擦--绿野香波

26、聪明不必绝顶--美加净颐发灵

27、一毛不拨--美国白获牙膏

28、美好的瞬间--柯尼卡相机



29、百闻不如一印--湛江佳能复印机

30、运动之美，世界共享——李宁

31、可口可乐添欢笑(可口可乐)

32、将以卓越的电子技术，对中日友好做出贡献。(sony)

33、为社会各领域，提供准确计时。(精工表)

34、让我们来充分掌握能多快好省的运输货物的拖车头吧(五
十铃汽车)

35、味道好极了(雀巢咖啡)

36、西铁城领导钟表新潮流，石英技术誉满全球。(西铁城)

37、滴滴香浓，意犹未尽。(麦氏咖啡)

38、先进石英科技，准确分秒不差。(梅花表)

39、国内首创，驰名中外。(珍珠霜)

40、为人民服务，为大众计时。(铁达时表)

41、“飞跃”目标——世界先进水平(飞跃电视)

42、“飞跃”精神——一切为用户着想(飞跃电视)

43、戴雷达，闯天下。(雷达表)

44、就是可口可乐(可口可乐)

45、车到山前必有路，有路必有丰田车。(丰田汽车)



46、质量第一，用户第一。(金星电视)

47、独特设计，最新产品，女装自动表。(东方表)

48、燕舞，燕舞，一片歌来一片情。(燕舞收录机)

49、“凯歌”传佳音，更上一层楼。(凯歌电视)

50、一切为用户着想，一切为用户负责。(海信电视)

1、五一手机嘉年华，xxx实惠到您家

2、锣开五月，玩美假期

3、地板：让xx地板陪你一齐大放“价”

4、劳动创造完美未来五星创造开心五一

5、愉悦五一惊喜五+一

6、五心大礼五一欢喜

7、服装：火红五月别样天;你火了吗?

8、劳动创造完美未来五星创造开心五一

9、药店：触摸“五一”，体验“中脉蜂灵”

10、来就送，买即赠，购就返(爱情过后)

11、五一劳动寻良“机”

12、五一手机嘉年华，xxx实惠到您家

13、欢欢喜喜庆五一清清爽爽过夏季



14、擂响五月，放“价”送“礼”

15、黄金周不产黄金，五一节却有五折!

16、**手机折上折，想都不敢想的价格。

17、五一“钻石代表我的心”――超值回报消费者

18、五一逛**，购物中大奖;低价降到底，好运转不停

19、庆五一，享方便实惠，赢精彩大奖

20、“五”动情绪，清爽“一”夏，简单竞拍

21、五一购机，三重好礼送给你!

22、五一走来走去，必须要吃好喝好!

23、爱怎样听就怎样听，绚出你自我

24、五一“链”结顾客心

25、五一旅游的宝贝，xx手机低价呈现

26、钟爱她/他就要让她/他听见

27、购物有乐趣吃上再拿上

28、劳动光荣低价有礼

29、七天度假好时光，三餐美食好味道。

30、“机”不可失，尽在xx(心累)

31、开心度长假低价总动员



32、外面太热，进来脱吧。咱们拥有足够的试衣间!(适合大
型商场)

33、圆梦钻石超值送

34、五一好运“与日俱增”

七夕花店广告语

2017国庆节广告语大全

2017中秋节广告语

2017中秋节促销广告语大全

公共场合请不要大声说话的公益广告语

外国的搞笑广告语

创意广告案例分析论文篇五

1、早当家，您当家理财的好帮手。

2、早当家——你的'专业理馆。

3、早当家，先“点”先富。

4、携手“早当家”，理财融资我最发。

5、让你早当家，更要当好家。

6、当家越早，让“家”更好。



7、精财人生，早当家为你做主。

8、专业理财，专注一生。

9、首选早当家，财富早到家。

10、早当家，才能成就小家，小家才能成就大家。

11、要想早当家，就找“早当家”。

12、经济时代，理财年代。

13、财富金字塔，理财“早当家”。

14、心系早当家，财到千万家。

15、九州理财新经济理念——早当家网络理财。

16、想当家，就得找早当家。

17、早当家——您的贴身理财专家。

18、融资理财，选择早当家。

19、当家理财，早赢天下。

20、投资理财早当家，快人一步永久发。

21、要想财富早到手，还需财经早当家。

22、早人一“点”，先人一步。

23、专业只为你需要——早当家财经网。

24、持家有方，尽在早当家。



25、早当家，开往您财经之路的温馨旅航。

26、财经多少事，尽在“早当家”。

27、早当家，当然会早点富起来。

28、天下男儿家在何方。请看“早当家”财经网。

29、投资理财早当家，小家大家永久发。

30、早早早当家，事事是赢家。

31、投资融资忙理财，早睡早起早当家。

32、要想钱生钱，快来“早当家”。

33、有了早当家，理财乐哈哈。

34、早当家，财富通，帮你解决你的黄油与大炮。

35、早当家，为了千万家。

36、上早当家，就早当家。

37、要想早当家，请登“早当家”。

38、早当家，好当“家”。

39、你若有心来光顾，谁都可以早当家。

40、小家、大家都来“早当家”。

41、财富金字塔，理财全靠它。

42、家想早日富，当找早当家。



43、发财要趁早，当家靠自己，大家一起早当家。

44、快“点”早当家，财富赢天下。

45、发家请看“早当家”，开心赚钱笑哈哈。

46、早当家——财富新畅想。

47、把钱放“家”里，才是当家“早”的选择。

48、今日早当家，明天容大家。

49、大家小家，还需理财早当家。

50、理财早当家，让你早发家。

51、早当家才能早成家。

52、生财有道早当家。

53、关注投资理财，资金安全升值。

54、早当家，成就你我他多多指教。

55、投资理财早当家。

56、融资理财致富，“早当家”来相助（帮助）。

57、精财人生，就在早当家。

58、个人理财新主张，首选早当家。

59、找管家，来“早当家”财经网。

60、创业之路财源广进——早当家。



61、点燃财富力量，开拓精彩天地。

创意广告案例分析论文篇六

1.美好的誓言，一生的幸福。

2.见证爱的表白，实现幸福的承诺。

3.独一无二的美丽，只属于最好的你。

4.爱可倾城，钻石永恒。

5.你的美丽，一见倾心。

6.千金一诺，一饰铭记。

7.一生的承诺，一世的情缘。

8.红花配绿叶，靓女戴钻石。

9.一见倾心，缔造美好未来。予你一世真心，让美丽成为永
恒。

10.美的代言，散发耀眼的光芒。

11.爱的永恒见证

12.钻石铭心，美梦成真。

13.每克拉钻石，都让您的美梦成真。

14.百年修渡，一钻倾心。

15.钻饰丽人，缔造完美。



16.既然是天注定，就有我来选择。

17.一颗向往的心，因真爱而浮现。

18.千转百回，一饰铭心。

19.清水出芙蓉，一饰可铭心。

20.一饰情真，为爱沉醉。

创意广告案例分析论文篇七

广告创意设计是广告行业中至关重要的一个环节，能否创造
吸引人的广告创意设计，直接影响了产品销售和消费者的印
象。在广告创意设计中，一个好的设计不仅能够吸引顾客的
眼球，更能够引起顾客的共鸣和情感共鸣。本文将从四个方
面着重介绍广告创意设计的相关经验：视觉效果、情感共鸣、
信息传递、创造新的视角。

第二段：视觉效果

广告创意设计中，视觉效果是一个非常重要的因素。视觉效
果将直接影响到广告的吸引力和识别度。对于视觉效果的把
握，需要注意以下三个方面：

1.选择有效的颜色：不同的颜色会引起不同的情感，因此在
设计广告时，应该根据产品的属性，选择合适的颜色进行设
计。

2.文字与图片之间的配合：广告创意设计中，图片和文字是
相互依存的。如何在文字和图片之间找到适当的呼应点，将
会影响广告的品牌识别度和印象。

3.有序的组合：在广告创意设计中，我们需要把握好色彩的



搭配方式、文字和图片的排版方式等，才能更好的呈现出广
告所要传递的信息。

第三段：情感共鸣

情感共鸣是广告创意设计中最重要的一个环节。通过情感共
鸣，我们可以更好的与消费者建立联系和情感互动。如何让
广告触动消费者心灵，让大家喜欢自己的产品。

1.挖掘情感：广告中可以通过情感来与消费者建立联系。情
感不仅仅是简单的快乐、悲伤等情绪，更是需要从人性本质
中去挖掘共同的情感。

2.如何制造引爆点:在设计广告中，我们需要寻找制造引爆点
的方法，把握好引爆点，才能够让广告更有人气，更吸引人。

3.调动消费者参与度：广告创意设计应该积极调动消费者的
参与感。可以采取互动式广告或者参与式广告的方式，促进
消费者的积极参与。

第四段：信息传递

广告创意设计中的信息传递是我们设计中一个很重要的环节。
我们在广告设计中应该明确的传递出产品的有点、特色等。
如何更清晰、更直观的表达出产品的信息，我们需要注意以
下方面：

1.简洁明了：广告创意设计中的文字描述要简洁明了，易于
消费者理解。

2.精准：在传递广告信息的过程中，我们需要确保传递的信
息是准确的和精准的，避免出现误导消费者或者无法给予完
整信息等问题。



3.良好的排版：在广告排版设计过程中，应该注重版面设计
的合理性，合理分配版面内的各个元素，布局清晰有序。

第五段：创造新的视角

广告创意设计中，一个好的设计方法是创造新的视角。在创
作过程中，如果我们采用新颖的视角和创意，可以让消费者
更容易自然而然的接受并喜欢我们的广告。因此，我们应该
注意以下几个方面：

1.打破俗规：采用与众不同的创作方式和手段，打破传统的
俗规。

2.创意与现实结合：为了让广告创意设计更加贴近消费者的
需求和生活，我们需要从现实中创造出全新的想法与创意。

3.合理运用元素：在广告创意设计中，不是所有的元素都需
要独立存在，我们需要合理运用元素，并形成完整的广告设
计作品。

结论：

以上就是我的心得体会。通过提高视觉效果、情感共鸣、信
息传递及创造新的视角，我们能够更好的打造吸引顾客的广
告创意设计。作为一名广告设计师，我们需要不断的尝试，
不断发掘创新的灵感。只有以不断创新的创意和过硬的技术，
我们才能够在广告领域能够获得更多的赞誉，并创造出更棒
的广告作品。

创意广告案例分析论文篇八

一、引言（约200字）

广告创意设计作为现代市场营销中不可或缺的一环，已经逐



渐成为广告行业中的一个重要且专业的职业。而在广告创意
设计的过程中，良好的设计方案和创作技法，也是实现广告
宣传目标的关键因素之一。因此了解广告创意设计的设计指
南和体验创作力，是每一个广告创作者必须具备的素养。在
这篇文章中，我将分享我在广告创意设计指南上的体会和心
得，希望对广告策划者和广告创作人员有所启发和帮助。

二、深入了解目标受众（约200字）

在进行广告设计时，正确理解目标受众显得尤为重要。只有
了解了目标受众的需求和偏好，才能够为他们打造的产品或
服务进行有针对性的宣传。同时，还需要了解目标受众的心
理和行为特征，以此推动广告传播的效果。因此，在广告创
作和策划的过程中，对目标受众进行准确的定义和洞察，对
于提升广告传播效果、提高销售增长至关重要。

三、善于运用色彩和排版（约250字）

色彩和排版设计往往成为广告创作中最显著的两个方面。对
于使用色彩的设计师来说，需要在选择色彩时注重色彩搭配、
避免过度使用饱和度过高或过低、以及对于不同色彩的各自
意义和效果有所了解。而对于排版设计师而言，则需要在设
计过程中注重通顺简洁、排版应用的平衡性和重点突出等重
要原则，以实现广告传播目的。

四、发挥创意想象力（约250字）

在广告创作的过程中，创意想象力的发挥显得尤为重要。在
此基础上，创作者应尽可能挖掘广告创意设计中的无限可能
性。创作者可以通过不断地思考和打破框架，创造创意想象
力的动力和激励。在创作过程中尝试新奇的构思，不断挑战
创作自身，以此推动广告创意设计的创新性突破。

五、结尾和总结（约300字）



广告创意设计指南是广告标准化、规范化的一部分，但在实
际的创作中，广告创作者同样应该充分发挥自身的想象力和
创新能力。这需要我们在实践中不断摸索，探索出适合自己
的广告创作方式，并努力开发自己的特色创新方式。通过良
好的设计方案和创作技法，我们可以实现广告宣传目标，并
为广告设计的产生和推广注入更多的新鲜灵感和元素。广告
创作需要专业性和创造力两方面的配合，让我们共同努力，
让广告创意设计在实践中得到更好的发挥和应用。


