
直播广场的运营方案有哪些(实用5篇)
为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。方案的制定需要考虑各种因素，包括资源的利用、风
险的评估以及市场的需求等，以确保方案的可行性和成功实
施。下面是小编为大家收集的方案策划范文，供大家参考借
鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

直播广场的运营方案有哪些篇一

直播不能高高地摆谱如明星或老师。

而现场呢，有时候不一定很精彩，也有经常有吸引关注的内
容，但在互动上面确实做得很好，这样可以有更好的号召力
和亲和力。

二、直播营销坚持做有价值的内容

有不少过气主播，可能文化程度不高，刚开始做的时候吸引
了一些人气，但签约后有了钱就开始膨胀，直播内容也越来
越水涨船高，最终成为过气主播。

我认为，只要你的直播内容有价值和温度，即使现在人气不
高，有可能是平台没有挖掘到你，或者你的领域目前还比较
冷清，但只要该领域受到关注，你就会一起能火起来。

三、直播营销需要正能量

正能量很重要，有很多偏门主播，虽然看起来人气很高，但
往往也会遇到瓶颈，就是因为这个原因。

由于只有正能量的内容才能真正传播到主流，这样其他平台
才会帮你一起推动，只是在某一个直播平台上红起来很难做



好，要跨平台的，比如上电视，代言，让更多人喜欢你。

比如说，即使在某一直播平台火起来的时候，某些主流媒体
的报道当成笑话来看，并且很容易过火，所以你的眼光要放
远一点。

尽管炒作上也有黑营销的概念，一开始多角度黑明星，然后
再洗白，再激励，然后重整旗鼓，但如果你的运营团队没有
特别出色，是很难做好的。

多互动，能接地气，播报有价值的内容，有正能量，就容易
过关。

基于这三点，再来思考一下直播的创意，这就是做好直播营
销的基本，绝不要本末倒置了。

直播广场的运营方案有哪些篇二

计财部活动方案

集采部工会：

本着提高部门工作热情，增强部门凝聚力的精神，计划财务
部拟定于11月30日组织泡温泉活动。

活动具体安排如下：

一、时间：2012年11月30日（本周五午饭后出发）

二、活动地点：春晖园温泉

三、活动内容：春晖园泡温泉，聚餐

四、参加人员：计划财务部全体人员（约33人）。其中：_，



齐梦妤作为本次活动的组织、工作人员。

五、交通工具：自驾（报销油钱），打车

六、活动经费：398元

七、活动方案:

1、周五下午1点出发；首先去春晖园泡温泉，休闲放松。2、
五点左右出发去望京吃晚饭。

八、要求及注意事项：

1、各项目安排好值班，参加活动人员提前安排好工 作，确
保准时参加。

2、严格遵守活动作息时间，服从领导，听指挥，不得脱离集
体擅自行动。

3、不得进行任何违法违纪活动。

4、避免空腹、饭后、酒后泡温泉，泡温泉与吃饭时间至少应
间隔一小时。

5、泡温泉后，人体水分迅速蒸发，要喝水补充。

6、有心脏病、高血压及有动脉硬化的人，要浸温泉之前，要
先慢慢地用温泉擦身体，再泡温泉，不可以一下子就去泡温
泉，才不会影响血管收缩。高血压患者出浴时不要马上接触
冷空气（容易造成脑中风）。7、高血压、心脏病患者，在规
则服药的前提下，可以泡温泉，但每一次以不超过20分钟为
限。起身时应谨慎缓慢，以防因血管扩张、血压下降导致头
昏眼花而跌 倒。

请工会批示。



计划财务部

2012年11月26日

年终活动温泉行策划方案

一、活动目的：

在新春佳节到来之际，大家齐聚一堂，去除一年的疲劳，舒
缓身心。同时增进同事之间的情谊，增加企业凝聚力，让参
与的每一个人都能感受到快乐。从而以饱满的精神、积极的
状态投入到工作与生活中去。

二、活动主旨：

增进友谊，共创辉煌。

三、活动时间：

2月1日（星期六）10:30——2月2日（星期日）10:30

四、活动地点：温泉

五、参加人员：全体员工

六、活动安排

上午10:30在公司门口集合，前往温泉，活动第二天早
上10:30结束。进入华丰温泉后自行安排，可以在里面停留24
小时，24小时后产生费用由个人承担。

七、活动细节

1、参加人数：需要在活动前2天确定参加人数。



2、公司购买的为净桑拿套餐，包括泡温泉、游泳、餐费（中
餐、晚餐、宵夜、早点），如需其它服务，费用由个人支付。

3、2月1日全体员工上午10:30在公司门口集合，前往华丰温
泉，进入后自己安排时间，可提前回家（但须报备行政部），
也可以在里面停留至第二天10:30。 4、2月2日休息，2月3日
集体上班。5、若公司员工带家属朋友参加，费用自行安
排，12岁以下费用公司安排。

八、经费预算

九、注意事项

1．行政部提前确定好人员。2．请大家带好所需物品。

3．全体人员在此过程中保持手机处于开机状态，方便随时联
系，注意安全。

4．行为举止大方得体、注意维护公司形象、不得乱扔垃圾、
破坏公物。

5．请全体人员必须严格遵守时间规定，并准时到达集合地点。

6．请保管好自己的随身物品，特别是手机、钱包及其他贵重
物品。7．自行安排回家，注意安全。

行政部

2013年1月18日

卓远温泉 华丽升级

“走进卓远 江城晚报养生温泉消夏节活动”

策划方案



不断提高，越来越多的人更青睐周边的养生游。今年年初，
卓远温泉开始全新升级，游客将享受到更加尊贵的温泉体验，
今后必将成为我市首屈一指的顶级温泉胜地。为此，江城晚
报推出“走进卓远 江城晚报养生温泉消夏节大型体验活动，
让更多江城市民能够感受到卓远温泉农庄所带来的超值尊崇。

活动时间：6月15日~8月14日（每周双休日）

活动地点：吉林市卓远温泉农庄

活动主办方：吉林市卓远温泉庄园、江城晚报社

直播广场的运营方案有哪些篇三

1.产品销售数据分析、计划复盘

2.直播过程出现的问题分析、解决

3.如有违规，进行相关知识学习

4.样品复位整理，打扫卫生

5.水电关闭

下面是主播、互动、货品等环节的一些小总结，希望对初入
直播行业的你，有些许参考意义：

1).主播、助播应注重仪表，带妆上播，不得素颜，不得油腻.

2).主播、助播服装和造型应干净、整洁，符合品牌调性，不
得过于随意和休闲.

3).直播中应注意走光、避免违规，避免穿低胸、深v、透视以
及裸露纹身.



4).主播工作时严格按照标准化脚本进行.

5).主播至少提前1小时备场.

6).主播上一场复盘问题在下一场直播时必须整改到位.

7).主播不能情绪化，时刻保持积极状态面对粉丝.

8).当日直播主推产品及活动需要重点引导

9).主播应聚焦产品，有自己的节奏，避免被粉丝带节奏.

10).主播讲解福利款的时间不能过长，严格按照脚本规定时
间执行.

11).主播的促销信息、产品宣讲知识必须准确.

12).主播和粉丝互动时要有亲和力，不吵架、抬杠

13).主播尽量避免中途离场，如需离场，助播顶场要跟上，
不要出现空白画面.

14).注意敏感词，如疫情地区，可以说口罩地区，或者特殊
地区等，要熟知平台规范.

15).直播结束前，要进行下场直播的时间、内容等的预告讲
解，加深粉丝印象.

16).没有特殊原因要播够时长、准时上下播，不直播要发跟
粉丝请假的视频.

17).主播有义务在非工作时间保护好嗓子，避免影响直播状
态.

1).开播前主播、中控沟通好交流手语、准备好题词牌等



2).开播前设置好开播预告、封面、话题等

3).主播讲解过程中，配合需要进行上架讲解弹窗

4).结合账号发展阶段，高效利用平台的营销工具

5).倒计时环节，应该保持亢奋、积极的互动状态（需要前期
练习、打磨）

7).当需要切品或者爆品复播的时候，可以在公屏上适当做引
导，合理当托儿

8).根据往期爆款或半场爆品进行聚人气展示

1）.对每款产品的卖点、痛点以及用户人群有严谨的总结、
分析

2）.对每款产品都要有标准的讲解话术，主播应严格按照规
范讲解产品

4）.非自建商品要随时监测上架状况，以防掉链接的情况

5）.做好样品消耗的日常维护，保证展示时候的完整度及美
观性

6）.清晰了解售后、物流等信息，做到用户问题及时回答等

（也许不全面，但基本够用，有专业的小伙伴，可以在评论
区进行补充哈！~）

备注：

方案首发于公众号：方案知识星球。



直播广场的运营方案有哪些篇四

在整体把握直播策划之前，我们首先要了解达人直播可以拆
解为哪几个要点，那就是：流量获取、主播能力、脚本&话术、
互动氛围。

流量的获取可以通过多种方式，包括短视频预热、增加直播
间封面、标签和直播间的契合来进行直播引导等等。

同时，主播要具备引导力、感染力和优秀的节奏把控能力。
直播间的脚本、话术也需要进行系统的设计。在直播过程中，
直播间的互动氛围也至关重要。

如何策划一场具有吸引力的抖音直播

下面让我们具体地来解析这几大要点：

流量获取

一、直播预热

直播预热分为个人信息预热和短视频预热，主播可以通过修
改自己的账号信息，比如将直播信息和要点加入，或者在作
品中发布直播预告短视频来实现预热。

如何策划一场具有吸引力的抖音直播

二、封面标题如何设置？

直播广场的运营方案有哪些篇五

1、卖货，通过直播卖货的形式，提升商品销量，带动店铺流
量。



2、拉新，通过活动推广宣传与直播引流投放，获取更多潜在
新客户。

3、做品牌，直播带货也是直播带品牌，根据实际需求为侧重
点进行直播。

xx品牌口号专场直播

（ps：根据活动实际情况来命名主题）

直播平台的选择很重要，需要根据自己的实际情况来进行选
择，比如在某宝有店铺，那选择某宝直播比较合适，选择拥
有资源优势的平台做直播卖货，会更容易方便一些。

当然，选择平台也不是只看冰山一角的东西，还需要分析平
台属性和流量，根据20xx-20xx年用户最关注的直播带货平台
数据分析报告得出，用户常用直播购物的直播平台排行榜前
五名分别是某宝、京东、抖音、小红书和快手，比例分别为、
、、和。


