
2023年写策划书的活动意义(大全5篇)
在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
相信许多人会觉得范文很难写？下面是小编为大家收集的优
秀范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

写策划书的活动意义篇一

1、营销主导型活动策划

指其活动以盈利销售为主、品牌宣传为辅而展开的主题策划。

2、市场营销策划

如中国南方汽车展、2002国庆房产大联展以及首届广东企业
家vs中国明星足球赛。这些活动策划毋庸置疑也在提高报纸
的品牌知名度，但主办方的初衷往往是以活动为引爆点，吸
纳企业客户的广告投放和读者、目标消费者的门票资
源。2002中国南方汽车展单门票一项就为主办方带来了数十
万元的收入，此外还有大量前期与后续的.报纸广告收入，营
销业绩令同行叹服。此类型活动的主要特点是活动本身就是
一块“磁场”，具有足够吸引客户热情和消费者眼球的魅力。

3、传播主导型活动策划

品牌宣传普及为目的：指以品牌宣传为主、盈利销售为辅的
策划。如大型乙肝科普咨询义诊活动、诺贝尔经济学奖得主
广东行、小区电影巡回展、概念时装秀暨客户联谊会、华语
电影传媒大奖等等。这类活动注重报纸形象的传播，logo和报
纸版面图片以背景板、单册(页)、海报、白皮书、礼品等形
式出现，另外，报社相关领导参与活动开幕、颁奖、抽奖或
闭幕仪式，往往带来令人震撼的一刻。



写策划书的活动意义篇二

师恩在心

20xx年9月1日至9月16日

购物顾客，可领取邮资明信片，作为教师节给予最尊敬老师
的节日问候。

1、打情感牌，通过为学生和老师建立了一种情感沟通的渠道，
来获得顾客的好评。

2、在教师节日前后，吸引更多顾客前来，创造销售。

1、在商场购物满50元(超市满30元)的顾客可以在总台领取一
张邮资明信片，凭购物小票，时间为9月1日至9月9日，共计
份，送完为止。

2、可以由顾客当场填妥后，交还总台，由商场(超市)负责在
教师节前一天邮寄。

3、也可以由顾客自己带回邮寄。

4、份明信片送完为止。

5、教师凭教师证和明信片，可以现场领取精美礼品一份(设
定价值2元)，限领一份，时间截止日为了9月16日。

6、注意：结果会出现一位老师收到若干张明信片，因此需要
在现场明示：限领一份。

1、由商家出面统一购置邮资明信片，并上面印刷祝福
词：(商家)祝福老师们节日快乐，凭此卡和教师证可获赠礼
品一份，详见现场海报。



2、明信片选择符合教师节日主题。

3、具体数量由商家根据城市规模大小和促销力度自行确定。

4、设置礼品的目的是使得明信片更有价值，同时也促使老师
们光临商家卖场，创造销售机会。因此设置此项礼品，如果
确因费用有限，同时也没有厂家支持，也可以放弃。

1、现场海报，条幅。

2、新闻报道。

1、邮资明信片：1元/张张=元。

2、教师节礼品：2元/份份=4000元。(由于会出现一位老师收
到若干张明信片和放弃领取礼品两种情况，因此礼品的实际
准备数量不需要份，具体商家自行确定)

3、宣传费用：1000元。

4、总费用：7000元。

公关活动可以和现场的商品促销活动相配合。

文档为doc格式

写策划书的活动意义篇三

提高销售，提高商品利润，提升品牌形象及知名度！

二、活动时间

20xx年x月x日至20xx年x月x日。



三、活动地点

xx。

四、活动主题

激情时刻、共饮xx。

五、活动内容

凡在xx中学xx超市店面购xx600ml系列产品任意两瓶，均可
获赠刮刮卡一张。

奖项设置：

特等奖：xx笔记本（1台）

一等奖：双肩包（1个）

二等奖：xx抱枕（1个）

三等奖：饭盒（1个）

四等奖：精美笔（1支）或xx330ml拉罐（1瓶）

活动配置：

宣传海报：x展架2个，（摆放在新超市）。

宣传广告纸：3张（张贴在宿舍区、师范区）。

活动费用:

由xx公司提供。



活动事项:

1、此次活动由厂家促销人员，驻新华中学新超市里兑取刮刮
卡，是为防止其它销售点在我xx超市混取此次活动。厂家促
销人员不得参与现金销卖及日常事务的管理。

3、xx员工培训：此次活动除了海报宣传外，xx超市员工必须做
好厂家促销人员不在现场其它时间的宣传及活动解释。

将本文的word文档下载到电脑，方便收藏和打印

推荐度：

点击下载文档

搜索文档

写策划书的活动意义篇四

邮政贺卡除了在圣诞、元旦、春节期间相互祝福外，同时还
是一种新兴的广告媒体，对企事业单位具有良好的宣传作用，
能突出企事业单位的品牌形象，突显企业理念，增强客户对
企业品牌的认知度和忠诚度，是企业扩大知名度、树立良好
形象、密切员工和用户关系的得力助手。邮政贺卡具有广告
成本低、目标性强、收益大，实现性价比等特点。

20xx年邮政贺卡的基本思路是：主攻定制，调整结构，做大
销售；创新产品，注重功能，提升服务；做强城区，力拓县



域，强势推进，整合传播。采用创新式的营销管理体系，整
合团队的智慧和力量，实现集成式客户营销，整合全局营销
资源，重点加强对政府、中小企业的开发；调整结构，扩大
规模，力争20贺卡单价较上年提高0。3元。

将邮政贺卡目标市场划分为十大行业，针对不同的客户群体
采用不同的营销方案。

1、大客户：稳定开发大客户群体，要加强与客户的沟通，了
解双方业务的结合点或问题点，想客户之所想，根据客户所
处行业市场特征，制定详细可行的推荐方案，以方案营销为
主，同时提供数据库商函的增值服务。

2、中小企业客户：20年应重点加强小中小企业客户的开发，
这类目标客户主要分布在各中小企业、农村市场等。对于中
小客户市场应采取定制和销售相结合的方式，引导客户利用
企业拜年卡进行促销，突出邮政贺卡在传递祝福和维护客户
关系方面的作用，展示邮政数据库营销。

4、新客户：增强对贺卡的宣传力度，突出贺卡的情感交流和
文化特性，吸引新客户。

1、强势启动和组织推进对20年邮政贺卡进行品牌的传播和推
广，使之有效的覆盖目标受众，拓展贺卡的品牌影响力。将
张张饱含了丰富的人文意蕴，传递着真情与祝福的邮政贺卡
推向社会。成立邮政贺卡专项领导小组，由各县市局一把手
亲自负责此项工作，同时制订相应的考核与奖励政策，要求
奖励政策在各县市局内进行张贴，全额兑现到开发人员。

2、细分市场，整合营销成立营销项目组，对行业客户进行具
体细分，本着谁开发，谁维护的原则，在做好原有客户维护
的同时，找准潜在客户，深挖客户潜能，根据不同客户需求，
制定不同营销策略，促进贺卡功能性开发，客户经理应对邮
政贺卡客户进行逐一回访，了解客户单位去年邮政贺卡的使



用情况，今年的需求情况，以及对邮政服务的意见和建议。

也可开发一些大项目以带动增长，如：

（1）与房地产公司或通信公司、金融部门等企业合作，牵头
各市、区政府部门，对民工群体开发“爱在心中”邮政贺卡
业务：用邮政贺卡的方式在节日期间向贫困职工、劳模和老
人们表示节日的问候，赞助企业同时起到宣传企业形象的目
的。

（2）联合交警部门，制作宣传新交通法和交通安全知识的邮
政贺年卡。以寄发拜年卡的形式，开展交通安全宣传活动。

（3）酒店、旅行社、品牌店和商场专柜市场以节日促销为切
入点积极引导以上商家以自有的vip客户资料为基础，配以邮
政贺卡附加设计的打折券、优惠券等功能，新年问候提高vip
客户忠诚度的同时，进一步提高销售额。

（4）通信市场以回报客户、体验新业务为切入点与移动、联
通等通信公司合作开发回报客户型邮政贺卡和新业务体验型
贺卡，可将信卡或贺卡设计成小额电话卡或充值卡，针对年
消费金额达到一定额度的忠实客户（vip客户）进行回报，并
致以节日的祝福。

（5）教育市场以提升形象、招生宣传为切入点针对高等院校、
职业教育学校、各类民办学校和培训机构，利用邮政贺卡向
当年初中、高中毕业生和各学校招生负责人宣传学校的招生
信息，既可提高学校的知名度，同时为学校的下一年招生工
作打下良好的基矗与私立、贵族类学校合作开发“期终成绩
单”专用中邮贺卡，将学生成绩和教师评语直接打印在贺卡
内页上，邮寄给学生或家长。



写策划书的活动意义篇五

以下是由小编为大家整理出来的雷锋月活动策划书及其意义
相关内容，希望能够帮到大家。

概括起来说，雷锋精神是中华民族传统美德与社会主义精神、
共产主义精神最完美的结合，雷锋的一言一行，一举一动，
所表现出的是一个革命战士、共产党人为实现共产主义伟大
理想而奋斗的精神。正是在这个意义上，周恩来同志曾精辟
地把雷锋精神概括为四句话：“ 憎爱分明的阶级立场，言行
一致的革命精神，公而忘私的共产主义风格，奋不顾身的无
产阶级斗志”。江也曾中肯地提出：“雷锋精神的实
质，‘是全心全意为人民服务’，为了人民的事业无私奉献。
”

雷锋精神就是共产主义精神，是我国工人阶级和劳动人民高
贵品质的生动反映，也是我党我军优良传统的具体体现。它
的实质是：忠于共产主义和社会主义事业，毫不利己专门利
人，全心全意为人民服务，“把有限的生命，投入到无限的
为人民服务之中去”，做一个平凡而伟大的共产主义战士。
周恩来同志曾对雷锋精神作了全面而精辟的概括，即“憎爱
分明的阶级立场，言行一致的革命精神，公而忘私的共产主
义风格，奋不顾身的无产阶级斗志。” 雷锋精神是我们时代
精神的集中体现。一九六三年三月，在党中央和毛泽东同志
的号召下，全国人民掀起了向雷锋同志学习的热潮，对提高
全国人民共产主义思想觉悟和道德品质，对我国社会主义革
命和建设事业的发展都起到了无可估量的推动作用。二十多
年来，在我们国家里涌现出数不完的雷锋式的先进人物。他
们继承和发展着雷锋精神。今天我们所说的雷锋精神，已经
成为雷锋和雷锋式的先进人物崇高思想和优秀品质的结晶，
已经成为热爱祖国，热爱社会主义，热爱党，坚定共产主义
信念，树立全心全意为人民服务的思想，发展人与人之间团
结友爱互助的社会主义新型关系的理想人格。



3月5日是毛泽东等老一辈革命家号召“向雷锋同志学习”的
纪念日。在此之即，校团委提出在全校青年中开展“3.5学习
雷锋主题活动月”活动。为进一步弘扬雷锋精神，弘扬“奉
献、友爱、互助、进步”的志愿服务精神，校团委以“3.5”
学雷锋青年志愿者服务日为契机，组织发动青少年开展志愿
服务活动。青年志愿者协会为响应校团委的号召，组织协会
会员于3月5日前后在社区及校园内进行义务劳动。

弘扬雷锋精神，关注校园文化，建设精神文明

通过本次活动，一方面增强同学们学习雷锋的意识，激发当
代大学生学习雷锋劲射的热情，提升广大团员青年的思想境
界，配合学校和社区创建良好的环境。另一方面利用三月学
雷锋活动月，激发襄樊学院学子的志愿者服务精神，促
进“奉献、友爱、互助、进步”的志愿服务精神的传播 ，将
志愿服务与社区、校园和我们身边的环境结合起来。

20xx年3月4日——20xx年3月31日

本次活动以青年志愿者为活动主体，号召党员、团员及入党
积极分子，发挥党员的先进性及先锋模范，带头参加志愿服
务活动，并鼓励我校其他学生加入到志愿服务的行列中来。

主题活动一：学雷锋义务整理图书活动

活动意义：在3月5日期间定期义务为校图书馆整理图书，由
我校青年志愿者协会组织120xx年志愿者定期分批走进图书馆，
开展整理图书志愿服务活动，通过在3·5学雷锋日开展志愿
服务活动，进一步宣传“奉献、友爱、互助、进步”的志愿
者精神。

活动时间：20xx年3月5日至3月31日

活动地点：图书馆



活动方式：由各班级分别轮流进行服务组织志愿者帮助图书
馆工作人员整理图书，及维护场馆公共卫生。

活动流程：

(1) 活动宣传及组织报名：我校青年志愿这协会将活动通知
及志愿者名额由各班长报到办公室。

(2) 由我校青年志愿者协会工作人员到图书馆联系图书馆工
作人员，并商量具体活动细节。

(3) 活动实施：3月5日早上7点30分所有参加活动的志愿者由
各部长负责人带队在图书馆集合，8点全体志愿者参加活动。

我们将对表现积极的志愿者进行表彰。

主题活动二：美化家园 3·12义务植树活动

1.将参加植树活动的行动计划及意义告知各部长及各社长汲
取相关建议。

2.由各部长、社长负责招募志愿人员，安排分内各项工作事
宜。

3.各部长、社长将参加的组织人员交至组织部。由组织部确
定最终人选。(共计150人)

4.安排在3月12日上午8：00，全体人员在西门口集合并带上
水桶和铁锹等相关工具。

5.到达后成员在各部长、社长的具体安排后开始行动。


