
2023年公众号推广方案文案(通用5篇)
为了确保我们的努力取得实效，就不得不需要事先制定方案，
方案是书面计划，具有内容条理清楚、步骤清晰的特点。方
案的制定需要考虑各种因素，包括资源的利用、风险的评估
以及市场的需求等，以确保方案的可行性和成功实施。以下
是小编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家有所
帮助。

公众号推广方案文案篇一

一、搭建微信公众平台（订阅号与服务号互补运用）

订阅号运营：

思路：

1.内容制作质量要求更高可读性，除了和餐厅直接相关的文
案，只在文章中穿插餐厅菜品信息或在文章底部留下相关餐
厅信息。

2.添加自动回复信息方便用户查找相关内容,设置菜单栏，认
证订阅号（可以每天一次消息推送外，子菜单还可以添加链
接。)

3.订阅号以实用性、兴趣性、知识性来写文章内容，挖掘潜
在客户群体。

4.可在文章底部添加服务号信息，可以将订阅号潜在用户转
移到服务号上去。

5由于订阅号文章会被折叠，需在好的时间段上推送以增加文
章打开率和阅读率。



计划：

申请一个菜肴制作的微信订阅号，或者提供饮食行业的专业
知识，例如菜品制作方法，美食挑选，来吸引美食爱好者的
关注和学习，引导用户成为忠实用户。

服务号运营：

思路：

服务号主要是与餐厅做线下活动积累粉丝，在活动上让客户
有更多的参与性，要把所有活动者的积极性调动起来，让每
个参加活动的人都能感受自己参与在活动内，这样我们的餐
饮才会在参与活动人的心中留下深刻的印象。

活动需要前期做铺垫、宣传，后期做更进，前期的活动宣传
铺垫需要保证当天的活动参与人员，这是影响活动当天效果
很重要的因素。后期更进则是对活动影响力的推进，需要通
过各种渠道进行有力的覆盖宣传，以达到更好的造势效果。

计划：

第一：设置公众头像、logo、功能介绍、自动回复、关键词回
复，自定义菜单等。

对每次群发的信息做一个安排表，准备好文字素材和图片素
材。一般推送的信息可以是最新菜式推荐、饮食文化、优惠
打折、热点迎合、节日活动等方面的内容。

前期还需要发布消费者诉求,消除恐惧心理：尝试一下，说不
定就会爱上呢？为什么这么贵？它的价值在哪里？值不值得
体验？通过公众号文章解决消费经常疑虑的问题。

统计了解用户喜欢吃的菜式：



通过投票问卷方式了解消费者需求，可在图文中加入投票，
了解消费者需求喜好。

公众号推广方案文案篇二

xxxxx的微信营销预算分为两个部分。第一部分是微信公众平
台的日常维护，包括内容的发布、客户消息的处理和管理。
第二部分是微信公众账号的推广。第一部分为固定预算，主
要为公众账号日常运营所支付的人力成本，以每月人民币元
计算。第二部分预算为推广成本，根据投入周期的多少和时
间长短计算，一般情况下时间均按月计算，例如下表的五周
期预算统计。

公众号推广方案文案篇三

xxxxx作为一个纯天然农产品品牌，秉承将更多原生态产品带
入大都市、为品质之城贡献绵薄之力的理念，微信无疑是山
妞连接大都市消费者的最佳桥梁。山妞的微信营销公众号定
位于纯天然果蔬专家，为大都市消费者提供果蔬百科知识服
务和纯天然果蔬产品的健康生活小顾问。

微信3亿用户量中白领与商务人士占比近半，因而公众号的目
标粉丝群体锁定在追求高品质生活的白领人士和中高端收入
的商务人士，以女性为主。通过每天推送果蔬养生百科知识、
健康农家菜介绍、果蔬美容养颜知识来吸引粉丝持续关注。
同时根据在推送的内容中添加产品销售链接进行销售，例如
在介绍水果小黄瓜的文章中添加上淘宝网店的销售链接，引
导粉丝进入淘宝网店下订单购买产品。

公众号采用自媒体与电商相结合的运营模式。在传播品牌的
同时建立消费者圈子，提高消费者对高山有机果蔬的认可度，
以口碑带动微信电商新渠道的拓展。从而达到既卖得出产品，
客户关系又较为稳固的效果。



公众号推广方案文案篇四

1.6.1公众平台管理报表（3天一表）

时间：_______年_______月_______日负责人：_________

1.6.2公众账号推广报表（每周一表）

时间：_______年_______月_______日负责人：_________

1.6.3公众账号转化率报表（每月一表）

（备注：四周转化率之和为当月总转化率，平均转化率则除
以四，重点分析跳出原因及商品页面信息描述优化、购物流
程优化。）

时间：_______年_______月_______日负责人：_________

公众号推广方案文案篇五

根据xxxxx的产品分类将每天推送给消费者的信息划分为果蔬
美容、健**康农家菜、果蔬养身三个部分。每条图文内容均
包括封面图片、自定义标题、文章插图、购买链接。购买链
接可选设置为淘宝网店、腾讯拍拍网店（未来微信官方整合
腾讯财付通可实现一站式在线支付）、xxxxx官方独立网店（需
申请链接白名单）。

单条图文信息由产品介绍、营养功效、烹饪小贴士三块构成，
文内插入产品实物图、烹饪效果图、生产基地介绍图等。每
周可选插推一条产地文化的信息，节假日插推销售xxxxx百蔬
菇酱、养生礼盒产品的信息。


