
2023年视频内容运营方案(优质5篇)
为了确保事情或工作有序有效开展，通常需要提前准备好一
份方案，方案属于计划类文书的一种。大家想知道怎么样才
能写一篇比较优质的方案吗？以下是小编精心整理的方案策
划范文，仅供参考，欢迎大家阅读。

视频内容运营方案篇一

店铺内可以，比如10秒免单挑战，与店员猜拳赢了送饮品，
土耳其小哥哥卖冰淇淋和顾客开玩笑等，只要活动有趣，消
费者就会主动拍视频为你进行宣传。

还有比如说像这样的，老板总问顾客“孩子够不够”，顾客
看到了，来买的时候也会想拍个视频打卡，看看自己说“不
够”，郭阿姨会不会加食物。

产品可以打造成高颜值，比如最近在一看就是充满少女心。
当然，还可以打造高颜值的环境，高颜值的kol等。

很多餐厅装修的都非常有特色，顾客去了就愿意拍照拍抖音
进行传播和打卡。比如说唯觅的奶茶、马路边边等。

随着物质生活水平的提升，越是有特色的产品或者店家，越
是容易吸引大众。

后来，我又点了一份虾，菜品端上来以后，服务员吗，马上
问我是否需要帮忙剥虾。最后我要走的时候，因为我看到抖
音上有人得到了礼物，我说出请求后，服务员果真送了我一
个玩具，这种服务真的让人没话说。

所以，拍摄抖音时，一定要找出你能展现的亮点，让用户在
前几秒就被你吸引，从而想去线下体验。



抖音上每隔一段时间就会有bgm、手势动作、影片啥的会火，
我们可以结合热点拍摄相应的抖音，这样视频的推荐量会更
大。

前段时间《少年的你》因为易烊千玺大火，很多人模仿千千
在里面说的台词拍摄抖音，我们餐饮业也可以拍摄相应的视
频，比如说两人正在吃饭，一人突然望着另一个人说“你保
护世界，我保护你”之类的。

视频内容运营方案篇二

如果产品本身的质量和口感不过关，那进行抖音推广无异于
把自己放在了风口浪尖，大家去体验过后发现与预期不符，
就会在你的视频下进行差评。

现在点餐越来越方便，外出就餐的选择性越来越多样性，餐
饮店的覆盖范围一般也就是3公里以内，除非你特别有特色，
如果店址在比较偏僻的地方，不是商业区的话，视频排的再
好也很难吸引顾客前来，即使顾客来了也很难形成复购。

总之，在以上3点做得不够时，拍摄抖音需要谨慎，否则是吃
力不讨好。

视频内容运营方案篇三

这种效果的产生也很简单，当用户在刷内容的时候，发现同
一个产品被不同的人推荐，这些人里面，有一定知名度和粉
丝量的达人，也有不知名的普通用户分享自己的使用心得。
前者的专业介绍让消费者对品牌的基本概念有所认知，后者
则给消费者一种“大家都在用”的感觉，可以逐步产生信赖。

比如同样一个产品，有的消费者搜索的是“懒人”，有的搜
索的是“省事”，还有的搜索的是“高效”。这些关键词看
上去完全不同，出发点也不一样，但是最终指向的是同一种



功能诉求。在这种场景下，种草内容的维度比数量更加重要，
要求我们内容尽最大可能，去覆盖不同的用户需求。

两者之间最大的共同之处，都在于“规模化”，并通过规模
化让消费者感受到“身边的人都在用”，进而产生一种“既
然大家都在用，那我不妨也试试看的心态”。

# 4、寻找内容种草者的渠道

我们为想要制作种草视频的朋友，提供了一键全平台种草推
广的解决方案。比如想找100个素人发视频，就可以躺着发布
这样一条简单的需求。

而且很多全平台营业的高手，价格并没有你想的那么贵。在
帮你制作种草推广视频的时候，他们会与你积极沟通，帮助
你解决种草视频问题。

发需求的方式很简单，直接在牛片app上点需求发布就可以了，
发需求还是免费的。躺在床上用手机点一点就能发。

视频内容运营方案篇四

为什么海底捞能一直火下去？为什么泡面食堂、答案茶在大
火几个月后就遇冷？有些产品还没打磨成熟就着急快速变现，
开始大力宣传，招牌是打出去了，但是消费后的体验却是很
低的。

营销做得再好，产品没有持续的消费价值，迟早被消费者丢
下。

很多餐饮人表示自己并非专业出身，拍摄、剪辑、运营都不
在行，十分花费时间，外包出去成本又大，只能选择降低更
新频率。



但是抖音上的账号非常多，又是智能推荐的形式，更新的间
隔时间拉长，你就很容易被用户遗忘。

所以，建议更新抖音视频还是固定时间日更，找到合适的场
景和拍摄模式，降低拍摄和剪辑要求，保持持续的内容生产
力。

视频内容运营方案篇五

人物设定简称人设，在电影、喜剧、游戏等场景中，会有各
类人物设定。明星等公众人物刻意塑造的形象。

比如，好男人/国民老公/模范丈夫：文章、陈赫、薛之谦、
吴秀波，演员受影视剧角色塑造的影响大。

小鲜肉：鹿晗、吴亦凡等。

抖音需要人设的理由有千万条，每个人都有自己见解，这里
不做阐述。但说来说去，就一句话，每个人设代表着kol的定
位，比如：

ps：好的人设可以迅速圈粉，吸引受众的道具，同时可以提高
转化率。

如果账号是定位于美食的，就坚持只发美食相关的视频；定
位于舞蹈的，就坚持发舞蹈；定位于正能量语录的，就坚持
发正能量；定位是穿搭的，就坚持发穿搭……内容越专业，
越垂直，吸引到的粉丝，也就越精准，转化率相对来说就很
高。（前期最好要做原创内容）

除了垂直领域的内容，要时刻关注热点题材、热门视频，容
易获得流量。

ps：垂直定位，一个账号只做一个领域的内容，如果公司的业



务较多，建议做矩阵号。

抖音最大的魅力在于，抖音的流量分配是去中心化的，我们
每个人刷到的抖音内容都是不一样的，能让人一直刷一直爽。

同理，你拍的任何一个视频，无论质量好还是质量坏，发布
了之后一定会有播放量，从几十到上千都有可能。这个就是
经常提到的：流量池。抖音给每一个作品都提供了一个流量
池，视频传播的效果好与坏，就取决于你的作品在这个流量
池里的表现。

账号运营实操的过程中会涉及到很多的细节，但是在写方案
的时候不需要把所有的细节都体现出来，主要体现以下3点即
可：

除了视频内容本身以外的运营细节：

免费的推广方式：

付费的推广方式：

以下是我实操的投放数据：

推广结束之后还能看到你花费的钱究竟获得了多少展示量、
播放量、互动量（关注、转发、分享数据）。

用户管理：

抖音蓝v账号，在企业营销方面提供更多赋能，在pc端登录，
更方便操作。可以平台内做到精细化的用户运营，有些功能
类似微信公众号。

私信自动回复：



私信自动回复是当用户第一次向企业号发送私信时，企业号
设置自动回复的内容。设置一段好的自动回复，给潜在用户
留下深刻印象，让首次对话即使在非工作时间的用户也有良
好体验，甚至可以引导用户进行下一步行为。（设置跳转连
接、菜单栏）

关键词自动回复：

关键词自动回复则是根据用户发送内容进行关键字匹配回复，
相应关键字可以触发相应回复，批量、迅速地解决用户群中
存在的常见问题、新品上市、线下店铺位置信息、合作等。

自定义菜单：

企业号还可以设置自定义菜单，自定义菜单最多支持两级，
菜单支持的响应动作包括跳转链接和触发自动回复，方便快
捷维持用户黏性。

抖音个人账号功能没有蓝v全面（毕竟免费），在用户管理上
关注私信和评论即可。

首先，做运营，不管做什么平台，数据分析都是非常重要的
工作。通过数据分析可以判断内容的质量，还可以指导我们
的运营策略。

上面提到抖音判断视频作品的4 个标准： 完播率、点赞量、
评论量、转发量。至少这4个指标是我们时刻需要关注的。

数据分析可以通过抖音号自带的后台统计，也可以通过第三
方平台统计。每个运营人对数据分析都有着自己的方法，能
找出核心问题就ok。

下面提供一下我平时做的数据分析表作为参考，主要分为：
基础数据、互动数据、互动率数据、dou推广数据。



很多功能几乎都需要付费，购买会员才能使用，以下截图是
飞瓜数据平台。

变现是做账号的最终目的，但是如果过早的去追求变现，是
难的。前期要花时间精力是做好内容，抖音平台内容是本质，
建议粉丝量在5万以上，再变现（产品植入、直播、导流）。

变现的前提条件：有一定的粉丝量，粉丝粘性高。


