
最新保险公司客户活动致辞稿(汇总6篇)
在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
写范文的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？这
里我整理了一些优秀的范文，希望对大家有所帮助，下面我
们就来了解一下吧。

保险公司客户活动致辞稿篇一

所谓的互动，就是双方互相的动起来。在互动营销中。互动
的双方一方是消费者，一方是企业。只有抓住共同利益点，
找到巧妙的沟通时机和方法才能将双方紧密的结合起来。互
动营销尤其强调，双方都采取一种共同的行为。

互动营销是指企业在营销过程中充分利用消费者的意见和建
议，用于产品的规划和设计，为企业的市场运作服务。企业
的目的就是尽可能生产消费者需求的产品，但企业只有与消
费者进行充分的沟通和理解，才会有真正适销对路的商品。
互动营销的实质就是充分考虑消费者的实际需求，切实实现
商品的实用性。互动营销能够促进相互学习、相互启发、彼
此改进，尤其是通过“换位思考”会带来全新的观察问题的
视角。

精准的互动营销借助call center等一对一沟通平台实现日常
沟通，同时也借鉴传统的road秀、促销活动、会议营销等互
动活动与精准定位的目标受众进行互动沟通与交流，精准的
互动营销可以达到以下效果：

（1）建立1to1的直接模式，让企业与消费者建立零渠道的接
触，节约大量广告费用！

（2）互动沟通、个性化沟通让企业在销售牛排的时候充满滋
滋声，让消费者潜移默化地接受！



（3）大型个性化消费者数据库和市场分析手段，使的企业知
己知彼，百战不殆，让企业的竞争对手毫无防备！

完整的互动营销需要具备以下几个组成部分

一、目标客户的精准定位《marketing test》

能够有效的通过客户信息的分析，根据客户的消费需求与消
费倾向，应用客户分群与客户分析技术，识别业务营销的目
标客户，并且能够为合理的匹配客户以适合的产品提供支撑。

二、完备的客户信息数据

在强大数据库基础上能够把与客户接触信息历史进行有效的
整合，并且基于客户反馈与客户接触的特征，为增强和完善
客户接触记录提供建议，为新产品开发和新产品营销提供准
确的信息。

三、促进客户的重复购买

通过客户的消费行为，结合预测模型技术，有效的识别出潜
在的营销机会，为促进客户重复购买的营销业务推广提供有
价值的建议。

四、有效的支撑关联销售

通过客户消费特征分析与消费倾向分析，产品组合分析，有
效的为进行关联产品销售和客户价值提升提供主动营销建议。

五、建立长期的客户忠诚

结合客户价值管理，整合客户接触策略与计划，为建立长期
的客户忠诚提供信息支撑，同时能够有效的支撑客户维系营
销活动的执行与管理。



六、能实现顾客利益的最大化

一个企业要想发展，需要互动营销。将互动营销作为企业的
营销战略重要组成部分来考虑，将是未来许多企业所要发展
的的方向。

互动营销的几种模式

一、会议营销

很多人都说会议营销是截流终端客户最好的办法，事实上不
无道理，还没等客户走到终端，会议营销企业的促销员就把
他们邀请到了会场上，促使他们一次购买半年。一年的量。
在终端促销员自然就等不到客户了，并且在终端客户一般只
购一两个月的用量（价值二三百元），所以传统营销越来越
不好做，客户越来越少。再有传统营销体系需要庞大的资金
支持和维护，尤其是中小企业，没有实力做广告很难做起来，
如果在启动时策划跟不上，那就更惨了，终端就是不出货，
由此看出传统营销投资大，风险大，一般没有实力的企业玩
不起。会议营销则不然，它投资小见效快，风险也少，如果
投资大了，效益就更大了。在直销受到严格限制，将成为少
数人的游戏；广告渠道效果下滑，创新乏力的大环境下，会
议营销一度被寄予厚望，但由于进入门槛低跟风者众、不规
范、欺诈行为猖獗、执法部门的严厉打击，传统的会议营销
正走向消亡。

二、road秀

内涵已改变和延伸，成为包括产品发布会、产品展示、产品
试用、优惠热卖、现场咨询、填表抽奖、礼品派送、有奖问
答、文艺表演、游戏比赛等多项内容的现场活动。

三、终端促销



在传统营销中，促销活动是产品营销的重要环节，主要为终
端的销售工作起到推动作用。虽然在传统促销中，也强调突
出产品的品牌形象、个性化、鲜明化。但是在策略制定、活
动设计，以及活动的进行，对于个性化满足的不够充分，更
多强调产品功效，每每在情感化传播的一环总是差强人意。

比如传统营销的促销也包括产品的优惠。赠送及让利，但是
在互动一环明显匮乏，互动营销强调在现场娱乐活动的策划。

保险公司客户活动致辞稿篇二

终端消费群体

二、互动目标

a.加深与现有客户的联系 情感联系：客户对企业的信任、企
业对客户的关怀，公司可以在售出商品之后加强售后服务的
工作，及时跟进客户对商品信息的反馈，即使客户对商品有
着一些不满，但是有良好售后服务的话，客户还是会选择继
续关注的，这样可以在一定程度上保证客户的忠诚度。

三、互动内容

1.前期准备 a.公司对场地的选举及布置； b.在活动前15天左
右进行传单配送，主要让广大终端消费群体了解活动时间及
地点。

四、互动预算

场地：450元

奖品预算：30000元 传单纸：100元

位置：小区附近人流量相对较多的广场或者大型商场内



五、渠道、频率 1.渠道

保险公司客户活动致辞稿篇三

5月18日晚6：30

天山堂

步入大学，大家对这个世界开始有了自我独特的见解和看法。
应对色彩斑斓的大学生活，琐碎繁杂的社交活动，大学生往
往容易迷失自我，找不到方向。我班针对这一现象准备开展
一个以我的大学我的梦为主题的班级活动，以此来帮忙班级
成员更加明确自我大学梦想的方向。

根据本班班委的对班级现状的分析，决定组织开展一次主题
班会。经过这次班会期望班级成员能好好找准自我在今后大
学生活的方向，确定自我大学奋斗的目标。从而到达重新审
视自我，明确目标，定位人生的目的。大学的路还很漫长，
每一个班级成员都应当有自我的大学梦想，为将来计划就是
我们成功的前提条件。

（一）宣传工作

班长下达活动通知，组织委员苏地采取进取的宣传方式进行
宣传。班级团支部进取配合苏地介绍活动的具体资料，活动
主题以及目的等。进取动员班级成员的参与，力求将活动举
办得尽善尽美，做到人人参与，人人受益。

（二）班会开展

1、团支书郭丽娜和组织委员苏地负责教室布置；生活委员负
责会场的卫生。

2、苏地致开场白，介绍活动主题、目的以及流程来调动会场



气氛。

3、观看视屏×在北京大学的励志演讲。

4、由各学习小组同学代表上台进行“我的大学，我的梦”主
题演讲。评定小组成员进行评分。

5、班级成员自由发言，争取让每个同学都发表自我的看法。

6、由班长宣读演讲比赛获胜组名单，并颁发奖品鼓励。

7、各个班委对本学期以来的工作进行总结。

7、班长对活动进行总结。

8、主持人宣布班会结束并致结束语。

1、做好前期宣传工作，动员全班所有成员参加本次活动。

2、分配好工作任务，确保活动的顺利进去。

3、提前布置会场。

4、买好活动所需用品。

5、做好后续工作，确保活动到达预期效果。

保险公司客户活动致辞稿篇四

(一)20xx年底前力争方案报批通过

11月份：参与制订规划方案，配合公司领导完成规划方案在
市规划局的审批通过。

12月份：配合公司高层完成规划方案的市长办公会议通过，



办理环境保护意见表的工作。

（二）、20xx年度工作安排

1月份：组织编制环境评估报告及审核工作；办理项目选址
（规划局），参与项目的扩大初步设计，并完成项目场地的
地质勘察报告。

2月份：参与工程的施工图设计及图纸审查；编制项目申请报
告，办理项目核准（发改委）；完成桩基础的工程招投标工
作，工程监理招标工作，并组织场地的地下排水工作。

3月份：办理工程规划许可证工作（报市规划局），并进行场
地周围的止水帷幕、护壁桩的施工。

4月份：完成工程主体的招投标工作，办理桩基础工程的施工
许可工作。

5月份：办理工程主体的施工许可工作，确定主体工程的施工
队伍，至6月中旬完成桩基础工程的施工工作。

6-9月份：基础工程完成。

（三）、报建工作。

工程部应适时做到工程报建报批，跟进图纸设计。元月份完
成方案图的设计；二月份完成扩初图的设计。在承办过程中，
工程部应善于理顺与相关部门关系，不得因报建拖延而影响
工程开工。另外，工程部应加强工程合同、各类资料的存档
管理，分门别类、有档可查。建立一套完整的工程档案资料。

（四）、工程质量。

“特洛伊城”项目是市重点工程，也是“特洛伊城”品牌的



形象工程。因而抓好工程质量尤为重要。工程部在协助工程
监理公司工作的同时，应逐渐行成公司工程质量监督体系。
以监理为主，以自我为辅，力争将“特洛伊城”项目建成为
优质工程。

（六）、预决算工作。

工程部、财务部必须严格工程预算、决算工作的把关。严格
执行约定的定额标准，不得擅自增加工程量和无据结算。不
得超预算支付工程款，在20xx年工程进展的同时做好以下两
项工作：

1、认真编制工程预算，配合工程部及时做好工程手续的洽谈
协商、变更，及时掌握材料的变动情况，配合工程部做好工
程进度的控制工作，做好工程的两表对比，限度的节约使用
资金。

2、制定工程资金使用计划，“特洛伊城”项目工程估算需用
资金亿元左右；其中基础部分需用约亿元；地上商业部分约
用亿元；公寓部分约用亿元，做好工程资金的使用计划对项
目的建设起着关键性的作用，工程部、预决算部、财务部、
采购部以及招商部等职能部门必须紧密联系、团结协作，使
各项工作顺利进行。

（一）切实完成开工前融资工作和招商工作任务，力保工程
进度不脱节

公司确定的20xx年工程启动资金约为2亿元。融资工作的开展
和招商任务的完成，直接关系到第一期工程任务的实现。故
必须做好融资、招商营销这篇大文章。

1、拓宽融资渠道，挖掘社会潜能。

拟采取银信融资、厂商融资、社会融资、集团融资等方式，



拓宽融资渠道。通过产权预售、租金预付等办法扩大资金流，
以保证“特洛伊城”项目建设资金的及时到位。

2、采取内部认购房号的形式，回笼资金、扩大现金流。

3、实行销售任务分解，确保策划代理合同兑现。

20xx年公司建设工程款总需求是亿元。按“特洛伊城”所签
协议书，招商销售任务的承载体为策划代理公司。经双方商
议后，元月份应签订新的年度任务包干合同。全面完成招商
销售任务，在根本上保证工程款的跟进。在营销形式上努力
创造营销新模式，以形成自我营销特色。

保险公司客户活动致辞稿篇五

11月25日

全球感恩节，兴隆大厦感恩日——感恩大礼送给你！

感恩行动，真情摇奖，100份感恩大礼送给你！

11月18日——11月24日，在兴隆大厦累计购物100元的顾客就
可以换取感恩节摇奖券一张，参加11月24日感恩节当天感恩
节晚会后的摇奖活动，奖品为价值200――xx元不等的100份
时尚感恩大礼。

奖项设置：

1、感谢母亲大礼，创维高清电视

2、感谢父亲大礼，海尔时尚冰箱

3、感谢恩人大礼，安吉尔饮水机



4、感谢丈夫大礼，飞利浦剃须刀

5、感谢妻子大礼，松下时尚洗衣机

6、感谢孩子大礼，千岛时尚mp4

7、感谢亲人大礼，亚都时尚加湿器

8、感谢同学大礼，格兰仕微波炉

9、感谢朋友大礼，康宝消毒柜

10、感谢恩师大礼，三星时尚数码相机

每项大礼各十份

感恩会员，免费摇奖

20xx年11月25日，兴隆大厦、兴隆大厦二百、兴隆大厦三百
会员顾客凭年度积分可免费领取数量不等的感恩节摇奖券。
钻石卡会员10张、金卡会员6张、10000--xx0分积分会员4
张、5000――10000分积分会员3张、xx――5000分积分会员1
张。

感恩商品，真情巨献

11月24日感恩节，大厦各楼层充分引导商品节日礼品的概念，
营造浓烈的感恩的消费氛围，创造销售高峰，开展一系列丰
富多彩的商品营销推广活动。

感恩节引导商品感恩对象为

1、感谢母亲；



2、感谢父亲；

3、感谢恩人；

4、感谢丈夫；

5、感谢妻子；

6、感谢孩子；

7、感谢亲人；

8、感谢同学；

9、感谢朋友；

10、感谢恩师。

感恩宣言，真情演绎

1、致盘锦市民一封感恩信，通过报纸、广播电台等媒体及大
厦内部宣传手段表达企业感恩节感谢顾客、感谢社会及借节
表达人与人之间亲情、友情、爱情的感恩真情。

2、11月24日晚举办“真情爱你感恩宣言”晚会。整场节目以
感恩、感谢、感激为核心，体现祝福、关爱、欢乐的内容；
晚会同时现场摇出100份感恩大礼。

3、11月24日当天，大厦门外举办感恩签名大行动，顾客可在
百米长卷上留下自己对亲人、友人、爱人的祝福，此长卷在
楼外长廊上展出。

4、通过员工配戴特制感恩节小胸牌、商场做“感恩节快
乐“的心型汽球、顾客购物赠送特制感恩卡等氛围的营造、
渲染感恩的。浓烈氛围。



5、感恩节当天楼内播放《感恩的心》等各种关于感恩、感谢
为主题的歌曲；迎宾词以感恩概念为主。

保险公司客户活动致辞稿篇六

新世纪感恩节的起源：自xx年开始，新世纪每年10月份都会
凭借雄厚的实力和品牌号召力推出“感恩节”大型促销活动。
这是与“百团大战”、“八月重头戏”相呼应的新世纪独创
的三大促销活动，是新世纪强大的促销活动品牌。感恩节活
动期间，新世纪将携手众多合作伙伴，精选出具有超级震撼
的低价商品及系列优惠活动，为莒城人民奉献丰盛的购物盛
宴。

新世纪第六届感恩节隆重开幕！

xx年11月20日至

11月29日

活动一：金秋感恩价---感恩篇

秋冬商品、全新上市，第6届感恩节隆重开幕，感恩节期间，
穿着类商品、百货类商品，家电类商品全场感恩价，价格一
降到底，好机会一年一次，不容错过。

活动二：真情感恩礼---礼包篇

感恩节期间，每天进店前100名顾客，购物满20元即可凭票到
一楼总服务台领取感恩大礼包一份。

活动三：实惠感恩心---送券篇

感恩节期间，超市购物满39元、服装、百货、家电类满88元
赠华诚美食广场肥牛10元代金券一张，以此类推，单张小票



限5张。

活动四：新郎感恩日---买赠篇h感恩节期间，新郎西服送豪
礼，满298元赠袜子，满498元赠领带，满598元赠腰带，
满998元赠衬衣，满1598元赠衬衣、腰带，满3000元赠498元
休闲服一件。

新郎休闲服全场6折起，并推出衣旧换新活动：一套旧西服折
价：150元，单件折价：100元。

活动五：感恩宣言---祝福篇！

感恩节，感恩礼、感恩价、感恩心，在这感恩的时刻，让我
们在感恩长卷上留下自己对亲人、友人、爱人的祝福，表达
我们感恩的心。

序号项目位置备注

1、电视台广告、飞字广告，电视台媒体播放时间：10月26日
至11月2日

2、气象局广告电视台媒体播放时间：10月26日至11月2日

3、dm活动内容大度8开2张4页码

5、感恩价格牌1万500份全楼通用、7x14=1万17x25=500

6、喷绘中厅活动内容

7、播音服务台全楼播音内容为：促销信息

8、卖场看板全楼主要通道看板吊挂等

9、地贴全楼卖场主要通道



10、门贴一楼所有通道门

11、门外看板东门、圆门、南门大看板写真看板


