
2023年美发店国庆活动营销方案(汇总5
篇)

“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。方案对于我们的帮助很大，
所以我们要好好写一篇方案。下面是小编精心整理的方案策
划范文，欢迎阅读与收藏。

美发店国庆活动营销方案篇一

一、活动背景：

1、家家乐电器有限公司成立xx周年，为更好的证明了家家乐
的实力，传达家家乐的经营理念，提升企业品牌形象，开展
全方位的推广活动势在必行。

2、直接竞争对手好万家利用大量资金（无论是在电视广告，
报纸，单张上）全力反搏；国美电器欲于国庆前后在新塘开
业；大环境上，国美，苏宁，永乐等电器连锁大鳄正在吞噬
二，三级别市场，家电行业激战越演越烈。

3/为了减少家家乐电器有限公司挂绿店的搬迁造成的负面影
响，强势宣传博罗店的成功签约。

4/中国传统的国庆节，是一个假期较长，消费能力强，拉动
商品消费，进行品牌宣传的好机会。综上所述，我们应充分
利用以上契机，最合理的整合资源，有计划，有策略的开展
一次时间跨度较长的系列促销活动，带动经济增长，实现品
牌形象与商品销量的同步提升。

二、活动主题及思路：

1、活动主题:



司庆期间活动口号：诚信铸就，十九辉煌；众店齐庆，礼礼
俱到；（具体时间：9月24日——9月30日）国庆期间活动口
号：贺国庆，一元家电惊爆全城，挑战价格极限。（具体时
间：9月28日——10月9日）

2，活动思路：

充分利用两大契机，通过特惠酬宾，豪礼派送，一元特价机
热销等一系列促销手法，直接让消费者“礼”，“利”双收，
从而提高公司商品销量及展现家家乐辉煌历史。

3，活动时间：9月24——10月9日家家乐各连锁店

三、活动地点：

家家乐各连锁店包括河源店总监督：销售管理

四、活动组织：

总监督总负责部门销售管理

采购部，各分店活动组织

总监督总负责部门：销售管理

采购部，各分店总负责人

五、活动内容及安排：

活动内容及安排

1、各分店全场特价各分店特价商品要保持在80%以上，特价
商品主要定位在

a，库存量较大，急需处理商品



b、其它商家主推商品及公众敏感性机型

c、我司主推商品

d、厂家规定特价商品。具体特价商品及销售定位见商品部下
达的销售定位表，要求特价与原价的差距有一定的幅度。

2、来就送（司庆有喜，畅饮畅赢，1000瓶可乐与您饮）

活动主要针对司庆期间光临家家乐电器连锁店的顾客，不需
购物即可免费赠送小可乐一瓶，人限1支，先到先得，送完即
止。可乐可由市场部统一购买或由各分店根据自身需要购买，
各店限350支，要做到有计划，有节制派送，活动结束后根据
实际送出数量再和市场部结算。

3、购又送（购物送麦当劳券）

活动主要针对国庆期间在家家乐电器连锁店购物的顾客，凭
购物单，购物满1000元送价值20元麦当劳使用券；购物
满3000元送价值30元麦当劳使用券；购物满5000元送价值50
元麦当劳使用券；购物满5000元送价值100元麦当劳使用券。
日日新店由**负责联系券，新塘店由**负责联系，河源店
由**负责联系，先从麦当劳或肯德基负责哪出50张，10月4日
各分店活动结束后根据实际送出数量再和对方结算。

4、厂家好礼送

主要根据厂家在我司活动期间所推出的优惠政策配送的赠品
及日常所配送的赠品，要求在活动前由采购部根据厂家赠品
配送政策及我司所存在的赠品做统一配送并于活动前2天传到
各分店，各分店根据采购部所制定的赠品配送政策事先书写
好海报，活动前1天晚上张贴在对应商品上，同时采购部根据
赠品在活动前根据赠品情况进行对应调拨。



美发店国庆活动营销方案篇二

为抓住国庆7天大假的有利时机，以有力度的促销活动来带动
客流量，扩大xx商场的知名度及市场占有率，使的旺季销售
有一个好的开始，也为全年任务的完成奠定基础，特制定如
下方案。

二、活动主题

国庆佳节，相约xx，惊喜不断。

三、活动时间

负一层超市、一楼洗化超市特价时间：xx月xx日；

二楼以上穿戴类商品打折时间：xx月xx日。

四、活动内容

活动总负责：xx。

（一）超市抢购风

负责人：xx。每天推出10余种超低价商品，从12点开始限量抢
购至售完为止。每天在商场门前用pop标出超低价商品的品种
价格，负一层设有告示牌，告知顾客具体内容。

（二）洗化特价潮

负责人：xx。主要以买赠方式为主，在门前以商品图例展示，
标出原价和特价。（费用商户承担）

（三）穿戴类商品打折促销



负责人：各楼层经理

活动时间：xx月xx日。凡参加活动的商户结算时扣xx个点，不
含税。具体商品及折扣幅度：鞋帽类商品xx折，箱包类商
品xx折，二、三楼男xx折，三楼休闲xx折，4楼女xx折，5楼
针织xx折。不参加此次活动的`商户在原扣点的基础上加扣xx
个点。原合同中有1%广告费的商户不另加扣点。要求各楼层
在26日前将具体商户参加此次活动的情况及不参加此次活动
的情况报业务部。

（四）寻找幸运顾客：你的幸运，我的快乐

负责部门：业务部，礼品提供：洗化超市，负一层超市。

礼品发送分为三个时段。顾客凭有效证件在总台登记领取。
如果是xx月出生的顾客送价值xx元的礼品。如果是xx月xx日
出生的顾客送价值xx元的礼品。如果是20xx年出生的顾客送
价值xx元的代金券。如果顾客名字中包括“国庆”两个字，
送价值xx元的代金券。如果是20xx年xx月xx日出生，名字中
包括“国庆”两个字的顾客，送价值xx元的代金券。（限每
天一位）

五、门前的活动

xx月xx日前各部门上报厂家宣传促销活动的具体情况，以便
企划部统一安排，保证商场门前每天都有促销活动，以达到
营造气氛，带动人气的效果。建议举办一至二场服装展示会，
以秋冬男女装或保暖内衣为主。xx月xx日早上举行隆重的升国
旗仪式，当天早班的全体员工务必参加，各部门组织员工方
队着工装在门前参加升旗仪式，升旗仪式由保安部具体负责。

六、优服流动红旗评比



开展以“送温馨，献真情”为主题的优服流动红旗评比，主
要以站姿，定岗，定位，三声服务为切入点，统一迎声“你
好，欢迎光临xx商场！”送声“欢迎下次光临”。

七、卖场装饰布置

1、店外：巨幅布标；大型喷绘；门头悬挂灯笼4个，内容
为“祖国万岁或庆祝国庆”，布标1条，内容以庆祝国庆为主。
拱门、气球、演出由商户提供。

2、店内：中厅以气球彩链编织为主。因布局调整，洗化搬至
一楼、五楼增加布匹经营项目，一楼购物导示牌现有内容和
实际不符，为方便顾客购物，现申请更换一楼导示牌和五楼
水牌。“大型超市”牌子更换。各楼层中厅悬挂相应商品折
扣幅度为内容的喷绘。

八、费用预算

美发店国庆活动营销方案篇三

二，活动时间

三，活动目的

（提升客单价，促进销售目标达成）

四，主题活动内容

（消费者在几月几日到哪日期间，只要消费满多少元，即可
加一元换取我们精心为消费者准备的多少商品中的任意一件。
备注：单张小票不累计。

五，dm快讯，



16k16p介绍活动，活动日期及商品活动。

六，气氛布置。

店内气氛布置：入口展板，活动现场的气氛营造，店内海报。

七，活动执行与分工：

企划部：负责活动宣传，策划，操作与跟进。

采购部：负责商品的组织，到位。

财务部：负责资金到位。

店长：活动操作的总负责人，负责督促各部门的工作。

食品促销内容：

1.菜式，餐厅促销，很多商家会推出相应的套餐，推出相应
的菜式，以供消费者选择。

2.制作：让消费者参与到整个制作过程中，更能满足消费者
的成就感与体验的欲望。

3.观赏：在消费者面前进行食品的制作，吸引消费者的注意
力，也为餐厅增加无形招牌。

4.价格：通过价格来吸引消费者，不要降低价格的同时也降
低餐厅的品牌。

5.赠品：提供一些节日相关的赠品可以拉到一定的消费者，
比如说提前预订可以得到赠品，消费在多少金额之上可以得
到一些赠品，赠品要与自己的餐厅品牌风格相应。



美发店国庆活动营销方案篇四

活动时间：

9月28日（周五）――10月7日（周日）

活动范围：

x商场商城及八一店、x商场购物广场、北园店及华信店

活动内容：

（一）穿着类、床品、箱包新品7折起

活动期间，凡单店当日购买穿着类、床品、箱包商品新品7折
起，原则上参加品牌范围要广，至少济南五店相同品牌要保
证相同力度。

（超市及特例品牌除外，活动期间，会员积分卡只积分不打
折）

（二）购物x商场，尽享意外惊喜―“国庆购物不花钱”

时间：20xx年10月1日―7日

凡当日单店购物满300元的顾客,可凭购物发票参加抽奖,有机
会获得该票全额和半额消费返还。

操作细则：

各店设置一个抽奖箱,内有20个乒乓球(其中全额返还1个,半
额返还2个，17个纪念奖，可选择超市商品)，工作人员需要
在参加活动顾客发票上加盖“l”章，即时开奖。



（三）国庆同欢乐，x商场送安康

此活动旨在通过购物加购的方式，经历过7.18暴雨事件后，
人们在面对意外事故、灾难时候的无助和彷徨，更加突出了
保险的重要性，拟通过购物赠送人身意外保险的方式，体现
出x商场以人为本，关心顾客，为树立x商场关注顾客健康的
形象，起到一定的积极作用。因国庆主题促销已经推出全场7
折起，为控制成本，此活动采用加购的方式，作为主活动的
附加活动，淡化商业气息，突出x商场送安康的营销思路，能
引起顾客的关注。

活动期间，凡当日单店购物累计满1000元（含超市）的顾客，
均可加一定金额的现金到各店总服务台办理“保险卡”一张，
每日每店500个，保险卡设置为：

a系列：加5元赠送保额为220xx年，缤纷好礼喜相送（仅限x
商场八一店）

活动时间：9月26日（周三）――9月30日（周日）

（1）7折以上商品再送大礼

当日累计满300元（包含300元）至500元，赠价值32元礼品一
份，单张发票限赠1份，每日限赠150份。

当日累计满500元（包含500元）至800元，赠价值65元礼品一
份，单张发票限赠1份。每日限赠80份。

当日累计满800元（包含800元）以上，赠价值102元礼品一份，
单张发票限赠1个，每日限赠40份。

1、超市、特价及特例品牌除外，

2、退换货时，要求退回赠品或等额现金。



3、赠礼活动费用原则上供货商承担5个点。

（2）花好月圆同欢喜新人购物礼上礼

凭20xx年结婚证至5f购婚庆产品

鳄鱼、博洋、皮尔卡丹、水星均有购物赠礼活动

至2f购珠宝饰品

百惠珠宝、金戈尔、瑰宝均有赠礼活动

“新”意浓浓，刷出好心情

活动时间：20xx年9月12日至9月28日

地点：x商场商城、x商场购物广场、x商场八一店、x商场北园
店、x商场华信店

活动期间，刷招商银行信用卡：

单卡消费金额满288元（x商场联名信用卡单卡消费金额满188
元），即可获赠招行餐刀或叉一个。

美发店国庆活动营销方案篇五

活动目的：

中秋节的活动已经结束，由于人们在节日期间走亲串友，家
中的礼品类商品比较充足，因此在国庆节期间，我商场的销
售思路应在日常消费品上，因此我们在十一期间，可以再次
组织，“超低商品、重拳出击”，推出十一超低商品的抢购
大潮，再次吸引人气，带动商场的人流及销售高峰。



活动主题：

精彩华诞，举国同庆

一、主题：烂漫金秋，个性与时尚的激情碰撞。

二、时间：10月1日—11月10日

三、促销动机：时值十·一黄金周，秋装上市，旨在推广新
品提升业绩。

四、促销内容：根据本次秋装特点所举行的促销活动可分两
步进行。

一、活动目的：

为抓住国庆7天大假的有利时机，以有力度的促销活动来带动
客流量，扩大富成百货的知名度及市场占有率，使的旺季销
售有一个好的开始，也为全年任务的完成奠定基础，特制定
如下计划。

二、活动主题：

国庆佳节，相约富成，惊喜不断

三、营销环境分析：

1、国庆节是国家法定节假日，放假日期是：10月1日至10月7
日，共7天。绝大部分企业都会放假，这为活动提供了一个很
好的促销机会。在这个机会面前，我们主要是提高市场占有
率，增加来客数。

2、国庆已是仲秋，秋季的特点明显，气候干燥，人体有些不
适，特此现场最好有凉茶、开水、始矿泉水或其他饮料等免
费满足供应，而且要打出标语，免费饮料供应、免费手机充



电、免费手机贴膜、免费电脑维修等，要在活动前期准备充
分，而已一定要写出标语，挂出横幅，免费标语应放在或贴
在显目位置，做好营销活动文章，这也是能带动整个秋季的
一个营销重点活动。


