
最新旅游景区营销方案(汇总5篇)
为了确保我们的努力取得实效，就不得不需要事先制定方案，
方案是书面计划，具有内容条理清楚、步骤清晰的特点。怎
样写方案才更能起到其作用呢？方案应该怎么制定呢？下面
是小编精心整理的方案策划范文，欢迎阅读与收藏。

旅游景区营销方案篇一

随着经济不断的发展，人民的消费观念也逐渐开始发生了变
化。以前很多人只要一有钱就存在银行里，而不是花出去。
到现在居民的消费观念开始变化，很多人已经开始将手中的
闲钱构建自己更好的生活了。旅游就是居民消费的另一增长
点，发展旅游对扩大内需有着巨大的作用。现在名山大川的
旅游资源都已经被开发殆尽，我们应该发展新的旅游资源，
乡村旅游成为了其中发展的很重要的组成部分。

乡村旅游，以农民为市场经营主体，以农民所拥有土地、庭
院、经济作物和地方资源为特色、以为游客服务为经营手段
的农村家庭经营方式。换言之，乡村旅游是以乡野农村风光
和活动为吸引物、以城市居民为目标市场、以满足旅游者娱
乐求知和回归自然等为目的的一种旅游方式。无论如何理解，
乡村旅游作为一种旅游形式，其在旅游业中的产业关联带动、
吸纳当地就业和促进改革开放、脱贫致富等诸多方面，都能
够发挥独特而显著的作用。

西沟生态村简介:

西沟生态村位于两省（河南、山西）、三县（辉县、修武、
陵川）交界处的薄壁镇境内，面积20平方公里，平均海拔
在800---1500米之间。森林覆盖率95%，河水流径10余公里，
是重点生态林和太行猕猴保护区。



西沟生态村主要特征是：高山林立、奇峰怪石；峡谷万丈、
壁立陡峭；泉涌溪流、瀑大潭深；古树参天、鸟语花香；野
果遍坡，桃梨满园；深秋时节，红叶漫山；名贵药材，亨誉
中原；自然冰雕，别有洞天。生态村内现有景点：潭头瀑布、
西沟四级瀑、龙浴湖、黑龙洞、黄龙潭、龙王寨、青苔岩、
小寨河、千年龟石、香炉石，还有众多奇峰待命名，这里集
雄、秀、奇、幽于一体，揽山、水、林、洞于一沟。专家赞
誉西沟生态---贵在原始，美在天然----。

一、项目背景分析

旅游产业的发展必须依赖于一定的旅游资源。旅游资源虽包
罗万象，但无外乎自然资源和人文资源两类。我国众多的旅
游胜地中，有的以自然资源突出为特色，有的以人文资源突
出为特色。随着人们思维方式和审美情趣的改变，自然资源
成了旅游中魅力的优势资源，并直接影响着该地区经济的发
展。而西沟生态村却隐藏着与世隔绝的自然资源。

（一）国家对旅游产业开发的政策形势

当前国家正在大力提倡发展旅游产业，争取把中国发展成为
旅游强国，目前我国旅游产业的规模位居世界第7位，但与世
界旅游强国还有很大差距，发展旅游业已经成为我国一项基
本产业政策。为适应加入世贸组织的要求，中国旅游业将尽
快改变政府的主导地位，变政策调节为市场调节，以加速与
国际旅游市场的接轨步伐。

（二）国际国内旅游业发展的趋势

1.21世纪世界旅游的发展对景区内涵提出了新的要求。众多
旅游专家一致认为，生态、绿色、极限、人与自然、度假、
文化、体育等将是未来旅游业的主题。

2、中国旅游景点的开发将从以政府为主导转变为以市场为主



导。

3、旅游市场越来越呈现出细分化的特点。

（三）西沟生态村资源开发现状分析

1、成功点

（1）对自然生态环境的保护良好（景区内的水、空气、植被
等未受污染和破坏）

（2）近三年来具备一定的知名度（在河南省内）

2、不足点

（1）配套设施几近空白（住宿、饮食、娱乐等设施匮乏）

（2）景区自然景观尚未开发（峡谷内没有步道和安全保护）；

（3）景区运营机制未制定（国家所有国家开发的运行模式难
以适应市场需求）；

（4）尚未市场定位。

（四）景区旅游资源优劣势分析

1、优势

（1）景区有丰富的水资源，适合开展一些水上项目，；

（2）峡谷内有多处适合速降和攀岩运动的天然石壁；

（3）具备良好的植被覆盖，生态环境良好；

（4）景区内有林果种植特色农业。



2、劣势

（1）景区内峡谷较窄，地势复杂，汛期水大无路可行。

（2）景点地理位置相对较偏，交通不便。

二、西沟生态村总体开发规划原则

坚持保护生态、倡导环保，实现可持续发展的原则

坚持突出特色的原则

坚持传统特色与现代理念相结合的原则

坚持统筹规划，分步实施的原则

坚持在保护环境的前提下追求社会效益和经济效益的原则

三、景区远景规划目标

建设成为“河南、全国知名”的生态休闲避暑度假区；

2、成为河南省乃至全国知名的青少年生态环保教育基地。

3、建一个世外桃园。

四、阶段性开发规划

（一）第一阶段：立足景区现有景点，完善基础配套设施，
开发乡村旅游，加大营销力度，实现景区游客量的较大增长。

1、在景区内统一规范若干个农家旅馆

2、在景区附近建设一座集住宿、餐饮、停车、娱乐于一体的
宾馆；（潭头、平甸）



3、对景区内现有游览线路上的泥石路、栈道进行改造或新建；

4、沿游览路线开设数个游客休憩亭，兼营饮品、副食和地方
特色小吃；

5、新建景区内的邮电通讯、水电等基础设施；

6、新建景区内的简便医疗点一个、生态环保厕所若干间；

7、建一烧烤一条街

8、设置两处篝火场。

9、开发乡村旅游（农家乐项目）

考察国际上流行的绿色旅游、旅游农业等不同的旅游方式，
其实质都是以生态农业、生态林业为背景或载体、人们环境
保护意识和旅游回归自然的生活质量意识的加强而发展起来
的。因此，大力发展乡村旅游对生态环境的保护尤为重要，
应视为取得发展的根本要求和基本保证。如新加坡为了对有
限的土地进行综合开发和高效利用，有关部门将高科技引入
农业并与旅游事业相结合，兴建了10个农业科技公园，游人
不仅可以漫步其中，而且可尽情品尝，如同生活在仙境中，
让人大饱眼福和口福。还有日本的观鸟旅游和观光农园及务
农旅游、马来西亚的农林旅游区、澳大利亚的牧场旅游、美
国的农场旅游、法国的远离城市的绿色旅游、意大利的乡村
度假旅游、德国的“森林轻舟”旅游等等。乡村旅游的内容
涵盖了上述多种旅游方式，甚至比其更为广泛。

在我们国家，有很多的有特色的乡村遗留下来，特别是像安
徽宏村、湖南凤凰村这样的乡村，在全国旅游中都是很重要
的、很有名气的乡村。我们重点发展乡村游也是符合旅游发
展的客观规律的，相信随着时代不断的发展，乡村旅游又可
以成为带动国国民经济发展的一个重要组成部分。即为国家



经济作出贡献，又陶冶了城市人的情操，还增长了农民的收
入，三管齐下，我们一定要把乡村旅游做到！

旅游景区营销方案篇二

本队作品主要以徽州人的生活圈为主题。旅游的景点分别是
非常能反映古徽州的百姓生活习性的西递宏村，古徽州的商
人的徽商故里屯溪老街，和古徽州官员的李鸿章的故居。西
递宏村体现的是古徽州劳动人们的勤劳和智慧，徽商故里屯
溪老街是古徽商诚实经商的作风和实力雄厚的标志，李鸿章
故居代表的是徽州人的雄心壮志。百姓商人官员分别是古徽
州的三个阶级，这三者的事迹就是古徽州的的历史，这三者
的生活就是古徽州的文化。从宏村到徽商故里，再到李鸿章
的故居，看的不只是风景，品的不仅仅是美食，是古徽州的
历史和文化。

二。对象

喜爱和想对安徽文化进一步了解的游客

三。线路及旅游日程安排

早上六半从合肥旅游汽车站坐车出发点11点到达宏村，11点
半在宏村塔川秋韵客栈就餐品尝当地丑鳜鱼毛豆腐等特色美
食。1点开始游览，2点半结束，2点半乘坐去往徽商故里----
屯溪老街的汽车，下午四点半到达屯溪老街，开始游览屯溪
老街。六点半结束，在黄山老街口客栈就餐和住宿。第二天
早上7点半乘坐回合肥的汽车，11点半到达合肥，12点在李鸿
章故居附近的天庭商务酒店就餐，2点钟开始游览李鸿章故居。
4点半游览结束。

四。目的景点介绍

第一站。徽民----宏村



宏村，位于安徽省黄山西南麓，距黟县县城11公里，是古黟
桃花源里一座奇特的牛形古村落，古取宏广发达之意，称为
弘村。山因水青，水因山活，南宋绍兴年间，古宏村人为防
火灌田，独运匠心开仿生学之先河，建造出堪称“中国一
绝”的人工水系，围绕牛形做活了一篇水文章。九曲十弯的
水圳是“牛肠”，傍泉眼挖掘的“月沼”是“牛胃”，“南
湖”是“牛肚”，“牛肠”两旁民居为“牛身”，村中两个
古树，白果树和红杨树是“牛角”。湖光山色与层楼叠院和
谐共处，自然景观与人文内涵交相辉映，是宏村区别于其他
民居建筑布局的特色，成为当今世界历史文化遗产一大奇迹。
全村现完好保存明清民居140余幢，承志堂“三雕”精湛，富
丽堂皇，被誉为“民间故宫”。著名景点还有：南湖风光、
南湖书院、月沼春晓、牛肠水圳、双溪映碧、亭前大树、雷
岗夕照、树人堂、明代祠堂乐叙堂等。村周有闻名遐迩的雉
山木雕楼、奇墅湖、塔川秋色、木坑竹海、万村明祠“爱敬
堂”等景观。

第二站。徽商----屯溪老街

屯溪老街俗称老街。位于黄山市府所在地屯溪区中心，西起
明建横江石拱大桥--镇海桥，东止牌坊碑记，全长1273米，
宽4.8--7米。以徽州古民居建筑风格闻名。保存完好，店铺
鳞次栉比，房屋檐口挑出80--100厘米，可避雨遮阳。这里全
是马头墙、小青瓦、白粉墙；砖木结构的铺面，精巧玲珑的
楼阁、镂刻精美的花纹图案，加上小门、大堂、天井、屋与
屋之间的深窄小巷，错落别致，热闹繁华，显示了徽派建筑
格局的古朴典雅，别有情趣。

“古代街”上设有茶楼、酒肆、书场、墨庄，古趣盎然，吸
引了众多的中外游客前来观光、购物。屯溪老街作为唯一
的“国家历史保护街区”，每年吸引了近600万的国内外游客，
老街的建筑群不仅延袭了宋代风格，同时也继承了徽州民居
的传统建筑风格，规划布局，具有鲜明的徽派建筑特色：白
粉墻，小青瓦，鳞次栉比的马头墻，淡雅古朴；建筑内雕梁



画栋，徽派建筑砖、石、木三雕特色展现得淋滩尽致。街面
建筑大都为前店后坊，前店后仓，前店后住的格局，呈现出
江南城镇古老的风姿。

第三站。徽官----李鸿章故居

李鸿章(1823-1901)字子黼，号少荃，安徽合肥人。是近代历
史上一位颇具争议和个人魅力的晚清重臣。李鸿章故居位于
淮河路中段，坐北朝南，气势宏伟，晚清建筑风格，占
地2500平方米，建筑面积1900平方米，是合肥现存规模最大、
保存最完整的名人故居。1998年安徽省人民政府公布为安徽
省重点文物保护单位，1999年9月27日正式对外开放。李家的
祖先由江西迁来合肥的肥东，自李鸿章这一代起开始发迹。
李鸿章兄弟六人，他排行第二，其余五人也身居高位，在当
时非常地显赫。他们聚族而居，深宅大院可以覆盖淮河路中
段的半条街，时称“李府半条街”。李鸿章故居，仅为其中
一部分，是典型的晚清江淮地区民居建筑，布局整齐，结构
严谨，雕梁画栋，精美豪华，占地面积20xx平方米，由南向
北依次分为大门、前厅、中厅，三进为二层阁楼，后两进楼
下有回廊相通，楼上装有美人靠回廊相连，俗称走马楼，因
供李氏家眷居住，又称“小姐楼”。故居复原陈列用大量的
珍贵图片与实物展示了李鸿章风云变幻的一生，由这位极具
争议性的人物身上，揭示了中国近代史上一段鲜为人知的苦
难、曲折而又悲壮的历程。历经百年的风风雨雨，李府依然
保留独有的风貌。改革开放后，合肥市政府对李鸿章故居采
取保护措施，在原地修复重建，成为现在大家看到的模样，
只是现存规模已不到原来的十二分之一。故居自南向北依次
为门厅、过厅、中厅、小姐楼。

五。预计经费(以十人计算)

车费50*2(合肥到黄山)+20(宏村到屯溪)

门票15(李鸿章故居)104(宏村)屯溪老街免费住食150(大概)



六。注意事项及建议

旅游景区营销方案篇三

以科学发展观为指导，以深化安全生产月活动、推动实施安
全发展战略为主线，以强化红线意识、促进安全发展为主题，
注重实效，促进辖区安全生产状况持续稳定好转，为推动全
区安全生产形势持续稳定好转提供有力的思想保证、精神动
力、文化条件和舆论支持。

二、活动时间及地点

1、活动时间：6月3日、

2、活动地点：社区活动室

3、活动主题：强化红线意识，促进安全发展。

三、组织机构

组长：卢丽华富祥社区书记

副组长：刘丽富祥社社区副书记

成员：郑素艳社区副主任

张新美社区副主任

赵丹丹社区助理

金先锋社区助理

潘莹统计员

李程就业助理



四、活动内容：

1、开展安全生产大检查。检查重点是：安全生产责任制的贯
彻执行，规章制度的建立完善，安全防范措施的落实，加强
对居民区楼道内堆放物不合理摆放的处理，查隐患、查事故、
查整改。

2、强化人员密集场所安全监管和专项整治。

五、工作要求：

1、加强领导。社区建立组织机构，精心部署。

2、营造氛围。充分发挥社区宣传作用，加强正面引导。

3、增强实效。结合我辖区实际情况，创新活动形式和内容，
增强活动实效。

旅游景区营销方案篇四

我们此次营销目的是通过对西藏旅游的大力宣传，让更多的
游客了解西藏的风土人情，从而吸引大量的潜在游客，占取
更大的市场份额，使公司利益化。

二、营销环境分析

1、微观环境

在现今社会，越来越多的旅游社进行了各种各样的假期旅游
活动，同行间竞争较大，降低价格、假期优惠以及各种各样
的新颖计划也是漫天都是，这给旅游社带来了巨大的压力，
同时也带来了更大的改进动力。

不过，在旅游社竞争激烈的同时，吸引的客群却是越来越大，



人们可以花很少钱就可以去外地旅游放松心情，这种意识普
遍的让人群将注意力放在了旅游上，平价旅游也格外的受到
顾客们的欢迎。现在越来越多的外国友人热爱中国文化，喜
爱中国的风土人情，享受这种跨国旅游，也有许多中国人愿
意出国旅游，从中，公司也可获得更多的利润。

2、宏观环境

中国交通的发展日益成熟，各种团队优惠政策适用于旅游 行
业，同时本公司也与一些交通公司签有优惠合同，纵横各个
旅游景点。

随着中国交通的日益成熟，中国经济的发展更是日新月异，
中国人民的腰包逐渐丰满，使得很多人都愿意去各地旅游，
享受各地不同的风情。

三、swot分析

1、优势

(1)暑假的七月到九月是西藏户外旅游的时间，西藏除了雄伟
壮丽的自然景观外古老而又绚丽多彩的藏民族文化更是令人
惊叹不已，从文部古象雄文化遗址到雍布拉康、古格王国遗
址、布达拉宫、大昭寺等，在长期的历史发展中形成了自身
独特的风俗习惯，这些均向世人昭示着永恒的魅力和神秘的
诱惑。

(2)发与游客简单的藏语的中文读音，满足游客能够自主和当
地群众简单沟通的心理。

(3)加强服务态度，对导游进行培训，力使每一位游客对我们
的服务感到满意。

2、劣势



(1)每年除了暑假之外的其他时间到西藏部分交通不便利的地
区旅游并不是很理想。

(2)部分游客不喜欢到语言不能自主交流的地方旅游。

(3)已经有旅游社开发了西藏旅游。

3、机会

由于青藏铁路的运行时间尚在十年之内，其中的利益很大，
我们应该在这个时候加紧对西藏旅游的开发，同时加大对西
藏旅游的发展，逐渐占到西藏旅游的龙头。

4、威胁

在青藏铁路刚刚运行之时就已有旅游公司注意到了这其中的
利益，也对其进行了计划并且实施。同时我们对西藏的了解
也不如其他公司，具有很大的挑战。

四、市场调研

为了更好的完成这次市场营销任务，特做了相关的市场调研，
并通过进行对数据分析、整理。

五、stp分析

1、市场细分

因客群月收入不同，将旅游路线分为价格高、中、低三大类，
使客群更好的接受，也可以根据客群的旅游目的，例如购物、
体验风土人情还有瞻仰文化等分为几类。

2、确定目标市场

市场调研可看到，西藏旅游的主要客群在于月收入2500元以



下，因此，我们的主要市场在于低价旅游，当然我们也不可
以放过高价旅游。

3、市场定位

由于是初步开展西藏旅游，由此，我们应该脚踏实步的来，
提供的服务必须是的，我们公司应先进行导游的培训，对于
游客的要求要做到，令游客满意，成为旅游市场上服务的旅
游公司。

六、营销战略与策略

(1)打响本公司的牌子，使更多人在心中侧重本公司。

(2)将本公司的服务提升到完美，提高游客的回头率，也吸引
更多的游客。

(3)时刻关注同行的动向，时刻做到改进。

(4)因地制宜的选择导游风格，使游客更好的体会到当地的风
土文化。

(5)做一些合理的假期优惠政策，在各个假期都能吸收大量的
游客。

(6)每隔一段时间就做一些市场调查，第一时间掌握市场动向，
并在第一时间改进营销策略。

旅游景区营销方案篇五

旅游产业的发展必须依赖于一定的旅游资源。旅游资源虽包
罗万象，但无外乎自然资源和人文资源两类。我国众多的旅
游胜地中，有的以自然资源突出为特色，有的以人文资源突
出为特色。随着人们思维方式和审美情趣的改变，自然资源



成了旅游中最具魅力的优势资源，并直接影响着该地区经济
的发展。而西沟生态村却隐藏着与世隔绝的自然资源。

（一）国家对旅游产业开发的政策形势

当前国家正在大力提倡发展旅游产业，争取把中国发展成为
旅游强国，目前我国旅游产业的规模位居世界第7位，但与世
界旅游强国还有很大差距，发展旅游业已经成为我国一项基
本产业政策。

为适应加入世贸组织的要求，中国旅游业将尽快改变政府的
主导地位，变政策调节为市场调节，以加速与国际旅游市场
的接轨步伐。

（二）国际国内旅游业发展的趋势

1．21世纪世界旅游的发展对景区内涵提出了新的要求。众多
旅游专家一致认为，生态、绿色、极限、人与自然、度假、
文化、体育等将是未来旅游业的主题。

2．中国旅游景点的开发将从以政府为主导转变为以市场为主
导。

3．旅游市场越来越呈现出细分化的特点。

（三）西沟生态村资源开发现状分析

1．成功点

（1）对自然生态环境的保护良好（景区内的水、空气、植被
等未受污染和破坏）

（2）近三年来具备一定的知名度（在河南省内）

2．不足点



（1）配套设施几近空白（住宿、饮食、娱乐等设施匮乏）

（2）景区自然景观尚未开发（峡谷内没有步道和安全保护）；

（3）景区运营机制未制定（国家所有国家开发的运行模式难
以适应市场需求）；

（4）尚未市场定位。

（四）景区旅游资源优劣势分析

1．优势

（1）景区有丰富的水资源，适合开展一些水上项目，；

（2）峡谷内有多处适合速降和攀岩运动的天然石壁；

（3）具备良好的植被覆盖，生态环境良好；

（4）景区内有林果种植特色农业。

2．劣势

（1）景区内峡谷较窄，地势复杂，汛期水大无路可行。

（2）景点地理位置相对较偏，交通不便。

坚持保护生态、倡导环保，实现可持续发展的原则，坚持突
出特色的原则，坚持传统特色与现代理念相结合的原则，坚
持统筹规划，分步实施的原则，坚持在保护环境的前提下追
求最佳社会效益和经济效益的原则。

2．成为河南省乃至全国知名的青少年生态环保教育基地。

3、建一个世外桃园。



1、在景区内统一规范若干个农家旅馆

2．在景区附近建设一座集住宿、餐饮、停车、娱乐于一体的
宾馆；（潭头、平甸）

3．对景区内现有游览线路上的泥石路、栈道进行改造或新建；

4．沿游览路线开设数个游客休憩亭，兼营饮品、副食和地方
特色小吃；

5．新建景区内的邮电通讯、水电等基础设施；

6．新建景区内的简便医疗点一个、生态环保厕所若干间；

7．建一烧烤一条街

8．设置两处篝火场。

9．开发乡村旅游（农家乐项目）


