
最新车辆装修方案 学校车辆收费方
案(模板7篇)

为确保事情或工作顺利开展，常常要根据具体情况预先制定
方案，方案是综合考量事情或问题相关的因素后所制定的书
面计划。方案的制定需要考虑各种因素，包括资源的利用、
风险的评估以及市场的需求等，以确保方案的可行性和成功
实施。以下是小编为大家收集的方案范文，欢迎大家分享阅
读。

车辆装修方案 学校车辆收费方案篇一

1、学生上下学交通情况。

（1）全市义务教育阶段学生总人数，就近入学人数，寄宿学
生人数，乘坐公共交通上下学人数，乘坐校车上下学人数。
还需解决上下学交通问题（路途较远、无车可乘）学生人数。
各县详细情况填入表1。

（2）县区幼儿园幼儿人数，其中乘坐校车上下学幼儿人数。

2、校车基本情况。

（1）《校车安全管理条例》（以下简称《条例》）颁布前已
有学生用车数量。

（2）《条例》实施后获得校车使用许可的校车数量，其中接
送义务教育阶段学生校车数量，接送幼儿校车数量，符合国
家标准的专用校车数量。

（3）取得校车驾驶资格的驾驶员数量。

按照“保障学生就近入学、建设寄宿制学校、发展公共交通、



提供校车服务依次优先”的原则，统筹解决学生上下学交通
问题，切实保障学生安全。总体目标是建立健全学生上下学
交通安全保障体系，全面解决学生上下学交通问题，保证学
生不因交通而辍学。

1、合理布局学校实现学生就近入学的工作考虑和安排。

2、建设寄宿制学校的工作考虑和安排。

3、发展公共交通方便学生上下学的工作考虑和安排。

4、提供校车服务的工作考虑和安排。

1、本地校车运营模式的基本原则和要求。

2、各县区在遵循基本原则的基础上，从区域实际出发，选定
的主要校车运营模式。

（校车运营管理推荐一下几种基本模式：1.政府出资购置校
车，成立专业校车公司负责校车的日常运营。2.政府补贴，
由城市公交、农村客运等运营公司提供校车服务。3.政府通
过招标方式确定接送学生车辆运营公司，每年给予适当补贴。
4.政府补贴，租赁专业公司车辆接送学生上下学。5.政府补
贴，社会车辆运营。政府通过税费减免、以奖代补等方式对
取得校车使用许可的从事接送学生的社会（个人）车辆予以
政策激励。鼓励大型公交、客运企业提供校车服务，提倡有
条件的地方通过成立专业运营单位或政府购买运营公司服务
等方式，逐步实现校车运营管理的专业化和集约化。无论何
种模式都要明确运营中的各方安全责任和责任追究制度，保
证提供持续安全有序的校车服务。）

1.组织机构保障

（1）对县级建立校车安全管理工作机制的要求。



（2）县级校车安全管理工作机制建立情况。

2.县级财政支持政策。

3.督查考评制度建立情况

县级人民政府督查考评制度。

4.道路安全

建立校车通行线路道路交通安全保障机制情况。

车辆装修方案 学校车辆收费方案篇二

1、新车上市

很多厂商，都会在国庆节期间推出自己的新品车型，以此来
扩大产品线，提高争竞力度。举办此列促销活动，需要前奏
的大力宣传，不然，难以让人们对新品产生信任感。另外，
在价格上要有必须的优惠。

新车上市的国庆促销活动存在的弊端：价格上没有一个比较，
大多数人认为新车上市未必是最优惠的，更优惠的就应在后
面。

2、降价促销

由于同质化竞争的严峻性，“降”字就成了促销的主打招式。
降价促销是国庆促销活动中最常见的一种活动方案。活动期
间，根据不同的车型，在原先价格的基础上让利千元，最高
优惠到万元。

降价促销有个前提：忌在国庆前加价售车，趁机在国庆再降
价促销。这种先加价再降价的手段在大多数顾客眼中是不够



真诚的表现。

3、国庆购车送大礼包

为了吸引消费者的选购，买车送礼也是经销商常用的方式。
能够送的礼包包括：加油卡，车贴膜、送车损险、商业第三
者险、盗抢险、车上人员职责险、不计免赔险。

这是车商使用最多的一种方式，即向购车客户赠送价值必须
金额的礼品，最近送gps的也逐渐多了起来。如果车商打出的
广告中有“超值大礼包”这样的字眼，那么基本上就属于此
类了。当然，还有4s店是送股票的。

4、重奖老客户

朋友、同事推荐，这是影响多数消费者购车的决定性要素。
在汽车营销中，这叫口碑效应。于是车商就在这方面动起了
脑筋，比如一汽丰田经销商就曾推出过此类活动：老客户凡
是成功介绍新客户买车的，就能获得数千元的奖励。要是真
有朋友、同事叨念着他开的车子如何好，不心动才怪呢。

5、包牌销售

包牌销售即销售前就上好牌照。杭州发放“88”号牌时，天
津一汽经销商打出了包牌销售的促销手段，由于车牌号
是“88”打头的，这批车辆很受欢迎，经销商仅有的8辆包牌
车一抢而空。

6、无息按揭

购车人支付50%的车款后，余款需在两年内还清。一辆20万左
右的汽车，以无息按揭的方式购买的话，至少能够省下1万元
利息。



节日促销活动方案的中心点务必是“实在给到顾客优惠”，
这也是促销的前提。透过举办活动来吸引更多的消费者及相
关人士，汽车促销活动越来越丰富，范围也越来越广，逐渐
构成一种群体活动，此外，针对国庆的优惠活动，还能够开
展了秋季免费检测活动，包括21项检测资料。国庆汽车促销
活动，不仅仅是起到宣传的作用，更是为下半年的业务助力，
鼓舞士气。

提前预祝广大客户国庆节快乐!销售业绩再创新高

车辆装修方案 学校车辆收费方案篇三

亲送到一家公立中学就读。虽然他很用功，可是由于基础薄
弱，成绩始终不理想，这让他感到很苦恼。同班的同学基本
上都是城里的孩子，同学们对陈某浓重的乡音嘲笑不已，这
让陈某感到十分自卑、孤独和苦闷，渐渐产生了一种怨恨情
绪，感觉自己就像要疯了似的。

假设你是一名学校社工，请为陈某设计一份介入方案。

服务方案的设计应该以陈某的问题评估和问题原因分析为依
据。

1、情况描述:陈某的问题主要表现为自我认知的失衡以及社
会适应的偏差。

2、产生原因:

(1)陈某学习成绩偏低，导致服务对象产生焦虑和自我评价偏
低;

(4)社会的歧视和不公导致了陈某的问题很难有根本性的好转。

1、工作目标:



(1)远期目标:协助陈某融入新的社会环境，增强自信，获得
成功。

(2)近期目标:帮助陈某认清现实，接受现实，正确认识自我。

2、方案实施策略:

(1)用尊重、关怀、真诚等专业态度取得陈某的信任。

(2)用个案工作的方法疏导陈某的不良情绪，协助其建立理性
的自我认识。

(3)通过组织各种小组活动帮助陈某增进与同学的了解，改善
与同学之间的关系，真正融进新同学之中。

(4)通过和陈某父母、班主任老师的会谈，争取他们对于陈某
状况的理解和支持。

3、方案执行:主要包括提供相关服务、整合各种资源等。

4、方案评估:包括方案执行、情况评估、陈某对各个活动环
节的满意度评估以及效果评估等。

车辆装修方案 学校车辆收费方案篇四

1、检验完善预案,通过开展应急演练,查找应急预案中存在的
问题,完善应急预案,提高应急预案的实用性和可操作性。检
验应急队伍、物资、装备、技术等准备情况。锻炼应急队伍,
增强应急演练单位、参与人员的应急执行处置能力。进一步
明确相关单位、人员职责任务,理顺部门协调联动关系,完善
应急联动机制。加强科普宣教,普及应急知识,提高风险防范
意识和自救互救应对能力。

2、要求各参演人员积极主动,做好策划、准备、组织、实施、



评估及总结工作，确保本次演练取得圆满成功。

1. 演练题目

生产技术部叉车事故处置演练

2. 范围

（1）事件类型：

载满货物的叉车转弯时侧翻,驾驶人员假设被货物压在下面。
由现场的其他人员拨通应急小组负责人电话,进行事故汇报。
应急小组负责人接警后，立即启动应急预案措施,集合应急小
组成员,携带应急物品,赶赴现场实施应对措施。首先救出受
伤人员并检查伤情,对其进行简单的医护措施,然后拨打120急
救电话,同时其他人员负责维护、疏通现场交通秩序,对事故
车辆实时监控,防止柴油泄漏等引起火灾并保护好事故现场。

（2）涉及区域:xx成品堆场、废品周转区

（3）涉及部门:xx车间、xx车间

以公司安全领导小组组长为此次演练的总指挥，由应急救援
小组组成紧急抢救组、疏散防护组、现场记录组、善后工作
组。

1、总指挥职责:

组织领导演练工作,负责审定演练方案,部署演练任务,检查演
练准备情况,督促演练,总结改进。对应急涉及的部门进行有
效的组织协调,确保各项应急措施的落实和应急工作的有序开
展,发布叉车故障应急演练工作的有关命令、指示等。

2、紧急抢救组职责：



对现场受伤人员进行紧急救治，并根据伤情及时拨打“120”
急救电话。

3、疏散防护组职责：

疏散现场无关人员，保持救援通道畅通，对现场进行有效的
防护，防止安全事故再次发生。

4、现场记录组职责：

负责此次演练全过程的记录。

5、善后工作组职责：

负责演练后的现场清洁及相关设施的恢复工作。

20xx年××月××日，排水车间大门口，参加人数×××

叉车一辆，破碎料60包，急救药品、扩音器、清洁工具

1、总指挥作演练前指示、讲话。

2、现场记录组开始准备全程记录。

3、演练开始。

（1）上班后，车间叉车驾驶员陈x，正在将破碎料叉运到指定
地方时，途经排水车间门口，由于急弯，不慎叉车发生了侧
翻，陈x及时跳车，但被垮塌的破碎料压在身上。

（2）物料班员工向xx见状，急忙呼叫现场其他上班人员，并
立即拨打电话，向应急救援小组汇报情况。

（3）应急救援小组接到情况后，立马启动紧急救援预案，奔



赴事故现场进行救治。

（4）疏散防护小组对现场无关人员进行疏散，保持通道畅通，
并查看叉车有无柴油泄漏情况。

（5）紧急抢救小组首先清除伤者身上的物料，查看伤者受伤
部位，及伤情程度，及时对伤者进行包扎、固定等救治措施，
并拨打“120”急救电话。

（6）最后由善后工作小组清理演练现场。

（7）全体参与演练人员集合，由总指挥清点人数，并宣布此
次演练圆满成功。

车辆装修方案 学校车辆收费方案篇五

湖南帝豪续保运作方案 湖南帝豪续保运作方案

一、工作开展背景

4、公司已开通多家保险公司业务合作，完全具有开展保险业
务的实力与优势。

4、通过与售后绑定的相关激励政策，在促进续保工作顺利开
展的同时还可以起到减少老客户流失的作用。

三、工作开展流程

（一）客户资料梳理

7月份跟踪去年7月底及去年8月份的客户；

（二）制定回访话术 xx先生您好！我是xx4s店的续保专员xx，
我们也是通过您购车的信息了解到您的车险将要到期了，保



险是否都办理好了吗？。。具体话术见后页话术专栏。

（三）按计划回访 续保专员根据客户购车时间做好跟踪计划，
每个客户提前一个月进行电话提醒，提前15天进行客户邀约。

四、活动政策与内容

（一）日常续保活动方案 4s店：

商业险1500元—201x元：

（二）团购续保活动方案 太平洋：

1、续保客户凡团购期间进店购买商业险即可参照日常续保活
动送礼品；

一等奖：

行车记录仪 二等奖：

车载迷你冰箱 三等奖：

移动电源 四等奖： 清洁套装 纪念奖：

车载usb接口 人寿抽奖礼品： 一等奖：

真皮脚垫 二等奖：

车载吸尘器 三等奖：

价值100元油卡 四等奖：

收纳箱 纪念奖：

车用香水



五、分析 成功的原因：

1、礼品多； 2、后期服务有保障；

3、刚开始做，有吸引力 未成功原因：

1、价格贵；

2、礼品对于极个别客户来说不实用；

3、只是比价，自己有朋友是做保险的 201x年9月20日至21日
团购活动期间成功续保44台，均由客服部招揽来店，预约人
数63组用户，另外19组用户表示活动期间没时间来店，已在
非活动时间来店续保。因与上月活动内容相同，主要针对10
月未参加活动客户对象进行邀约，用户主要对此活动抽奖及
礼品意向较高。

五、推广宣传方式 推广宣传形式：

车辆装修方案 学校车辆收费方案篇六

零配是物流中一种特殊的、综合的活动形式，是商流与物流
的紧密結合。一般的配送集裝卸、包裝、保管、运输于一身，
通过这一系列活动完成将货物送达的目的。特殊的配送则还
要以加工活动为支撐，所以包括的方面更广。配送功能的设
置，可采取物流中心集中库存、共同配货的形式，使用户或
服务对象实现零库存，依靠物流中心的准时配送，而无需保
持自己的库存或只需保持少量的保险储备，减少物流成本的
投入。配送是现代物流的一个最重要的特征。

致力于北斗/gps行业应用，软硬件研发和运营服务近十年，
有多年的经验和积累。北斗/gps配送管理信息系统的业务流
程基于典型的第三方物流及配送中心实际业务模式，同时结
合传统运输企业的业务特点，充分利用计算机、互联网技术



实现作业调度配载、在途运输监控、运输费用结算、绩效管
理信息化，提高了企业物流配送管理水平。亿程应用系统同
时兼容长途货运(整车和零担)与市内配送(直达和零配)二类
业务，并支持与铁路、水运、航空运输方式的联运，同时支
持集装箱业务，全面涵盖了现代企业物流运输配送业务的管
理功能。

物流配送管理信息系统功能特点：

-仓储配送无缝结合-支持多种配货业务

-结算方式灵活

-车辆信息管理在途车辆监控

-网上实时查询

-支持个性化定制

车辆装修方案 学校车辆收费方案篇七

1.1编制目的

为加强冰雪天气时我区城市道路防雪清雪工作的统一组织和
指挥，合理使用防雪清雪资源，明确区防汛抗旱指挥部作为
城市防雪应急指挥中心以及各应急成员单位的.责任和义务，
做到迅速、积极、有序、高效地处置灾害事件，控制突发事
件，将冰雪天气带来的影响减少到最小，保证道路交通设施
完好，确保全区生产、生活正常进行，为全区社会、经济的
稳定发展提供保障，根据国家、省、市有关法律、法规、规
定，结合四方区的实际情况，编制本预案。

1.2工作原则



1.2.1政府领导原则：区防汛抗旱指挥部统一领导冰雪天气防
雪工作，形成社会整体合力。

1.2.2依法规范原则：明确各相关部门、单位、个人责任、权
利和义务，规范冰雪天气防雪清雪工作的组织、协调、指挥，
提高防雪清雪工作的效率。

1.2.3分工负责原则：各部门、各街道办事处、驻区单位、部
队根据各自职责，分别做好防雪清雪工作。

1.2.4优先原则：防雪清雪工作重点保证城市快速路、主干道、
次干道、高架道路、桥梁等(兼顾其它道路)交通畅通。

1.2.5属地化原则：各责任单位负责组织区域范围内的防雪清
雪工作。在落实专业防雪清雪队伍工作责任的基础上，要充
分发挥街道办事处、社区、驻区单位的作用，就近协调力量，
提高防雪清雪清雪应急的快速反应能力。

1.2.6快速反应原则：保持快速、高效、通畅的通讯联络，收
集、传达、反馈、汇总有关信息，接到信息后请示快、处理
快、反馈快。

1.2.7协同配合原则：及时进行全行业救援、配合，通力协作。

1.2.8资源共享原则：冰雪天气应急需要动用人力、物资等不
同资源，做到资源共享，减少资源储备，避免不必要的浪费。

1.3编制依据

根据国家和青岛市的有关法律、法规、规章、规定，编制本
预案。

(1)《青岛市突发公共事件总体应急预案》；

(2)《青岛市市政工程设施管理办法》；



(3)《青岛市城市市容和环境卫生管理办法》；

(4)《青岛市冰雪天气应急预案》；

(5)《四方区突发公共事件总体应急预案》。

1.4适用范围与启动条件

本预案适用于四方区范围的车行道、人行道防雪清雪、清雪，
重点保证主、次干道、高架道路、桥梁、人行立交桥、地下
通道、公交线路集中的道路、坡度较大的道路、特殊需要部
位等处的冰雪天气应急处置。根据气象信息提供的降温、降
雪天气警报，预测有道路积雪或降水结冰情况下，启动本预
案。

2.1冰雪天气应急组织机构与职责

2.1.1区防雪应急指挥中心

区防汛抗旱指挥部作为区防雪应急指挥中心。区防雪应急指
挥中心办公室设在区建管局，负责辖区内道路防雪清雪工作
日常运行管理和事件处理，办公室主任由建管局局长担任。

2.1.2区防雪应急指挥中心职责

(1)贯彻执行国家、省、市有关冬季防雪清雪工作的法律、法
规和有关政策。

(2)建立由防雪应急指挥中心、应急救灾通讯网、应急队伍、
应急保障所组成的应急救援系统，提高冰雪天气应急救援快
速反应能力。

(3)及时掌握降雪信息，并将防雪情况及时通报各有关单位。

(4)代表区政府统一组织、协调和指挥辖区内的防雪清雪工作。



(5)组织召开区内有关单位工作会议，研究解决存在的问题，
制定并审核冰雪天气应急工作的方案、工作计划、经费预算
及使用情况。

(6)做好冰雪天气预防和宣传工作，不断提高全区人民群众冰
雪天气安全和积极参与防雪清雪应急工作的意识。

(7)加强区域合作，交流防雪清雪经验。

2.2区防雪应急指挥中心成员单位的构成与职责

2.2.1区防雪应急指挥中心成员单位的构成指挥中心成员单位：
区建管局、区发改局、区民政局、区卫生局、区城管执法局、
区城维总公司、各街道办事处、公安四方分局、交警四方大
队。

2.2.2区防雪应急指挥中心成员单位职责

(1)贯彻执行国家、省、市有关冬季防雪清雪工作的法律、法
规和有关政策。

(2)在区防雪应急指挥中心领导下做好冰雪天气预防和宣传工
作。

(3)参加区防雪应急指挥中心召开的工作会议。

(4)区建管局全面负责防雪清雪工作的组织、指挥和监督检查
工作；区发改局负责全区企业的防雪清雪工作；区卫生局负
责组织医疗救护队，接到通知要立即赶赴现场进行救援；区
城管执法局负责落实驻区单位“门前三包”范围的清雪工作；
区城维总公司负责辖区市政设施的防雪清雪工作；各街道办
事处负责各自辖区防雪清雪。

(5)各有关责任单位要采取分片包干的形式，将所属防雪清雪



任务分解至具体防雪清雪作业队伍，并严格落实各有关责任
单位责任人、监督单位监督人以及材料贮备、车辆、人员等
有关事项。

(6)监督、检查责任单位负责分片巡查并及时掌握防雪防雪清
雪执行情况，督促各项相关工作的落实。

(7)各部门、单位要切实保障本单位的搜救力量和资源处于随
时可用的良好状态，及时按区防雪应急指挥中心办公室要求
参与防雪清雪工作。

(8)各有关部门、单位要根据各自工作职责，制定切合实际的
应急工作程序，学习掌握防雪清雪应急专业知识，不断提高
应急反应能力。

(9)遇有降雪天气，各有关部门、单位要坚持昼夜值班制度，
并立即组织社区群众做好防雪清雪工作，同时要加强信息反
馈。

2.3 应急联动机制

区防雪应急指挥中心必要时可调动区内大型设备和人员、物
资，情况紧急时可启动社会联动网络。

建立预警预防机制，通过分析预警信息，判断危险程度，采
取预防措施，防止事故发生，将冰雪天气带来的影响降至最
低。

3.1 预警预防行动

3.1.1区防雪应急指挥中心办公室应根据气象预警信息，及时
启动《四方区冰雪天气应急预案》，并通知有关单位。区防
雪应急指挥中心成员单位应采取相应的防范措施，做好参与
冰雪天气应急行动的准备工作。



(1)区防雪应急指挥中心办公室密切关注冰雪天气形势的发展
态势。

(2)相关单位加强值班、值守，采取相应的防范措施。

(3)专业防雪清雪作业队伍开始值班待命。

(4)应急保障队伍、应急设备、物资准备。

3.1.2预警预防行动的监督检查

(1)监督检查内容：应急值班、应急人员、防雪清雪队伍、物
资的准备情况等。

(2)监督检查方式：电话查询或实地检查等。

(3)区建管局负责区内专业防雪清雪队伍、应急人员的监督检
查。

3.2 预警级别

积雪、冰冻自然灾害等级按照突发公共事件的严重性，可以
分为特大事件、大事件。

(1)结冰及积雪情况严重，不能保证车辆正常行驶，可定为特
大事件。

(2)结冰及大范围积雪情况较轻微，仍可保证车辆正常行驶，
可定为大事件。

4.1 除雪应急反应与处置

4.1.1 应急要求

(1)各专业除雪作业队伍要做到雪中与雪后防雪清雪并举，及



时做好主干道、次干道、高架道路、桥梁、人行立交桥、地
下通道、公交线路集中道路、坡度较大道路、特殊需要部位
等重点位置的防雪清雪作业。街道办事处负责组织辖区内人
行道及其他道路的清雪工作，驻区单位要根据“门前三包”
的要求做好清雪工作。

出现白天降雪情况时，各专业防雪清雪作业队伍要密切关注
道路积雪或结冰情况，出现积雪时要及时组织防雪清雪，在
雪停后两小时内完成防雪清雪剂播撒任务；出现夜间降雪情
况，路面出现积雪或结冰时，各级专业防雪清雪作业队伍要
在早7：00前全部完成防雪清雪剂播撒任务；出现连续降雪情
况时，要根据具体情况进行处理，保证道路交通畅通；各单
位、各街道办事处清雪工作标准参照专业队伍的工作时间要
求执行。

(2)防雪清雪材料主要采用防雪清雪剂，防雪清雪剂应选用当
前较环保的品种，严禁使用钠盐产品用于防雪清雪。人行道
的除雪要采取清扫的方式进行。

4.1.2 处理办法

(1)当气温降至零摄氏度以下，降雪量不大，仅有少量积雪时，
要保证专业防雪清雪作业队伍到位，组织抢险人员，采
用“防雪清雪和扫雪相结合”的作业方式，清除道路上的积
雪。

(2)降雪量较大，路面开始结冰，道路通行条件趋于恶化的情
况下，要使用撒水车喷洒防雪清雪剂，并配合人工洒防雪清
雪剂，以保证车辆正常通行。须控制单位面积的防雪清雪剂
用量，每平方米洒防雪清雪剂溶液(浓度为20%)不得大于200
克。

5.1后期处理



5.1.1防雪清雪工作形成的废渣，包括沙土等剩余物料，由区
建管局监督道路保洁单位在雪融后两天内打扫、清运完毕。

5.1.2当冰雪天气有所缓和后，区城维总公司应组织力量对喷
洒过防雪清雪剂的设施进行冲洗，最大限度的减少防雪清雪
剂对设施的不利影响。

5.2调查和总结

防雪清雪工作完成后，区建管局、区城管执法局、各街道办
事处等责任单位要继续跟踪和落实设施损坏情况，收集和汇
总本辖区范围内的工作情况及有关信息，及时报区防雪应急
指挥中心。区防雪应急指挥中心要将全区防雪清雪工作总结
上报市应急指挥中心。

6.1 人员保障

6.1.1区防雪应急指挥中心成立由区建管局、区城管执法局、
各街道办事处等单位组成的应急预案工作小组。应急处置预
案启动后，由区防雪应急指挥中心实行统一指挥。

6.1.2各有关单位要成立应急抢险队伍，应急预案启动后负责
各责任区的设施运行安全。应急队伍人员应对市政道路设施
情况熟悉，有专业技术，能够在现场指挥领导下有序地执行
所承担的职责。

6.2 物资保障

6.2.1区建管局、城维总公司等有关部门和单位应按照应急处
置预案有关规定，配备应急车辆、工具、材料和通讯设备，
并保持良好状态。车辆停放地点，材料堆放点、工具存放仓
库要有明确位置，以保证按要求及时到位投入使用。各单位
设备由各使用单位负责日常维修和维护。



6.2.2防雪清雪剂由区防汛抗旱指挥部向市城市防汛办公室统
一采购、调配。

6.3其它保障

在应急处置中，医疗救护等社会公共部门根据突发事件情况
的需要，各司其职，行使保障职能，共同做好恶劣气候下的
应对措施。

7.1宣传

区防雪应急指挥中心要加强冰雪天气安全知识宣传工作，使
公众了解冰雪天气安全知识、区防防雪清雪应急指挥中心职
责以及相关预防、应急常识，增强应对冰雪天气突发事件能
力。

7.2培训

7.2.1区防雪应急指挥中心负责对应急中心办公室工作人员进
行培训。

7.2.2各实施责任单位对各自应急队伍人员开展防雪清雪专业
知识培训，区应急指挥中心承担相关指导工作。

8.1冰雪天气

据资料记载，青岛市年平均结冰日为82天，年平均降雪日
为10天。每年自11月15号起进入防雪清雪阶段。

8.2监督检查

区城管执法局负责“门前三包”工作的监督检查，区建管局
负责分片巡查并及时掌握防雪清雪执行情况，督促各项相关
工作的落实。



8.3 奖励与责任

8.3.1区防雪应急指挥中心将视情对在冬季防雪清雪应急工作
中成绩突出的单位和个人给予表彰或奖励。

8.3.2对于在防雪清雪应急工作中拒不执行本预案，玩忽职守，
造成损失或影响的单位或个人，区防雪应急指挥中心将予以
通报批评，违反法律的，将依法追究法律责任。

8.4实施时间


