
可口可乐的营销方案前言 可口可乐的故
事营销励志故事(优质5篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。写方案的时候需要注意
什么呢？有哪些格式需要注意呢？以下是小编为大家收集的
方案范文，欢迎大家分享阅读。

可口可乐的营销方案前言篇一

小城中最大的一家独资企业招聘一名技术人员的消息不胫而
走：月工资5000元，奖金除外，每年还可到大洋彼岸风光—
次。报考者蜂拥而至。

高工坐在闷罐似的考场里，蒸腾的暑气加上爆热的心情，远
胜过当年考大学。他浑身热汗淋漓，面对考题他并不怵，外
文、专业技术类考题都答得十分圆满。惟有第二张考卷的两
道怪题令他头疼：“您所在的企业或曾就职过的企业经营成
功的诀窍是什么?技术秘密是什么?”这类题对于曾在企业搞
过技术的应考者并不难。可高工的笔却始终高悬着，提来攥
去，迟迟落不下去。多年的职业道德在约束着他。厂里的数
百名职工还在惨淡经营，我怎能为自己的饭碗打大家的饭碗
呢?他心中似翻江倒海，毅然在考卷上写下四个大字：“无可
奉告。”高工拖着沉重的步子走向家里，进门后，妻子一再
追问，他才道出了答题的苦衷，全家默默不语。

正当高工连日奔波，另谋职业之际，石破天惊，他交了白卷
的独资企业发来了录取通知，高工技压群雄，白卷夺冠，众
人议论纷纷，成为小城的—大新闻。

可口可乐的营销方案前言篇二

有些事常让我感动。



在火车上，一位孕妇临盆，列车员广播通知，紧急寻找妇产
科医生。这时，一位妇女站出来，说她是妇产科的。女列车
长赶紧将她带进用床单隔开的病房。毛巾、热水、剪刀、钳
子什么都到位了，只等最关键时刻的到来。产妇由于难产而
非常痛苦地尖叫着。那位妇产科的妇女非常着急，告诉列车
长，她其实只是妇产科的护士，并且由于一次医疗事故已被
医院开除。今天这个产妇情况不好，人命关天，她自知没有
能力处理，建议立即送往医院抢救，列车行驶在京广线上，
距最近的一站还要行驶一个多小时。列车长郑重地对她
说：“你虽然只是护士，但在这趟列车上，你就是医生，你
就是专家，我们相信你。”护士明白了。她坚定地走进产房，
列车长轻轻地安慰产妇，说现在正由一名专家在给她手术，
请产妇安静下来好好配合。出乎意料，那名护士几乎单独完
成了她有生以来最为成功的手术，婴儿的啼声宣告母子平安。

那对母子是幸福的，因为遇到了热心人;但那位护士更是幸福
的，她不仅挽救了两个生命，而且找回了自己的信心与尊严。
因为责任，因为信任，她由一个不合格的护士成为了一名最
优秀的医生。每个人都有责任感，每个人都会为不辱使命而
努力。责任能激发人的潜能，也能唤醒人的良知。给人责任，
也就是给了信任和真诚;有了责任，也就成就了尊严和使命。

可口可乐的营销方案前言篇三

按时起床难吗?不难。不难吗?难。

一年365天，我迟到261天，剩下的是大礼拜。其实我从不吃
早饭，也很少在早上洗脸，骑车的速度在80迈左右，但我还
是每天迟到，因为我起床太晚。

忽然有一天我觉得再也不能过这样的日子了，我要拿出点时
间来改掉这个坏毛病。

我把起床晚造成的后果一一列在一张纸上，然后把它贴在床



头的左边;再用一张纸列出按时起床的好处，把它贴在床头的
右边。这样无论我把头转向哪一边都能看到提示。

我还给手机和传呼设定闹钟功能，和闹表配合使用。当然，
一个小小的惩罚是必不可少的。我给自己定了个规矩：第一
次起床晚了，扣掉本周零用钱的一半;第二次，扣掉剩下的一
半;以此类推。

第一周下来，我彻底“破产”了，还要从第二周的零用钱里
借点。第二周情况稍有好转,至少没有借第三周的钱。

当第三周结束时，我惊喜地发现按时起床已经成为我的新习
惯被固定下来了。早上，我可以悠闲地吃早餐，还有时间把
自己打扮一下再出门，车骑的也不再像开坦克一样了。我心
中涌起一阵自尊的波澜，瞧，没有什么了不起的，只用21天
生活就变得完全不同了。

可口可乐的营销方案前言篇四

1835年，摩根先生是一家名叫“伊特纳”的小保险公司股东
之一，它专营火灾保险业务。

天有不测风云。这一年纽约突发了一场特大火灾。伊特纳火
灾保险公司的股东们一个个慌了手脚，纷纷表示要退股。珍
视自己信誉的摩根先生斟酌再三，决定舍财保信誉。于是，
他卖掉了自己苦心经营多年的旅馆，低价收购了大家的股份，
又通过别的融资渠道，很快将十多万的保险金凑齐返还给了
投保人。—时，伊特纳火灾保险公司的声誉鹊起。已濒临破
产的摩根先生此时怀里只剩下一个空空的伊特纳火灾保险公
司了。绝望中的他打出广告：本公司为偿还保险金已竭尽所
能，从现在开始，再入本公司的保险，保险金一律加倍收取。

没有想到的是，有更多的人来到这家加倍收取保险金的小保
险公司投保，因为在人们的心中，伊特纳火灾保险公司的信



用是可靠的。不久摩根先生不仅将自己原来的旅馆买了回来，
还净赚十多万元。

可口可乐的营销方案前言篇五

一天，生活在山上的部落突然对生活在山下的部落发动了侵
略，他们不仅抢夺了山下部落的大量财物，还绑架了一户人
家的婴儿，并把他带回到山上。

可是山下部落的人们不知道怎样才能爬到山上去;他们既不知
道山上部落平时走的山道在哪里，也不知道到哪里去寻找山
上部落，不知道如何去发现他们留下的踪迹。

尽管如此，他们派出了他们部落中最优秀、最勇敢的战士，
希望找回孩子。

他们搜寻了一个又一个可能是山上部落留下的踪迹。用尽了
所有办法，但几天的艰苦努力才前进了几百英尺。他们感到
一切努力都是无用的，决定放弃搜寻，返回山下的村庄。

正当他们收拾好所有的登山工具准备返回时，他们却看到被
绑架孩子的母亲正向他们走来，而且是从山上往下走。他们
简直无法想象她是怎么爬上山的。待孩子的母亲走近后，他
们才看清她的背上用皮带绑着那个他们一直在寻找的孩子。
哦，真是不可思议，她是怎么找到孩子的?这群部落中最优秀、
最勇敢的战士都迷惑不解。

其中一个人问孩子的母亲：“我们是部落中最强壮的男人了，
我们都不能爬到那么高的山上去，而你为什么能爬上去并且
找回孩子呢?”孩子的母亲平静地答道：因为那不是你们的孩
子!”


