
咖啡厅创业融资计划 咖啡馆创业计划
书(优质5篇)

做任何工作都应改有个计划，以明确目的，避免盲目性，使
工作循序渐进，有条不紊。我们在制定计划时需要考虑到各
种因素的影响，并保持灵活性和适应性。下面我帮大家找寻
并整理了一些优秀的计划书范文，我们一起来了解一下吧。

咖啡厅创业融资计划篇一

根据公司所在地，对所在地市场定期进行调查和分析，掌握
市场动态，及人们的消费理念，及时作出决定，制定出相应
的策略。

1、服务战略：没有精神的民族是危险的，没有文化的企业也
是可怕的。服务绝对是一种企业文化。一种好的文化，能激
励企业员工保持良好的工作心态，塑造团队良好的工作氛围，
提升员工工作的质量和效率，从而保证企业健康、和谐、持
续的发展。如果将服务定位到战略高度后，那么这种服务文
化的倡导就十分重要，服务理念的持续灌输，直至深入到每
个人的内心和各种行为，长此以往，企业服务文化就会形成。

(1)态度服务：以最友善的态度面对客户，让顾客真真切切感
受到宾至如归的感觉。要始终遵循“顾客永远是对的理念”，
让顾客在消费过程中吃得安心。

(2)产品服务：我们公司的产品都是经过质量检验的，绝对保
证给顾客提供放心、安全、健康的产品。

2、速度战略：ibm公司明确提出了速度战略的六个制胜因素：
强有力的领导;团队成员对速度的热情;明确的目标;可靠的通
信保障;与项目相适应的处理过程;以及一份着眼于速度的时
间表。在顾客需要的时候，我们会以最快的速度满足顾客的



需求。

3、价值战为主、价格战为辅的竞争战略：我们公司在营销战
略方面做出了自己的营销战略，再结和竞争着的战略做出些
改变，因此本公司对目标市场的竞争者做出调查几点，做出
以价值战为主、价格战为辅的竞争战略。调查如下：

第一，识别企业的竞争者。

企业的竞争者一般是指那些与本企业提供的产品或服务相类
似，并且有相似的目标顾客和价格的企业。

第二，弄清楚每个竞争者在市场上追求的目标是什么，每个
竞争者行为的动力是什么。

每个竞争者都有侧重点不同的目标组合，如获利能力、市场
占有率、现金流量、技术领先和服务领先等等。企业要了解
每个竞争者的重点目标是什么，才能正确估计他们对不同的
竞争行为将如何反应。

第三，确定竞争者的策略。

各企业采取的策略越相似，它们之间竞争就越激烈。因此，
参与竞争的企业必须具有竞争上的优势，否则很难吸引相同
的目标顾客。

第四，估计竞争者的优势及弱点。

企业需要估计竞争者的优势及弱点，了解竞争者执行的既定
策略，以及是否达到了预期目标。分析竞争者与自己在竞争
地位上的优劣，尤其要寻找竞争者弱点，要注意发现竞争者
对市场或对他们自己判断上的错误。例如，有些竞争者自以
为他们的产品是第一流的，而实际上并非如此。



第五，判断竞争者的反应模式。

竞争者的目标、策略、实力和弱点，决定了它的行为和对市
场竞争的反应，如对降价、强化促销、推出新产品等策略的
反应。此外，每个竞争者都有一定的经营哲学和指导思想。
因此，为了估计竞争者的反应及可能采取的行动，企业的营
销管理者要深入了解竞争者的思想和信念。这既是为了全面
了解竞争者，参考他们的策略行为并从中得到启发和吸取经
验教训，也是为了企业因时而变，采取适宜的营销对策和竞
争技巧，正确地开展竞争性营销活动。在与竞争对手的竞争
中，以此战略尽快打造出自己的品牌，建立群众基础。

(二)、企业市场战略

1、我们公司的目标争取三个月内建立起自己的固定人群，在
消费者中积累起一定的知名度，得到市场的普遍认可。

2、如果在第一年销售效果比较好，本公司会扩大经营，并在
未来两年到三年内，在凤阳市场开设第二家门店，争取在蚌
埠开设一家分店。

3、如果在前五年公司进展比较顺利，公司有了一定的固定资
金，而且，流动资金也比较富裕，公司会在未来五到十年内，
努力开设三到五家分店，进军出蚌埠凤阳以外的市场，创出
自己的品牌，形成连锁企业。

咖啡厅创业融资计划篇二

1、公司简介

2、公司现状

3、股东实力



4、历史业绩

5、资信程度

6、董事会决议

二、项目分析

1、项目的基本情况

2、项目来历

3、证件状况文件

4、资金投入

5、市场定位

6、建造的过程和保证

三、市场分析

1、地方宏观经济分析

2、房地产市场的分析

3、竞争对手和可比较案例

4、未来市场预测及影响因素

四、管理团队

1、人员构成

2、组织结构



3、管理规范性

4、重大事项

五、财务计划

一个好的财务计划，对于评估项目所需资金非常关键，如果
财务计划准备的不好，会给投资者以企业管理者缺乏经验的
印象，降低对企业的评价。本部分一般包括对投资计划的财
务假设，以及对未来现金流量表、资产负债表、损益表的预
测。资金的来源和运用等内容。其中，对于企业自有资金比
例和流动性要求较高。

六、融资方案的设计

1、融资方式

（1）股权融资方式

（2）债权融资方式

（3）债转股的融资方式

（4）房地产信托融资

（5）多种融资方式的组合

2、融资期限和价格

3、风险分析

风险化解方案

4、退出机制



5、抵押和保证

6、对房地产行业不熟悉的客户，需要提供操作的细节，即如
何保证投资项目是可行的。

七、摘要

长篇的融资计划书是提供给有融资意向的客户来认真读的，
而对于在接触客户的初期阶段，仅需要提供计划书摘要就可
以了。计划书摘要是对融资计划书的高度浓缩，因此，言简
意赅就非常重要。

咖啡厅创业融资计划篇三

(整个计划的概括) (文字在2-3页以内)

一. 公司简单描述

二. 公司的宗旨和目标(市场目标和财务目标)

三. 公司目前股权结构

四. 已投入的资金及用途

五. 公司目前主要产品或服务介绍

六. 市场概况和营销策略

七. 主要业务部门及业绩简介

八. 核心经营团队

十一. 融资方案(资金筹措及投资方式及退出方案)

十二. 财务分析 1. 财务历史资料(前3-5年销售汇总、利润、



成长)

2. 财务预计(后3-5年)

3. 资产负债情况

咖啡厅创业融资计划篇四

一. 公司的宗旨(公司使命的表述)

二. 公司简介资料

三. 各部门职能和经营目标

四. 公司管理1. 董事会

2. 经营团队

3. 外部支持(外聘人士/会计师事务所/律师事务所/顾问公
司/技术支持/行业协会等)

第二章 技术与产品

一. 技术描述及技术持有

二. 产品状况

1. 主要产品目录(分类、名称、规格、型号、价格等)

2. 产品特性

3. 正在开发/待开发产品简介

4. 研发计划及时间表



5. 知识产权策略 6. 无形资产(商标/知识产权/专利等)

三. 产品生产

1. 资源及原材料供应

2. 现有生产条件和生产能力

3. 扩建设施、要求及成本，扩建后生产能力

4. 原有主要设备及需添置设备

5. 产品标准、质检和生产成本控制

6. 包装与储运

第三章 市场分析

一. 市场规模、市场结构与划分

二. 目标市场的设定

三. 产品消费群体、消费方式、消费习惯及影响市场的`主要
因素分析

五. 市场趋势预测和市场机会

六. 行业政策

第四章 竞争分析

一. 有无行业垄断

二. 从市场细分看竞争者市场份额



三. 主要竞争对手情况：公司实力、产品情况(种类、价位、
特点、包装、营销、市场占 率等)

四. 潜在竞争对手情况和市场变化分析

五. 公司产品竞争优势

第五章 市场营销

一. 概述营销计划(区域、方式、渠道、预估目标、份额)

二. 销售政策的制定(以往/现行/计划)

三. 销售渠道、方式、行销环节和售后服务

四. 主要业务关系状况(代理商/经销商/直销商/零售商/加盟
者等)，各级资格认定标准 政策(销售量/回款期限/付款方
式/应收帐款/货运方式/折扣政策等)

五. 销售队伍情况及销售福利分配政策

六. 促销和市场渗透(方式及安排、预算)

1. 主要促销方式

2. 广告/公关策略、媒体评估

七. 产品价格方案

1. 定价依据和价格结构

2. 影响价格变化的因素和对策

八. 销售资料统计和销售纪录方式，销售周期的计算。



第六章 投资说明

一. 资金需求说明(用量/期限)

二. 资金使用计划及进度

三. 投资形式(贷款/利率/利率支付条件/转股-普通股、优先
股、任股权/对应价格等)

四. 资本结构

五. 回报/偿还计划

六. 资本原负债结构说明(每笔债务的时间/条件/抵押/利息
等)

七. 投资抵押(是否有抵押/抵押品价值及定价依据/定价凭
证)

八. 投资担保(是否有抵押/担保者财务报告)

九. 吸纳投资后股权结构

十. 股权成本

十一. 投资者介入公司管理之程度说明

十二. 报告(定期向投资者提供的报告和资金支出预算)

十三. 杂费支付(是否支付中介人手续费)

第七章 投资报酬与退出

一. 股票上市



二. 股权转让

三. 股权回购

四. 股利

第八章 风险分析

一. 资源(原材料/供货商)风险

二. 市场不确定性风险

三. 研发风险

四. 生产不确定性风险

五. 成本控制风险

六. 竞争风险

七. 政策风险

八. 财务风险(应收帐款/坏帐)

九. 管理风险(含人事/人员流动/关键雇员依赖)

十. 破产风险

第九章 经营预测

增资后3-5年公司销售数量、销售额、毛利率、成长率、投资
报酬率预估及计算依据

第十章 财务分析



一. 财务分析说明

二. 财务资料预测

1. 销售收入明细表

2. 成本费用明细表

3. 薪金水平明细表

4. 固定资产明细表

5. 资产负债表

6. 利润及利润分配明细表

7. 现金流量表

8. 财务指针分析

第三部分 附录

一. 附件

1. 营业执照影本

2. 董事会名单及简历

3. 主要经营团队名单及简历

4. 专业术语说明

5. 专利证书/生产许可证/鉴定证书等

6. 注册商标



7. 企业形象设计/宣传资料(标识设计、说明书、出版物、包
装说明等)

8. 演示文稿及报道

9. 场地租用证明

10. 工艺流程图

11. 产品市场成长预测图

二. 附表

1. 主要产品目录

2. 主要客户名单

3. 主要供货商及经销商名单

4. 主要设备清单

5. 市场调查表

6. 预估分析表

7. 各种财务报表及财务预估表 *计划书须用计算机打出，隔
行打印且页面采用宽边;标题用较大的粗体字小标题用黑体
字;各大章节分页，正文须注明页码。

咖啡厅创业融资计划篇五

目前大学校园的这片市场还是空白，竞争压力小。而且前期
投资也不是很高，现在国家鼓励大学生毕业后自主创业，有
一系列的优惠政策以及贷款支持。再者大学生往往对未来充
满希望，他们有着年轻的血液、蓬勃的朝气，以及“初生牛



犊不怕虎”的精神，而这些都是一个创业者应该具备的素质。
大学生在学校里学到了很多理论性的东西，有着较高层次的
技术优势，现代大学生有创新精神，有对传统观念和传统行
业挑战的信心和欲望，而这种创新精神也往往造就了大学生
创业的动力源泉，成为成功创业的精神基础。大学生创业的
最大好处在于能提高自己的能力、增长经验，以及学以致用;
最大的诱人之处是通过成功创业，可以实现自己的理想，证
明自己的价值。

咖啡类：蓝山，拿铁，摩卡，卡布其诺，意大利，哥伦比亚，
巴西等等。(咖啡类为本店特色,均为现磨现煮的咖啡。)

酒类：红酒，葡萄酒，鸡尾酒，白酒，香槟，桂花酒，白兰
地，各式啤酒等。

奶茶：各种口味奶茶，如草莓，青苹果,巧克力,芒果等。

下午茶：绿茶，红花茶，人参乌龙茶,几种花草茶等。

甜点：各式精致甜点，如慕斯,饼干，蛋糕等。还有多种口味
的沙冰和冰激凌。

企业类型： 服务


