
2023年介绍产品包装的演讲(优质5篇)
范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？
以下是小编为大家收集的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

介绍产品包装的演讲篇一

1. 质量在的心中，名牌在的手中，责任在的肩上，诚信在的
言行中。

2. 餐桌餐厅才是最重要的社交平台！

3. 你的脸是为了呈现上帝赐给人类最贵重的礼物：微笑，一
定要成为你工作最大的资产。

5. 戒指或宝石并不是礼物，是作为礼物的一种权宜之物。
——爱默生

6. 喜欢花的人是会去摘花的，然而爱花的人则会去浇水。

7. 独特的造形设计，简单、时尚大方的花纹，优雅吸引了追
求时尚的现代人。

8. 透明胶带，博美真爱。

9. 对于人来说，问心无愧是最舒服的枕头。

10. 一个外观上简约而又不失创造力和对实际需求的细致考
虑的作品。

11. 事物有时貌似是一个障碍，但最终是一个礼物。 ——安
妮宝贝



12. 简约而不简单，这样的生活态度是一种境界，张扬着一
个人的智慧与品位。

13. 曾梦想仗剑走天涯 午餐一到取消原计划

14. 七夕别晒巧克力鲜花礼物了，把男朋友发出来晒一晒，
看看有没有一样的。

16. 床头柜家的温暖，一盏灯就足够！这一刻你心里亮起
的……

17. 博通万家，美悦于心。

18. 中秋已过,你家里要扔掉多少包装礼盒? 一个又一个老妈
不舍得扔的“大盒子” 如同鸡肋,堆得凌乱。

19. 这些精美的艺术品，件件都凝聚着艺术家的汗水和智慧。

21. 提起产品的包装,可能你会随口说到“就是那个袋子、盒
子、箱子对吧?”是的,你答对了。

23. 以一流的管理，培养一流的团队，争取一流的质量，实
现一流的效益。

24. 博美胶带，领创未来。

26. 诚信是个宝，诚心质量好，操作要规范，细心事故少。

27. 俗话说,人靠衣装马靠鞍,这是第一档次。好马配好鞍,这
是第二档次。产品也不例外,好的产品加上好的包装才能让产
品走得更远。

28. 博美封箱，完美包装。

29. 博美胶带，用心粘连。



30. 透明主角，博美超越。

33. 你负责改变世界 我负责为你做好吃的

36. 遗忘和记得一样，都是送给彼此最好的礼物。

37. 简单的棱角和构架，外观上显得有点轻薄，让人心疑能
否承受得住我们伏案阅读。

38. 爱情所需要的唯一礼物就是爱情。 ——盖伊

39. 战争也爱吃精美的食品，他带走好人，留下坏人。

40. 父母和子女，是彼此赠与的最佳礼物。 ——维斯冠

42. 在商场上,能够看到千千万万的不同的包装,每种包装都
有其特色。

43. 沙发、椅子享受家中独处时光

44. 质量是维护顾客忠诚的最好保证。——杰克·韦尔奇

45. 抽屉:推拉顺畅不生锈，经久耐用不脱轨。

46. 书桌阅读，是顶，顶，顶，重要的时刻，请顶一张？

47. 同是天涯加班狗 吃个饭团熬一宿

48. 这款包装极具创意,通过“milk”字体做包装,直截了当地
表示产品为牛奶,让人眼前一亮。 但很遗憾的是,这款包装止
步于概念。

50. 沙发客厅是家中最重要的“公共空间”，让家人流连，
让客人赞叹！



51. 亲情，是一坛陈年老酒，甜美醇香；是一幅传世名画，
精美隽永；是一首经典老歌，轻柔温婉；是一方名贵丝绸，
细腻光滑。

52. 聪明的爱人珍惜的是爱人的爱，而不是爱人的礼物。
——陶玛士

53. 不需要华丽的修饰，你所需要的一切都这里开始！

54. 清晨的粥比深夜的酒好喝 骗你的人比爱你的人会说

56. 提供一流的服务，树立一流的品质意识。

57. 多流一把汗，多操一份心，网创一批优质品。

59. 凌亦华通过雄厚的产品生龙活虎平台和强大的后勤资源
为客户提供高质量优价位的产品，随时随地满足客户的需求。

60. 包装选谁？选博美。

62. 简约的设计理念，细腻、精致的做工，这不仅是产品，
更是时尚魅力诱惑的艺术品，相结 合带来唯美的生活享受。

65. 博大精深，完美品质。

66. 抓素质教育是促进产品质量的母本。

67. 质量是企业长远生存的根基，是企业竞争的免死金牌。

68. 最精美的宝石，受匠人琢磨的时间最长。最贵重的雕刻，
受凿的打击最多。

69. 只有敬业的精神，才有高质量的药品。

71. 以一流的管理，培养一流的 团队 ，争取一流的质量，



实现一流的效益。

72. 效益在我手中，质量在我心中。

73. 销售不是让我们降低身份去取悦顾客，而是要像 朋友
一样给予合理的建议。 你刚好需要，我刚好专业。生活的格
调在于你的品味，产品的质量在于你的选择!只选对的， 时
间 会证明你的理性和远瞻!好贵，没错!因为好，所以贵!产
品贵在品质，人贵在品味，生意贵在没有欺骗!

74. 博美包装，人见人夸。

75. 博美胶带，力求完美。

76. 边柜边柜就是风景！总有一道让你驻足

77. 能够引起消费者的注意 一款好的包装设计并不一定要在
形式上与其他的包装有巨大的差异,但它必须通过传达产品独
特销售主张的精髓而脱颖而出。

79. 相爱的人给予对方的最好礼物是自由。 ——周国平

80. 开始只有零星几朵花点缀在绿叶的海洋里，像精美的钻
石，远远地吸引着人的眼球；渐渐地，越开越多，就像是满
天的星星一样，让人眼花缭乱。

81. 居安思危，提高责任感，坚持不懈抓产品质量。

83. 也许，也许你是一颗无人问津的小草，是一匹没有精美
花纹的布料，是一张平凡普通的白纸，是人生长河中的匆匆
过客……不会吸引别人的惊讶与赞叹的目光，但你也应伸出
双手为自己鼓掌！

84. 今天吃喝不努力 明天努力找吃喝



86. 你为生活释放光芒 我为你贴心暖暖

88. 为创造世界级质量的产品而不懈努力。

89. 纯朴和忠诚所呈献的礼物，总是可取的。 ——莎士比亚

90. 凌亦华通过雄厚的产品生龙活虎*台和强大的后勤资源为
客户提供高质量优价位的产品，随时随地满足客户的需求。

92. 简单的一个“开始”包含的意义是非凡的，世界的开始
从这里开始。

93. 第一次就把事情做对才有最好的质量和最大的效益。

94. 建立质量体系，重在务求实效。

95. 做药先做人，炼药先炼心。

96. 绘画，是一种艺术，是一种精美的、无可挑剔的艺术。
绘画艺术可以让人感受无穷的乐趣。

97. 她的下巴就如同一个精美的小酒盅，在阳光下透出白瓷
的质地。

98. 遗忘和记得一样，是送给彼此最好的礼物。 ——安妮宝
贝

99. 用我烤的肉配你爱的饭 把所有的烦恼都减半

100. 对产品质量来说，不是分就是分。作者：松下幸之助

101. 梳妆台哪一个“魔镜”，吸引你顾影自怜

102. 一个好的包装不仅可以美化 商品 ,而且一开始就能吸
引消费者的眼球 ,让人印象深刻。



103. 坚持质量第一的原则，提供优质满意的服务。

105. 饭如人生，怎能将就。

106. 为品质客厅准备的家居。

108. 黑白色彩是一种经典的搭配。设计简约、落落大方，非
常有艺术感。

110. 博采众长，让美了然。

111. 第一,产品质量够不够好。 第二,包装视觉的打造是不
是根据产品定位有系统的规划。

112. 博美包装，高大尚。

113. 博美胶带，人见人爱。

114. 朋友是自己送给自己的礼物。 ——斯蒂文生

115. 无严师，没高徒；不严格把关，难出公有制产品。

117. 博得精彩，美载美哉。

118. 蝴蝶一共有两对翅膀，一对大，一对小。犹如四把精美
的小扇子。蝴蝶的身体扁扁的，呈黑色。蝴蝶头上有一对触
角，是用来辨别气味的。蝴蝶的颜色有好多种，如，黑色、
白色、黄色、红色，还有彩色的。

119. 蚕枣它要求人的仅仅是几片桑叶，贡献给人们的却是精
美的丝，蚕的品质多高尚啊！

120. 质量体现素养，素养决定质量，质量决定生存。

121. 简约不简单，设计化繁为简，从本真出发，流线外形设



计，黑白色调，永恒经典。

122. 一饺一世界 一口一幸福

124. 诚信 守法为社会提供就业机会，向国家缴纳税费，保
证产品质量是一个企业的基本 责任 底线。但是，仅仅守住
这一底线是不够的，还有更多的事情需要广大民营企业家的
参与，比如说希望工程公益慈善活动行业发展的推动等等。
民营企业肩负社会责任，已经和其他经济成分一样，成为贡
献社会的重要力量，成为构筑和谐社会进程中不可或缺的一
分子。

126. 用真情锻造产品，以爱心打造质量。

127. 生命是精美的小诗，清新流畅，意蕴悠长；生命是优美
的乐曲，音律和谐，婉转悠扬；生命是流淌的江河，奔流不
息，滚滚向前，生命是翱翔的雄鹰，搏击蓝天，展翅高飞，
生命是绵延的山峰，壮丽挺拔，雄伟耸立。

128. 顾客满意是我们永远不变的宗旨。提供一流的服务，让
顾客完全满意。

129. 一带天胶，剔透博美。

130. 要把质量保，管理不能少；要想质量高，管理要更好。

介绍产品包装的演讲篇二

北师大版五年级下册《包装的学问》教科书82——83页

1、利用表面积等有关知识，探索多个相同长方体叠放后使其
表面积最小的最优策略。

2、体验解决问题的基本过程和方法，提高解决问题的能力。



3、通过解决包装问题，体验策略的多样化，发展优化思想。

重点：应用表面积等知识来讨论如何节约包装纸。

难点：灵活、快速地找出最优的包装策略。

学法指导：合作交流，探究规律

教具：多媒体课件、4盒磁带

学具：4个相同的长方体盒子

包装在我们的生活中应用非常广泛，外表亮丽，便于携带的
包装总是首先吸引我们的注意。怎样包装最漂亮，怎样包装
便于携带，怎样包装最节约用纸，这些都是包装的学问。今
天这节课，我们就从节约的角度来研究一下包装的学问。

板书课题：包装的学问

师：“六一”快到了，小红在外打工的妈妈给小红买了一份
礼物，它是一个长方体形状的，长是25cm，宽是15cm,，高
是5cm。小红的妈妈准备把它包装好了再寄给小红，那么要多
少包装纸呢?请同学们帮小红的妈妈算一算。

学生独立做，二人板演后，师问：要求包装纸的面积就是求
什么?

师：将两个这样的礼品盒包装成一个长方体形状的礼品盒，
有几种包装方法?用自己准备的长方体盒子摆一摆。哪种方法
最节约包装纸?要节约包装纸，就要使包装后的表面积最小。

学生动手摆，然后几名学生汇报结果。

验证猜测的结果：三名学生板演，其余学生选取一个计算出



表面积。然后集体纠正。

通过验证，同学们发现了什么?是不是这样的呢?我们继续探
究。

三个同样的礼品盒包装成一个长方体，又有几种不同的包装
方法?哪种方法最节约?怎样尽可能使所包装的物品的表面积
最小?学生动手摆后，汇报，集体纠正。

思考：4盒磁带,包装成长方体形状，有几种包装方式?

小组合作，并完成表格。然后学生汇报，课件展示方法。然
后教师提问：要知道哪种方法最节约包装纸，是否需要每一
种都去算呢?哪些肯定不是最节省包装纸的呢?第一种包装方
法和第四种包装方法哪种最节约包装纸?怎样比较呢?学生讨
论后汇报。

师：是不是任意四盒相同的长方体，只要将最大的面重合就
最节省?

出示拓展题：如果把四个长为20cm、宽为10cm.、高为8cm的
纸巾盒包装在一起，怎样包装最节约?还需要一个个的摆吗?
只需要比较一下1个大面和2个中面的面积就行了。

1个大面的面积是：200平方厘米。2个中面的面积是：320平
方厘米。所以隐藏4个大面4个中面的面积最节约包装纸。

师：每种包装的长方体的表面积与它的长宽高的和之间有什
么关系?在包装问题中，当所包装的长方体的长、宽、高相等
或最接近时表面积最小，最节约包装。

同学们，通过这节课的学习，你明白了什么?(课件出示)。

这节课我们学习了包装的学问。知道了包装不只是要考虑漂



亮，还要考虑到是否便于携带，怎样包装最节约用纸。同学
们，包装因内容而存在，内容因包装而精彩。

猜测：重叠2个大面最节约

验证：重叠2个大面最节约

结论：重叠面的面积越大，表面积就越小，越节省包装纸。

介绍产品包装的演讲篇三

北师大版数学五年级下册,第六单元单元《包装的学问》。

教学目标：

:

1、知识目标：利用表面积知识,探索多个相同长方体叠放后
表面积最小的最优策略。

2、能力目标：使学生体会解决问题的基本过程和方法,提高
解决问题的能力。

3、态度价值观目标：通过解决包装问题,培养学生的优化思
想。

教学重点：应用表面积等知识来讨论如何节约包装纸。

教学难点：引导观察、比较、交流、反思，得出节约包装纸
的最佳策略。

学具准备:

学生自带长方体纸盒



教学方法：

小组合作，动手操作

教学设计:

一、创设情境，引入课题。

师:出示两个长方体，问学生喜欢那个？让学生体会包装问题
在实际生活中很有必要。你别看这个事情很小，其中却包含
着不少学问呢!

这就是我们今天要探究的问题——包装的学问。（板书：包
装的学问）

二、独立探索，初步感知

（一）一个长方体的包装

1．出示长方体的物品，引入包装一个长方体时需要包装纸的
大小

引导学生说出：求包装纸的大小就是要求出表面积，求表面
积，先要知道长，宽，高。

2、学生动手算一算.3、汇报答案，并进行讲解。

（二）两个长方体的包装

学生上台演示，各抒己见。

三、小组合作，动手实践

1、明晰问题：包装的方法有多种，到底怎样包装最科学呢？
首先让学生说说“最科学”的意义。明确：这节课主要考虑



节省包装纸的问题。

2、出示学习要求，学生开始操作探索。

3、学生反馈,进行交流。

明确：尽量把最大的面重合，最节省包装纸。

3、继续引导学生发现三盒包装时的规律。(继续让学生寻找
规律,说出想法。)学生通过重合面比较。

的表面积。

四、质疑，拓展：

1、通过计算提出质疑：尽量把最大的面重合并不一定最节省，
怎样才能确定重合的面积最大？有没有规律可循呢？算算其
他四种方案的表面积，我们一起来探究一下规律。

2、各小组计算后，引导学生观察长宽高的和与表面积大小的
关系，再交流。得出结论：包装后形成的新的长方体的长宽
高的和越小，则表面积越小，就越节省包装纸。

五、课堂小结：这节课你有什么收获和感受？

六、布置作业

“六一”快到了，可以用你的零花钱买一份小礼物，也可以
写上祝福的话或者心里话作为礼物，打成包装，送给你的好
朋友祝她（他）节日快乐！

七、板书设计

节约用纸：



1、直观判断法：重合的面越大，表面积越小，越节省包装纸。

2、计算法：a.计算表面积。

b.计算包装后长宽高的和。和越小，越节省包装纸

介绍产品包装的演讲篇四

经营者销售商品所使用的名称和包装与知名商品近似，造成
他人与知名商品混淆的，属于擅自使用与知名商品近似的名
称、包装的行为，构成不正当竞争。

案情

养元公司生产的“六个核桃”核桃乳产品使用的易拉罐与包
装盒造型系其注册商标，该产品外包装上印有的美术作品图
案也系养元公司设计。经养元公司宣传，“六个核桃”核桃
乳产品在饮品市场中拥有较高市场知名度。2012年，“六个
核桃”核桃乳产品被河北省工商部门认定为知名商品并予公
告，公告中特附有该产品的包装盒及易拉罐产品的包装装潢
图片;养元公司所有的第5127315号“六个核桃”注册商标
于2015年6月5日被国家工商行政管理总局商标局认定为驰名
商标。

养元公司在经营生产过程中发现，爱心公司、正宇公司生产
和销售的“六棵核桃”核桃乳产品采用了与“六个核桃”核
桃乳产品极为相近的产品名称及包装、装潢，易造成相关公
众的混淆，构成不正当竞争。帅昌文作为个体工商户销
售“六棵核桃”核桃乳产品的行为亦构成不正当竞争。故养
元公司向法院起诉要求爱心公司、正宇公司、帅昌文立即停
止侵权并赔偿其经济损失。

裁判



重庆市第一中级人民法院经审理认为，被控侵权产品使用的
标识及包装装潢与养元公司“六个核桃”核桃乳产品的特有
名称、包装装潢构成近似。爱心公司和正宇公司生产和销
售“六颗核桃”，以及个体经营者帅昌文销售侵权产品构成
不正当竞争。综上，法院判决爱心公司、正宇公司、帅昌文
立即停止侵权并赔偿养元公司经济损失，其中爱心公司赔
偿50万元，正宇公司赔偿30万元并对爱心公司赔偿的50万元
承担连带责任，帅昌文赔偿3000元。

宣判后，爱心公司、正宇公司均不服，提起上诉。重庆市高
级人民法院经审理后判决：驳回上诉，维持原判。

评析

本案争议的问题是经营者帅昌文销售“六棵核桃”核桃乳的
行为，是否构成擅自使用知名商品特有名称和包装的不正当
竞争。

1.商标法与反不正当竞争法的选择适用。为保护商业标识在
市场竞争中的区分作用，防止其价值受到毁损，商标法与反
不正当竞争法对擅自在相同或类似商品上使用与注册商品相
同或近似的商标且易导致混淆的行为均予以禁止。但二者在
保护范围和价值取向上有所区别，商标法侧重商标本身的保
护;反不正当竞争法旨在弥补商标法对特定独占权保护的封闭
性与有限性，重视对商标使用的社会效益和经济价值保护，
以适应社会经济发展对侵权行为规制的需求，维护良好的市
场竞争秩序，因而在商标法对侵权行为无法提供救济途径的
情况下可选择适用。本案中，被控侵权产品使用的商标标识
易与“六个核桃”这一知名商标产生混淆，已构成侵犯注册
商标专用权。同时，还存在经营者所销售商品与知名商品特
有名称、包装装潢近似，容易产生混淆的情形，对此商标法
未做规定，反不正当竞争法(1993年)第五条则对经营者混淆
行为加以规定，因此，本案应同时适用反不正当竞争法才能
实现法益的有效保护。



2.关于“擅自使用”的理解。反不正当竞争法(1993年)第五
条列举了“擅自使用”的范围及表现形式，但前述使用行为
的主体存在不同理解。一种观点认为，“使用”一般是指直
接使用，也即生产商在生产、销售过程中使用，不包括仅仅
作为侵权商品销售经营者的销售行为，故经营者销售侵权商
品不受该条规定约束。另一种观点认为，该条所指的使用行
为既包括直接使用行为，也包括经营者的销售行为，即只要
经营者销售了与知名商品特有的名称、包装、装潢相同或近
似的商品，也构成“擅自使用”。笔者同意第二种观点，反
不正当竞争法立法目的是为了规制利用商标标识进行不正当
竞争的行为，如将“使用”限定为直接使用，则现实中大量
终端销售带有混淆商品标识的行为将无法受到法律约
束，“搭便车”的侵权行为将损害商标权利人以及消费者的
合法利益。本案中，帅昌文虽未作为生产主体直接使用混淆
标识，但其作为个体工商户销售的侵权产品与知名商品特有
的名称、包装、装潢相同或近似，足以导致相关消费者产生
混淆，进而影响知名商品经营者的经营效益，应属反不正当
竞争法中规定的“擅自使用”。

3.认定“擅自使用”的考量因素。笔者认为，实践中认定经
营者销售与知名商品近似名称、包装的行为是否构成“擅自
使用”应注意两点：一是注意反不正当竞争法与其他法律规
范的交叉适用。如其他法律规范对擅自使用他人商标有明确
规定，则应优先适用相应的具体规定。二是在具体个案中认定
“擅自使用”应考虑以下因素：他人在先的商业标识有一定
影响力;销售商品包装装潢与知名商品近似，且易造成相关消
费者混淆;此种混淆行为对知名商品的经营者正常经营造成不
当影响，破坏公平竞争环境。

介绍产品包装的演讲篇五

锦江实验学校 罗红

教学目标：



1．通过解决包装问题，体验策略的多样化，发展优化思
想。2．体验解决问题的基本过程和方法，提高解决问题的能
力。3．利用表面积等有关知识，探索多个相同长方体叠放后
使其表面积最小的最优策略。

教学重点：应用表面积等知识来讨论如何节约包装纸。

教学难点：引导观察、比较、交流、反思，得出节约包装纸
的最佳策略。

教学用具：课件、磁带盒。教学过程：

一、创设情境，引入课题。

二、提出问题：合作探究

生：不计算粘贴处的话，磁带盒的表面积就是我们所需要的
包装纸的面积。现在请拿出老师让你们准备的一盒磁带，
（长11厘米，宽7厘米，高2厘米）算出磁带盒的表面积。

3．现在我们就知道一个磁带盒的表面积是226平方厘米，也
就是包装一盒磁带最少要用226平方厘米的包装纸。那么如果
要把两盒完全相同的磁带包装在一起，会有几种包装方式？
每种包装各需要多少包装纸？哪种最省纸？这个问题由小组
来合作解决。合作要求:组长分配好任务,组员全部参与。合
作内容:(1)把2盒完全相同的磁带包装在一起,有几种包装方
式?(2)每种方式各需要多少包装纸?(3)哪种方式最节省包装
纸? 小组汇报，演示三种成果。

师：哪种方法最节省包装纸，为什么？（这时重叠了两个最
大的面，所以最节省。）板书：重叠的面越大，表面积越小，
越节省包装纸。

三、再次尝试，总结规律：



师：我们班的同学真聪明，两盒磁带的包装问题难不住大家，
现在老师要准备把四盒磁带包成一包，你能在不摆磁带的情
况下想象出它有几种包装方案吗？ 生：（情绪高涨）能。

师：谁愿意说一说，你猜有几种？

生：有的说5种，有的说6种，有的说7种…… 师：我们还是
要用事实来说话。分组合作摆一摆。

（在摆的过程中，小组成员可互相帮助，记住不要摆重复也
不要遗漏，师到小组巡视并对有困难的小组加以指导）

生：第一种。因为这种摆法被遮住的面的面积最大，是6个大
面。师：真如你们所说的那样吗？我们一起来分析这6种摆法
中遮住的面的情况。（同时渗透分类的思想）如图：1、2、3
是一类，遮住的都是6个面，可以清楚地比较出第一种摆法最
节省包装纸；4、5、6是第二类，遮住的都是8个面，其中5
和6两种比较，5较节省，4和5再比较，4又比较节省，所以我
们最终只要再把1和4拿来比较就可以得出结论。

小组内摆一摆，算一算，哪种重合面积大一些

学生动手，验证并发现第四种重合面积大，发现并不是只将
最大面重合就最节省。

所以我们在包装的时候，要重合面积最大，最节省包装纸。

总结：在包装的过程中重叠的面越大就越节约，但是在摆放
的过程中，有时最大的面会发生变化，此时要根据实际情况
及时进行调整，始终使重叠的面是最大的面。

实际生活中，包装不光只节省包装纸，还要考虑外观和方便。

四、作业



母亲节快到了,小明和爸爸为妈妈挑选了一套分为上、中、下
集的书，每本书长、宽、高分别为 20厘米、15厘米、8厘米。
小明想亲手将这套书用彩纸和彩带装饰起来，请你为他设计
一个装饰方案。

五、板书设计

节约用纸：重叠的面越大，表面积越小，越节省包装纸。
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