
2023年医院宣传工作总结 医院宣传工作
计划(优秀5篇)

计划是人们为了实现特定目标而制定的一系列行动步骤和时
间安排。写计划的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注
意呢？那么下面我就给大家讲一讲计划书怎么写才比较好，
我们一起来看一看吧。

医院宣传工作总结 医院宣传工作计划篇一

医院要生存、要发展，必须“内强素质，外树形象”。宣传
工作的重要作用在于，通过对内宣传教育，统一职工思想，
转变服务观念，提高服务质量；对外应不断探索与完善顺应
形势发展的宣传形式与宣传内容，紧密结合医院实际，有效
地发挥宣传工作在扩大医院知名度、树立医院形象、拓展市
场份额及完成经营目标中的作用。

1、结合我院实际，注重宣传的真实性。

以点带面。针对我院目前的状况，科室的人员的医疗水平参
差不齐，宣传应改变求全与平衡的心态，倾斜于业绩突出的
科室及人员，不对全体科室都作宣传，通过宣传一个科室来
带动整个医院。

我院进门两侧新增宣传栏。附上医院举行相关活动情况、相
关领导视察工作情况、医院时事情况等照片，另设两个宣传
栏，为健康教育内容（世界无烟日、全国高血压日、世界精
神卫生日、世界糖尿病日等宣传 ）。

2、特设中医药特色宣传栏，弘扬中医药文化。门诊部

增设内外科常见多发病宣传栏，预防接种增设儿童预防接种
宣传栏。



3、将医院院训、服务理念、良好远景上墙让职工天天看，天
天念，慢慢融入职工思想当中。

4、加强医疗技术宣传，对钻研业务、主动创造新技术等事迹
做重点宣传。收集临床的医疗活动信息，及时宣传院内发生
的好人好事及先进的典型事例，大力弘扬高超医术及典型医
疗病例，培养职工向上有为的思想。建立健全有效地激励机
制，调动医务人员投身工作的积极性。

5、采集精典病历广而告之。

6、协助相关科室开展相关的职工活动及竞赛，寓教于乐中，
不失时机进行政治思想宣传。

7、充分发挥医院短信平台的作用通过从入院病人那里收集到
的手机号，每到过年过节的时候，通过医院建立起来的短信
平台，向他发去问候短信。

1、在每个村站放置康复科与家庭医生式服务工作的宣传展板
与资料

2、在各村醒目位置挂相应的宣传横幅。（家庭医生式服务、
全民健康体检）

3、利用电子大屏、宣传栏等开展中医药宣传。

4、每月下乡进行健康教育知识讲座，开展群众喜闻乐见的活
动

6、利用与医疗卫生有关的节日到各村开展义诊活动并根据来
诊的群众的实际情况发放各个科室相关名片。

（1）“3.8”妇女节，组织开展妇科科普知识宣传活动。

（2）“4.7”世界卫生日，开展科普知识宣传活动。



（3）“5.12”国际护士节，由护理部组织开展科普知识宣传
活动。

（4）“10.8”全国高血压日，开展“高血压”健康知识宣传
活动。

（5）“11.14”世界糖尿病日，开展科“糖尿病”健康知识
宣传活动。

医院宣传工作总结 医院宣传工作计划篇二

二零一四年八月一日

世界卫生组织联合国儿童基金会关于创建爱婴医院的十条标
准

一、------有书面的母婴喂养政策，并常规的传达到所有保
健人员。

二、------对所有的保健人员进行技术培训，使其能实施这
一政策。

三、-------要把有关母婴喂养的好处及处理方法告诉所有的
孕妇。

四、-------母亲在产后半小时内开始母乳喂养。

五、-------指导母亲如何喂奶，以及在需与其婴儿分开的情
况下如何保泌乳。

六、------除母乳外，禁止给新生儿吃任何食物或饮料，除
非有医学指导。

七、------实行母婴同室，让母亲与其婴儿一天24小时在一



起。

八、------鼓励按需母乳。

九、------不要给母乳喂养的婴儿吸橡皮奶头，或使其奶头
作安慰物。

十、------促进母乳喂养支持组织的建立，并将出院的母亲
转给这些组织。

国际母乳代用品销售守则

一、------禁止对公共进行代乳品、奶瓶或橡皮奶头的广告
宣传。

二、------禁止向孕妇、母亲或家庭其他成员免费提供这些
产品样品。

三、------禁止在卫生保健机构中使用这些产品。

四、------禁止公司向母亲推销这些产品。

五、------禁止向卫生保健工作者及家庭成员进行经济或物
质引诱以推销这些产品。

六、-----禁止向卫生保健工作者提供这些产品的样品。

七、------禁止以文字或图画等形式宣传人工喂养，不得使用
“人乳化”和“母乳化”或类似的术语。

八、------有关人工喂养的所有资料包括产品标签都应当说
明母乳喂养的优点及人工喂养的代价与危害。

九、-----向卫生保健工作者提供的资料必须具有科学性和真
实性，不得暗示人工喂养等于或优于母乳喂养的观点。



十、-----不适当的产品如加糖炼乳，不应推销给婴儿。

十一、------婴儿食用标签应说明所有配料、产品成份、贮
藏条件、批号和产品失效日期。

组织的守则

一、捐赠仪器上不能做代乳品广告。

二、不能直接或间接地向产妇免费赠送代乳品样品。

三、代不能向社会做代乳品的广告和推销代乳品。

四、乳品市场不能与产妇接触。

五、保健机构不能促进乳品的使用。

六、不能向产科病房和医院免费赠或资助代乳品。

七、不能向保健工作者或他们的家庭赠送钱财礼物或样品。

八、不能用文字或图片来美化人工喂养，包括在代乳品的标
签上有婴儿照片。

九、不允许保健人员为代乳品公司向母亲作咨询。

十、后续乳品——1986年决议也指出母亲知道后续乳是代乳
品，保健人员现在是代乳品公司销售他们产品的媒介。

母乳喂养对母亲的好处

一、早吸吮刺激子宫收缩，预防产后大出血。

二、哺乳延长排卵、闭经、达到了避孕的目的。



三、提高了代谢机能，有利于产母形体的恢复。

四、减少了妇女卵巢，乳腺的发生。

母乳喂养对婴儿的好处

一、母乳是婴儿生长发育所必需的食物。

二、纯母乳有两种抗感染的物质及免疫功能。

三、婴儿吸吮使面部肌肉运动助于面部正常发育。

四、预防由奶瓶引起的齿禹齿。

五、婴儿与母亲皮肤的频繁接触，使母婴间相互作用促进心
理与社会适应性发育。

六、孩子智商数高。

七、减少坏死小儿小肠炎。

八、减少婴儿猝死综合征的发生。

九、降低婴儿糖尿病或淋巴腺癌的发生率。

母乳喂养的重要性

母乳是婴儿产生后半年以内的最佳食品，纯母乳喂养的婴儿
其患病机会低于母乳代用品2.5倍和腹泻致死的人数则少于25
倍。母亲喂奶时频繁的身体接触，保证婴儿得到不断的保护
和温暖。喂哺时母子间相互影响会促进婴儿情感发育和社会
适应性。母乳中所含的牛磺酸又促进小儿大脑的发育，提高
孩子智商。母乳喂养对母亲来说又减少产后出血，降低乳腺
癌和卵巢癌的发生，又是有效控制生育间隔的方法之一。母
乳喂养又是母亲产后由于加强营养体内过剩的营养物质得以



消耗，避免发盘而影响体形美。另外母乳经济、卫生、温度
适宜，使用方便，又节省人力，有利于哺乳期休息及身体恢
复，减少了人工喂养购买带乳品所造成的家庭经济负担及医
疗费支出。因此提高母乳喂养可以预防营养不良和腹泻，可
以降低婴儿死亡率。同时母乳喂养也被列为挽救儿童生存的
四大战略之一。引起全体妇幼卫生工作者的重视。

我院母乳喂养政策

一、婴儿出生后应在半小时内早开奶，早吸吮、早接触。吸
吮要在30分钟以上，每2—3小时一次，8—12次/24小时。

二、通过母婴同室使母亲能自由地不受任何约束地和婴儿在
一起，促进母婴间情感交流。

三、应禁止在出设备、出生后不久即开奶前传统及代乳品喂
养，除非有医嘱的特别病例。

四、产科不应给正常婴儿喂水或其他代用品，应告诉母亲在
回家后直至四个月内也同样如此，只有在医生的指导下，才
可增加辅食。

五、应鼓励母亲按需哺乳，每次使婴儿吸完全奶。

六、产儿科病房不允许有奶瓶和橡皮头出现。

七、对母亲及家属进行科学的宣传教育，使他们知道早开奶、
早吸吮、早接触的好处，鼓励产母多吃多喝以最大限度促进
乳汁分泌。

八、知道母亲如何喂奶，以及在需要与其婴儿分开的情况下
如何保持泌乳。

九、实行母婴同室——让母亲与其婴儿一天24小时在一起。



十、促进母乳喂养组织的的建立，并将出院的母亲转给这些
组织

按需哺乳的重要性

按需哺乳就是当婴儿感到饥饿时或母亲感到乳房胀时进行哺
乳，按需哺乳的重要性时保证婴儿生长发育所需营养：一是
有利于婴儿；二是有利于母亲的乳汁分泌，保证母亲又充足
的乳汁给婴儿。

母婴同室的重要性

实行母婴同室：一是有利于母亲乳汁分泌，因为母亲听到婴
儿的哭声，脑垂体便分泌催产素，出现乳房挤压感，乳汁便
随之流出；二是母婴同室可以使婴儿一天24小时和母亲在一
起，方便按需哺乳。另外母婴间频繁的接触又促进母婴间感
情交流及心理与社会适应性的发展，有利于早期智力开发。

母亲喂奶体位和婴儿含接

姿势

一、母亲的正确姿势：

（一）体位舒适，哺乳可采取不同姿势，重要的是让母亲理
解心情愉快，体位舒适全身肌肉松弛，有益于乳汁排出。

（二）母婴必须紧密相切，无论婴儿托向那一边，婴儿的身
体与母亲的身体相切，头与双肩朝向乳房，最处于乳头相同
水平位置。

（三）防止婴儿鼻部受压，需保持婴儿和颈略微伸展，以免
鼻部压入弹性乳房而影响呼吸，但也要防止头部与颈部过度
伸展造成吞咽困难。



（四）母亲手的正确姿势，应将拇指和四指分别放在乳房上、
下方，托起整个乳房喂哺。避免“剪刀式”夹托乳房（除非
奶流过急，婴儿有呛溢时），那样会反向推乳腺组织，阻碍
婴儿将大部分乳晕含入口内，不利于充分挤压乳窦内的乳汁。

二、哺乳中的婴儿正确姿势：

（一）正确的含接姿势：每次喂养先将乳头接触及婴儿口唇，
诱发觅食反射，当婴儿口张大舌向下的一瞬间即将婴儿靠向
母亲，使其能大口地把乳晕也吸入口内。这样婴儿在吸吮时
能充分挤压乳晕下的乳窦，使乳汁排出，又能有效的刺激乳
头上的感觉神经末梢，促进泌乳和排乳反射。

（二）紧密相切，婴儿的嘴及下颌部紧贴乳房，身体靠向母
亲。

医院宣传工作总结 医院宣传工作计划篇三

1、生生永不息，悠悠爱不离。

2、呵护女人，从圣玛妇产医院开始。

3、源于心，归于生。

4、因爱而生，不负重托。

5、圣玛父母心，真情连母婴。

6、产科到圣玛，温馨舒适又健康。

7、孕产到圣玛，幸福千万家。

8、登录圣玛，下载幸福。



9、心·承诺，爱·守护。

10、圣玛妇产医院，专科更专业！

11、仁医圣玛，仁心圣洁。

12、母婴健康，圣玛护航。

13、产科万千，圣玛领先。

14、专科圣玛妇产，专业随时关爱。

医院宣传工作总结 医院宣传工作计划篇四

第一，做好宣传工作，要掌握好一个最基本原则，即宣传要
讲究分寸。因为有相当一部分人对宣传工作有错误认识，他
们通常把宣传与“吹捧”、“贴金”等字眼相联系，对宣传
工作持有偏见。因此，搞好宣传工作要讲求策略，拿准火候，
注意分寸，要谨用夸大之词、慎用虚浮之语。

第二，宣传要做到三勤：眼勤，脑勤，手勤。即勤于观察，
勤于动脑，勤于练笔。在日常工作中，要善于观察学校中的
闪光点，善于培养自己的创作热情和写作灵感，并及时记录
和编写，用流畅而优美的语言真实传递诚挚的情感和美好的
信息。然而，好文章，并非瞬间灵感一蹴而就，而是长期学
习、缜密思考和细心体会、精心总结的产物，是不断地学习、
进取以及自身素养的提高和积累。

第三，宣传要善于总结。宣传工作，应体现工作中的亮点，
挖掘更深一层的有重大教育意义特色的闪光之处，用精辟而
又不脱离实际的语言加以理性的总结并进行重组设计，做到
不仅实事求是，而且又能够从繁杂的工作中发现具有本质性
和发展方向的东西。



第六，要做好宣传工作，需要领导的重视和支持，需要将精
神鼓励与物质利益相结合，不能一味搞精神鼓励。

第七，做好宣传工作，要选好素材。我们的写作素材要从农
民思想、工作、学习和生活等实际出发，充实内容，丰富形
式。同时也要抓住与宣传工作相关的东西，有时也会起到润
物细无声的宣传效果。

在工作方面，这个学期我们积极配合学生会各部门进行宣传
工作。我们用始终如一的热情对待每一张活动海报的绘制及
其他宣传布置。活动期间，宣传部除了提供人力资源外，主
要负责活动期间的相关宣传活动，如张贴海报、现场摄影、
活动通讯稿。虽然在工作期间有一些不足之处，但是我们将
吸取经验教训，势必将下次宣传工作做到最好。宣传工作一
直在进行中，因为工作性质的差异，我们很少有自己的品牌
活动，但是在同其他部门的配合过程中，我想认真和责任心
就是我们的品牌。

医院宣传工作总结 医院宣传工作计划篇五

传工作汇报如下：

一、近年来我院卫生宣传的工作与成效

（一）加强宣传领导，提高宣传认识

随着医疗体制改革的不断深入，医学科技飞速发展，信息传
递迅捷化，加强卫生宣传工作被提上党政班子的议事日程。
院领导充分认识卫生新闻宣传工作的重要导向作用，切实增
强宣传意识和对舆论的敏感性，定期召开宣传工作专题会，
切实加强对卫生宣传工作的组织领导。另外，医院每年召开
一次院党政领导出席，各党支部书记、党支部宣传委员、各
科室通讯员参加的全院宣传工作会议，对宣传工作进行全面
总结，并深入分析存在的问题，明确宣传工作的思路，指导



宣传工作的进一步开展。

医院宣传工作坚持社会效益第一位，院内、院外宣传一起抓，
形成网络健全、责任明确、人人动手、个个参与的工作氛围。
对内覆盖医院的每个职工，多层次、全方位地做好院内宣传
工作，对外以广西人群为主，并进一步向全国辐射，主动多
渠道地加强与宣传媒体沟通，及时准确传递卫生信息，增大
品牌美誉度，促进医院健康和谐发展。

（二）完善宣传网络，围绕医疗核心，树立品牌意识，全方
位宣传报道

医疗工作是医院一切工作的主体，医疗宣传是卫生宣传的核
心。为了加强医院的学科建设、人才培养、名医名科、科技
创新等医疗卫生方面的宣传报道，提高医院知名度，医院积
极探索拓宽医院卫生宣传的新途径，树立品牌意识，主动与
各新闻媒体联系，及时报道医院的卫生信息。同时，医院对
内还利用校园网、有线电视台、板报、大型电子屏幕、条幅、
触摸屏等形式，积极宣传宣传医院的重大活动、各科室医、
教、科等方面新动态、沟通了职工对医院的了解，增强了职
工关心医院的主人翁观念。

1、我院积极与广西电视台、新华社、广西日报等10多家院外
新闻媒体联系，及时准确地报道医疗动态、改革举措、新风
尚、科技创新等多个方面，对促进医院的社会效益有良好的
促进作用。一些东南亚甚至欧美国家的患者都根据新华网、
中央电视台等播发的新闻报道来到我院就诊。2003年院外发
表新闻280篇，其中报纸媒体215篇，电视、电台、网络媒体
篇65篇；2004年为349篇，其中报纸媒体227篇（含软广告79
篇），电视、电台、网络媒体122篇（含软广告13篇）；2005
年为248篇，其中报纸媒体152，电视、电台、网络媒体96篇。

2、广西医科大学校园网、学校电视台发表的新闻：2003年校
园网、医院网各230篇，学校电视台205篇；2004年校园网、



医院网各242篇，学校电视台213篇；2005年校园网、医院网
各307篇，学校电视台271篇。

3、在杂志、期刊等整版宣传我院形象：自2003年起，在每期
《广西医学》杂志封面做名科推介；2004年，在《广西日
报》、《科技日报》、《医院报》专版宣传医院七十校庆；
精心编辑出版《南宁市民健康手册》和《柳州市民健康手
册》；2005年，在《中国医院管理杂志》、《广西医师》、
《中国医学文摘内科学》等杂志封面做医院整体形象宣传。

4、通过制作各类宣传册，向全社会介绍我院的医院整体实力
与专科水平，也为社会了解医疗信息提供了方便。2004年制
作了七十年辉煌历程的中英文大型画册、我院七十周年建设
与发展的宣传小册子以及美容整形外科、泌尿外科研究所等
多种宣传手册。2004年，医院还录制了《绿城壮乡璀灿明
珠——广西医科大学第一附属医院》电视专题片、完成了
《校志》的编纂、校对工作。编写《广西医科大学校志》154
页，每本100余万字；2005年编辑制作《医院管理年简报》12
期，《保持共产党员先进性教育活动》简报20期。

5、宣传栏、板报、条幅是医院宣传的主要阵地，针对病友和
本院职工，可以有效地传递医疗卫生、政策与医院动态等方
面的信息。2003年制作出版科研成果展示、抗击非典等大型
院内板报等40多块；2004年校庆七十周年大型宣传栏、校史
展医院板报、职工球类运动会等60多块等；2005年制作医院
管理年大型板报、先进性教育大型板报、护理获奖宣传板报、
药品引进公示板报、构建和谐社会板报、健康教育宣传板报
等80多块。三年来，制作各类大小条幅共千余条。


