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在现在社会，报告的用途越来越大，要注意报告在写作时具
有一定的格式。通过报告，人们可以获取最新的信息，深入
分析问题，并采取相应的行动。下面我给大家整理了一些优
秀的报告范文，希望能够帮助到大家，我们一起来看一看吧。

大学生消费的问卷调查报告篇一

协步入大学，我们都不再是中学里衣食住行全部都由父母来
承担的孩子，离开了家庭，应对一个人的生活，就要学着照
顾自我。此刻社会的提高是无法预计和形容的，我们作为新
一代的期望，同时也背着多重的身份站立在这个社会中，其
一就是消费者。在大学里，我们的消费观念的塑造和培养对
我们今后在价值观、世界观的构成和定位上都起着至关重要
的作用，所以，关注我们大学生的消费状况，洞察我们大学
生的消费心理和行为特征，及时培养在消费上正确的观念和
方法，成为了当代各界人士相当关注的话题。

按时所以，此次特地做了以“大学生消费观调查”为主题的
采访调查对象是我校西安科技大学高新学院的在校大学生，
我们主要以随机采访的方式记录了我校大学生的生活消费实
际情景，并整理分析成文。

采访问题设置

1.每月生活费为多少

2.主要消费项目有哪些

3.生活费的主要来源途径



4.是否使用网络平台贷款，如花呗，借呗等惆怅长岑长惆怅
长岑长惆怅

5.平时有没有理财的习惯？

6.对购买奢侈品的看法

主要观点

大学生消费的问卷调查报告篇二

当前不断变化的市场中、大学生作为一个特殊的消费群体正
受到越来越多的关注。由于大学生年纪轻、缺乏经验、充满
青春的活力并同时具备了一定的购买能力、因而他们有着不
同于社会其他消费阶层的群体的消费心理以及行为。首先大
学生有着比较旺盛的消费需求、而反观另一方面、他们尚未
获得经济上的自主与独立、消费受到家庭准许的很大的制约。
消费观念的超前以及消费实力的相对滞后、是这一群体不同
于其他群体的问题所在。问了更加清晰的了解这个问题、我
进行了对大学生消费状况的一次调查。

大学生消费的问卷调查报告篇三

相关背景：随着经济社会的纵深发展，费是个人行为，但从
更深层的意义上说，消费心理、消费意向、消费意识、消费
嗜好是一种精神文化现象。从这一意义上说，校园里出现的
不良消费所造成的消极影响是不容忽视的。我们大学生作为
社会特殊的消费群体，我们的消费观念的塑造和培养更为突
出而直接地影响我们世界观的形成与发展，进而对我们一生
的品德行为产生重要的影响。因此，关注大学生消费状况，
把握大学生生活消费的心理特征和行为导向，培养和提高我
们的“财商”，在当前就成为我们当代大学生共同关注的课
题。



大学生消费的问卷调查报告篇四

1、理性消费是主流。

价格、质量、潮流是吸引大学生消费的主要因素。从调查结
果来看，讲求实际、理性消费仍是当前大学生主要的消费观
念。据了解，在购买商品时，大学生们首先考虑的因素是价
格和质量。这是因为中国的大学生与国外的不同，经济来源
主要是父母的资助，自己兼职挣钱的不多，这使我们每月可
支配的钱是固定的，大约在300―800元之间，家境较好的一
般也不超过2000元，而这笔钱主要是用来支付饮食和日常生
活用品开销的。由于消费能力有限，大学生们在花钱时往往
十分谨慎，力求“花得值”，我们会尽量搜索那些价廉物美
的商品。无论是在校内还是在校外，当今大学生的各种社会
活动都较以前增多，加上城市生活氛围、开始谈恋爱等诸多
因素的影响，我们不会考虑那些尽管价廉但不美的商品，相
反，我们比较注重自己的形象，追求品位和档次，虽然不一
定买名牌，但质量显然是我们非常关注的内容。

2、追求时尚和名牌是不老的话题

即使在取消高考年龄限制之后，20岁左右的青年仍是大学校
园的绝对多数，我们站在时代前沿，追新求异，敏锐地把握
时尚，惟恐落后于潮流，这是我们的共同特点。最突出的消
费就是使用手机。当代大学生们的消费中普遍增加了手机的
消费项目。本次调查中发现学生手机拥有率已达到每班不低
于60%。此外，电脑及相关消费也是我们的追求，小至一张几
十元的上网卡，大至电脑都是当代大学生的宠物，用计算机
系同学的话来形容，我们简直就把电脑当成自己的“情人知
己”。再次是发型、服装、饰物、生活用品，大学校园中都
不乏追“新”族。调查资料也印证了这一点，就所占比例来
看，“是否流行”紧随价格、质量之后，成为大学生考虑是
否购买的第三大因素。至于名牌产品，当问到“如果经济许
可，会否购买名牌产品”时，80%的学生表示肯定。以上充分



体现了大学生对追求高品质、高品牌、高品位生活的需要。

大学生消费的问卷调查报告篇五

1、由调查小组成员共同协商确定问卷内容、以书面文件形式
确定、交由本人进行制作成电子版调查问卷。

2、电子问卷制作完成并通过无错测试后、我将其上传到我朋
友租用的虚拟主机空间。

4、调查完成后、由全体小组成员对调查统计数据进行分析

5、撰写调研报告


