
最新市场推广合作 市场推广宣传服务合同
(优质5篇)

无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。范文书写有哪些要求
呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？接下来小编就给大家介
绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起来看一看吧。

市场推广合作篇一

委托方(以下称甲方)：

受托方(以下称乙方)：

甲、乙双方本着相互合作、平等互利的原则，经友好协商，
就甲方委托乙方提供营销顾问及影音调试服务的相关事宜，
达成如下条款，以兹共同遵守：

甲方委托乙方的代理期限为自合同签订之日起至_______
年______月______日止。本合同届满前一个月，双方可协商
续签合同事宜。

委托事项

甲方委托乙方对本项目提供营销顾问服务事宜。

服务内容

营销策划总体方案论证

协助甲方制定ktv营销总体战略、执行策略、年度总体营销推
广方向、媒体策略、主要营销阶段计划等。



营销费用的制定

市场推广合作篇二

a、 一切由执行合同引起或者与合同有关的争议，均应友好协
商解决，协商不成时应向甲方所在地人民法院起诉。

b、 本合同未涉及的部分，均按《^v^合同法》及其它相关法
律法规的有关规定执行。

第八章 协议的生效、终止及其他

a、 本协议自双方授权代表签字、盖章之日起正式生效，有效
期一年。协议期满前一个月若双方均未以书面形式提出异议，
则本协议自动延期一年，延期期数没有限制，直到双方提出
异议为止。

b、 本协议及其附件为中文本，共两份原件，均具同等法律效
力，双方各执一份为凭。

甲方（盖章）： 乙方（盖章）：

授权签字： 授权签字：

签署时间：年月日 签署时间：年月日

电话： 电话：

联系人：联系人：

市场推广合作篇三

随着国际化产业分工的深入发展和世界加工产业不断向新兴
经济体转移的大趋势，21世纪的中国凭借其广阔的市场、庞



大的消费群体、高生活质量的要求等优势，已成为名副其实的
“汽车世界”，中国也因此完全融入世界经济体系，成为世
界经济体系中不可或缺的重要成员。睿智汽车4s经销店正是
在这一背景下，为适应世界潮流而组建的大型企业，着力打
造国际化加工产业平台，进一步提升加工产业水平成为我们
矢志不渝的奋斗目标。

二连浩特市(简称二连)位于内蒙古自治区正北部，位于208国
道起点和集二线终点，与蒙古国扎门乌德市隔界相望，两市
相距9公里，距蒙古国首都乌兰巴托810公里，辖区面积4015
平方公里，建城区面积18平方公里，现有人口10万人，其中
户籍人口万人。二连浩特是我国与蒙古国接壤的唯一铁路、
公路口岸，是国家批准的首批十三个沿边开放城市之一。二
连面对蒙古国、俄罗斯及东欧国际市场，与蒙古国边境线长
公里。是我国向北开放的最前沿;是内蒙古自治区乃至我国重
要的进出口物资集散地，是连接欧亚大陆最捷近的大陆桥，
交通十分便利被称为“欧亚大陆桥”。为发展边境贸易、加
工贸易和服务贸易奠定了良好的基础。

可以预见，在人们生活水平日益提高、中蒙友好发展汽车会
逐渐走进千家万户、走进普通老百姓的家里，我们的目标一
定能顺利得以实现，为二连浩特市的经济社会协调发展做出
我们的贡献。

一、经营业务范围

二、职员构成状况

三、组织架构

四、发展战略

一、主营产品介绍及市场规模与潜力



二、产品市场优势

市场推广合作篇四

1、甲方应保证其经营合法性、同时向乙方提供运营相关的合
法文件复印件，以及甲方的相关真实的运营数据以供乙方做
出更精准的市场分析。

2、按照本合同的约定向乙方支付营销策划顾问服务费。

3、甲方同意在项目的各种宣传媒体、资料及现场包装物料上
印上乙方“***餐饮管理顾问”字样。

4、甲方指定 对接人员，此人员有权审核、批准（或不批准）
乙方提交的营销策划方案以及其他本合同约定的文件。

5、甲方安排专人按时提交门店每天的运营数据给乙方。

6、甲方指定人员有义务参与管理乙方的任何合法合理的运营
管理事项的执行，并对所有事项执行的结果负责。

7.甲方需自行承担门店本身运营产生的一切费用。

8.甲方需对乙方提供的任何策划运营方案以及相关商业信息
绝对保密。

市场推广合作篇五

商业物业是房地产业里经济价值的物业形态，在动态的经济
大环境中，商用物业疲惫的活跃着——高回报刺激着巨资开
发;而经营的艰难加大了风险。要让商业物业从“炙手”
向“可热”转化，就要在分析大的物业环境下，结合项目本
身，步步为营，攻克风险的城堡。



商铺时代的来临，催化了商业市场的竞争，加速了城市商业
的繁荣，新兴商圈挑战传统商圈，随着城市改造步伐的加快
和商铺概念的深化推广，市中心商圈和洪城大市场的商圈的
局面被打破，香江、鸿顺德纷纷涌现。本项目要在激烈的商
战中占据点，就要做好工作中的每一环，而招商在工作环中
是关健的一环，它赢与否关系着销售战的再打策略。

要做好招商工作就要有一个好的招商策略来指导。我们的招
商策略在“赢了再打”的总策略下，各工作环节环环相扣，
做好“赢”的工作后，然后“再打”下一战役。

项目要生存，必须做好招商工作，积累前期客户;而招商的成
功要有一个好的策略才能得以保证。但策略不是凭空而生的，
是在市场的基础上，对商业准确定位后，在概念上创意不行，
在经营上还要有思想。

·市场工作计划书 ·教学工作计划书 ·会计工作计划书
·招商工作计划书

·服装店工作计划书 ·项目计划书 ·企业计划书 ·培训计
划书 ·创业计划书模板

第一部分 项目定位

第一章 项目总体定位

一、前期沟通总结

本项目不是一个简单的商业地产或商业经营项目，因而在对
它进行评介和探索其商业价值所在时，是在宏观区域市场范
畴和大流通领域里寻找恰当的出路。

前期报告在充分的市场调查基础上，深入研究了南昌市的商
业发展格局，并创造性的提出了“批发mall”的市场形象定位



概念和物流中心定位。但是在市场定位方面，报告并未提出
更多可供参考的选择。没有能够充分体现出本案的相对市场
优势，“批发mall”的市场定位同样无法全面体现本案的核心
竞争力，缺乏足够的市场引爆力。

鉴于此，我们针对前期市场调研报告中的部分内容进行了深
度分析。

针对市场特点和本项目自身的优势，为加强市场引爆力，我
司在原方案的基础上进一步对物流中心定位提升出主题物流
概念。

二、项目的总体定位

本项目立足于服务周边市场，集批发、零商品展示交易、物
流配送功能等为一体，具有强大辐射的大型现代化的主题物
流中心。

三、项目的功能定位

1、功能组合

(1)展示、交易功能区


