
项目监督与评估报告案例分析(实用5篇)
在经济发展迅速的今天，报告不再是罕见的东西，报告中提
到的所有信息应该是准确无误的。报告的作用是帮助读者了
解特定问题或情况，并提供解决方案或建议。下面是小编为
大家整理的报告范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

项目监督与评估报告案例分析篇一

北京中金浩资产评估公司对“华龙”商标权无形资产进行了
评估，至此“华龙”商标无形资产自评估后，五年间，华龙
品牌价值增长近10倍，成为中国食品界成长速度最快的品牌
之一，品牌价值在食品行业知名品牌中名列前茅。

随着当今市场竞争的不断加剧和市场环境的进一步完善，中
国企业已经进入品牌竞争时代。早在华龙建厂之初，集团的
决策者就树立了强烈的品牌意识，积极实施名牌战略。
从19“华龙”商标获“河北省著名商标”，到“华龙”商标
被国家工商局认定为“中国驰名商标”，华龙品牌价值一路
飙升，并已成为今天中国方便面行业的领导品牌之一。1994
年3月建厂的河北华龙面业集团，九年间迅速崛起，今天的华
龙已成为拥有员工16000名，在全国拥有21个分公司、16个制
面分厂，年生产能力100万吨，产销量排名全国同行业第二位
的大型食品企业集团。华龙集团荣登中国民企500强排行榜
第37位，同年名列全国私营纳税百强企业第21位;，华龙集团
排名“全国食品工业百强企业”(食品制造业)第15位。“立
百年大业，创国际品牌”已成为今日华龙面业集团的奋斗目
标。

由中都国脉(北京)资产评估公司担纲所作的《青海湖品牌价
值评估报告》、《青海湖商标权价值评估报告》新鲜出炉，
青海湖无形资产品牌价值达1153.24亿元，商标权价值的
达3.61亿元。



项目监督与评估报告案例分析篇二
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项目监督与评估报告案例分析篇三

戴尔计算机公司主要的价值驱动因素是其独特的计算机直销
体系，因其一贯坚持直接销售基于标准的计算产品和服务，
并提供最佳的客户体验。按照客户要求制造计算机，并向客
户直接发货，使戴尔公司能够最有效和明确地了解客户需求，
继而迅速做出回应。这个直接的商业模式消除了中间商，这
样就减少了不必要的成本和时间，让戴尔公司更好地理解客
户的需要，这种直接模式允许戴尔公司能以富有竞争性的价
位。而中国的创维集团，则以一句“健康美丽生活”牵动了
万家万户的心，创维的使命就是“令创维产品进入亿万家庭，



让不同国家、不同民族的人们享受数字视听生活的美妙和乐
趣”。创维集团还有一套完整的企业理念，而正是这些理念
带领了创维打开了市场的大门，并以其独特而新颖的制造模
式来贴近顾客的需求。其次还有创维集团特有的企业文化，
公司对每位员工的照顾更是提高了员工的凝聚力，企业里充
满了家一般的温馨也是创维能有今天这样的长足发展的驱动
力。正是有了这些无形资产的不断发展，带动了创维集团的
有形资产的增加。

项目监督与评估报告案例分析篇四

xx汽车制造厂:

珠海市xx资产评估有限责任公司接受贵公司的委托，对贵公
司因拟合资事宜而涉及的企业股东全部权益价值进行了评估
工作，评估基准日为20**年1月1日。根据国家有关资产评估
的规定，本着客观、独立、公正、科学的原则，按照公认的
资产评估方法和评估程序对委托评估的企业实施了实地查勘、
财务、统计资料分析与询证。根据委托方的要求，以及评估
人员对本次评估目的及相关条件的分析，同意将持续经营价
值作为本次评估结果的价值类型，评估结果如下:

一、委托方、资产持有方及评估报告其他使用方

1、委托方、资产持有方:xx汽车制造厂，主营业务:汽车制造，
该制造厂属于本行业同类产品的中型骨干企业，目前经营状
况良好。

2、评估报告其他使用方:企业合资经营相对应的出资公证机
构及法律、法规另有规定的使用方。

二、评估目的

为委托方合资项目出资公证这一经济行为提供资产价值参考



依据。

三、评估对象及评估范围

本次评估对象为委托方委托评估的以企业持续经营价值反映
的企业股东全部权益价值。

本次评估的范围为委托方拟进行合资的汽车制造厂整体持续
经营价值，具体包含企业近3年来的各项收入支出现金流，以
及对未来5年的净现金流量的测算。

四、价值类型及定义

本次评估所使用的价值类型为持续经营价值。

持续经营价值是指被评估企业按照评估基准日时的用途、经
营方式、管理模式等持续经营下去所能实现的预期收益或现
金流量的折现值。

五、评估基准日

本项目评估基准日定为20xx年1月1日，这样与实际现场勘察、
评估信息资料分析以及评估目的的实现日期较为接近，有利
于评估目的的实现。评估中所采用的价值标准是评估基准日
有效的持续经营价值标准。

六、评估依据

1、法律法规依据

(1)中华人民共和国国务院令第91号(1991年)《国有资产评估
管理办法》;

(4)其他与本项评估有关的法律法规。



2、评估准则依据

(2)财政部发布的《企业会计准则》、《企业会计制度》;

(4)中注协发布的《注册资产评估师关注评估对象法律权属指
导意见》;

(5)其他与本项评估有关的评估准则、规范。

3、取价依据及参考依据

(1)企业于评估基准日的会计报表;

(2)企业最近三年的财务报表;

(3)企业提供的银行对账单、有关财务凭证等;

(4)企业提供的有关事项说明。

七、评估方法

本次评估所使用的主要方法为企业永续经营假设前提下的分
段收益法。

收益法是指通过估测被评估资产未来预期收益的现值来判断
资产价值的方法。由于企业发展的某一个期间，企业的生产
经营可能处于不稳定状态，因此企业的收益也是不稳定的，
而在这个不稳定期间之后，企业的生产经营可能会达到某种
均衡状态，其收益是稳定的或按某种规律进行变化的，故而
采用企业永续经营假设前提下的分段收益法进行评估。

八、评估过程

评估时间从20xx年11月16日至20xx年11月17日，经过接受委
托、资产清查、评定估算、评定汇总、提交报告等过程，具



体如下:

1、接受委托:20xx年11月16日，评估机构接受委托方项目委
托、明确评估目的、确定评估对象及范围，选定评估基准日
和拟定评估工作方案。

2、资产清查:20xx年11月16日-17日，评估人员首先指导委托
方收集准备资料，并与委托方工作人员一起共同现场清查核
实委托评估的资产，验证有关资料。

3、评定估算:本次股东权益评估采用收益法

(1)被评估企业有关历史资料的统计分析

根据本次评估目的及价值类型对评估信息资料的要求，对评
估企业评估基准日以前年度的财务决算和有关资料进行了整
理分析。评估人员采用的主要指标有销售收入、成本、利润
以及企业净现金流量。通过该制造厂工作人员的介绍以及现
场调查，并根据制造厂提供的近3年的财务、统计资料，在整
理分析的基础上，评估机构人员熟悉了改制造厂生产经营的
现实状况及发展前景，并进行了企业经营、财务与获利能力
分析。得出了以下基本结论:

(1.1)该制造厂成长较快。根据该企业提供的财务报表可知，
企业前几年的营业收入、净利润等都为正数，平稳增长且波
动幅度不大，表明该制造厂的经营活动比较稳定。从近3年的
实际运行情况来看，企业整体资产的获利能力是可以合理预
期的。

(1.2)企业的盈利除了运用于加薪和奖励以外，其他主要用于
产品的开发和技术更新，并开始注重职工的培训。

(1.3)企业已由生产导向转向了主动式市场营销导向，已初步
建立起管理信息系统、市场营销网络以及技术情报网络。



(2)企业未来发展情况的分析、预测

(2.1)经过数年的技术更新和改造，该制造厂的技术基础已经
基本达到了中等先进水平，技术装备处于同行业中的上等水
平。如果能够筹集到足够的资金，经过两年的努力，该制造
厂将能追上中等发达国家同行业的企业的技术水平。

(2.2)该制造厂的内部资产结构合理，资信等级高，筹资渠道
畅通。

(2.3)一方面，由于产品的改型，该制造厂已经赢得市场;另
一方面，由于代理商以及企业直销的努力，该制造厂已经开
始产生品牌效应。目前，该制造厂所生产新型车的.性价比偏
高，但还具有较大的成本降低空间，随着技术组织措施的到
位以及产销规模的不断扩大，可望在半年左右的时间内降价、
增加利润。

(2.4)在今后的一段时间内，国家的经济政策不会发生重大的
变化，经济将继续保持平稳增长。经过合理的预测和多方论
证发现，企业的未来发展前景是乐观的。

(3)相关参数说明

为了增强发展后劲，该制造厂在未来头两年进一步加大技术
改造方面的资金投入，到未来第三年基本扫尾，然后坚持追
加发展投入。从未来的发展趋势来看，该制造厂的收益在永
续期仍将保持4%左右的增长速度。所得税率按25%计算。

结合银行利率为参照的安全利率和行业平均风险报酬率，该
制造厂所在行业的平均收益率水平大约为11%。

(4)评定估算

由于该企业在未来用续期内的收益将保持4%左右的增长速度，



而未来头两年的将加大技术改造的资金投入，到第三年基本
扫尾，故对该企业的价值评估基于评估基准日后的未来五年
净现值与固定增速的永续期净现值分段计算。分段法数学表
达式为:

项目监督与评估报告案例分析篇五

本项目采用持续经营假设。

十、评估结果

按收益法中的分段法评估思路估算，企业股东全部权益价值
为49,120.2万元。企业股东全部权益价值的评估步骤为:

(1)计算未来5年(20xx-)企业净现金流量的折现值之和:

2693.6+2667.2+3118.6+3651.6+3767.6=15898.6(万元)

(2)从未来第6年年开始，计算永久性现金流量现值

将未来永久性收益折成未来第5年()的价值:


