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范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？
下面是小编为大家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望
可以帮助到有需要的朋友。

标志设计的心得篇一

标志、徽标、商标(logo)是现代经济的产物，它不同与古代的
印记，现代标志承载着企业的无形资产，是企业综合信息传
递的媒介。标志作为企业cis战略的最主要部分，在企业形象
传递过程中，是应用最广泛、出现频率最高，同时也是最关
键的元素。企业强大的整体实力、完善的管理机制、优质的
产品和服务，都被涵概于标志中，通过不断的刺激和反复刻
画，深深的留在受众心中。

logo设计将具体的事物、事件、场景和抽象的精神、理念、
方向通过特殊的图形固定下来，使人们在看到logo标志的同
时，自然的产生联想，从而对企业产生认同。标志(logo)与企
业的经营紧密相关，logo标志是企业日常经营活动、广告宣传、
文化建设、对外交流必不可少的元素，它随着企业的成长，
其价值也不断增长，曾有人断言：“即使一把火把可口可乐
的所有资产烧光，可口可乐凭着其商标，就能重新起来”。
因此，具有长远眼光的企业，十分重视logo设计同时了解标
志的作用，在企业建立初期，好的logo设计无疑是日后无形
资产积累的重要载体，如果没有能客观反映企业精神、产业
特点，造型科学优美的标志，等企业发展起来，在做变化调
整，将对企业造成不必要的浪费和损失。中国银行进行标志
变更后，仅全国拆除更换的户外媒体，就造成了万的损失。



元龙广告致力于企业标志、商标和形象系统的建立，运用国
外先进的开发流程，集合各方面的专业人才，从前期调研、
讨论分析到设计开发、后期服务，为您打造适合企业的金牌
标志。元龙广告在标志设计方面,拥有丰富的经
验，“1881・harry服饰”、“广州科皮妮皮具”、“米娅・罗
欣皮具”、“三郎空调”、“常氏酱菜厂商标”、“日钢铁
芯”、“广日机械标志”、“春江月化妆品商标”、“视听
达电子标志”、“大麒麟国际物流”、“威力士润滑
油”、“亚运船务”、“声望化工标志”、“昕瑞贸易公司
标志”都是我们的杰作。元龙广告结合中国悠久的历史文化，
开发适合中国企业的优秀标志，希望我们能够建立合作，为
您企业的发展尽我们的一份力量！

二、标志的起源

标志的来历，可以追溯到上古时代的“图腾”。那时每个氏
族和部落都选用一种认为与自己有特别神秘关系的动物或自
然物象作为本氏族或部落的特殊标记（即称之为图腾）。如
女娲氏族以蛇为图腾，夏禹的祖先以黄熊为图腾，还有的以
太阳、月亮、乌鸦为图腾。最初人们将图腾刻在居住的洞穴
和劳动工具上，后来就作为战争和祭祀的标志，成为族旗、
族徽。国家产生以后，又演变成国旗、国徽。

古代人们在生产劳动和社会生活中，为方便联系、标示意义、
区别事物的种类特征和归属，不断创造和广泛使用各种类型
的标记，如路标、村标、碑碣、印信纹章等。广义上说，这
些都是标志。在古埃及的墓穴中曾发现带有标志图案的器皿
多半是制造者的标志和姓名，后来变化成图案。在古希腊，
标志已广泛使用.在罗马和庞贝以及巴勒斯坦的古代建筑物上
都曾发现刻有石匠专用的标志，如新月车轮、葡萄叶以及类
似的简单图案。中国自有作坊店铺，就伴有招牌、幌子等标
志。在唐代制造的纸张内已有暗纹标志。到宋代,商标的使用
已相当普遍。如当时济南专造细针的刘家针铺，就在商品包
装上印有兔的图形和“认门前白兔儿为记”字样的商标。欧



洲中世纪士兵所戴的盔甲，头盖上都有辨别归属的隐形标记，
贵族家族也都有家族的徽记。

到本世纪，公共标志、国际化标志开始在世界普及。随着社
会经济、政治、科技、文化的飞跃发展，到现在，经过精心
设计从而具有高度实用性和艺术性的标志，已被广泛应用于
社会一切领域，对人类社会性的发展与进步发挥着巨大作用
和影响。一门新兴的科学--“符号标志学”应运而生已是历
史必然。

三、标志的作用

1.识别性

识别性是企业标志重要功能之一。市场经济体制下,竞争不断
加剧，公众面对的信息纷繁复杂，各种logo商标符号更是数
不胜数，只有特点鲜明、容易辨认和记忆、含义深刻、造型
优美的标志，才能在同业中突显出来。它能够区别于其它企
业、产品或服务，使受众对企业留下深刻印象,从而提升
了logo的重要性。

2.领导性

标志是企业视觉传达要素的核心，也是企业开展信息传播的
主导力量，在视觉识别系统中，标志的造型、色彩、应用方
式，直接决定了其他识别要素的形式，其他要素的建立，都
是围绕着标志为中心而展开的。标志的领导地位是企业经营
理念和活动的集中体现，贯穿于企业所有的经营活动中，具
有权威性的领导作用。

3.同一性

标识设计代表着企业的经营理念、文化特色、价值取向，反
映企业的产业特点，经营思路，是企业精神的具体象征。大



众对企业标志的认同等同于对企业的认同，标志不能脱离企
业的实际情况，违背企业宗旨，只做表面形式工作的标志，
失去了标志本身的意义，甚至对企业形象造成负面影响。

4.涵概性

随着企业的经营和企业信息的不断传播，标识所代表的内涵
日渐丰富，企业的经营活动、广告宣传、文化建设、公益活
动都会被大众接受，并通过对标志符号的记忆刻画在脑海中，
经过日积月累，，当大众再次见到标志时，就会联想到曾经
购买的产品、曾经受到的服务，从而将企业与大众联系起来，
成为连接企业与受众的桥梁。

5.革新性

商标确定后，并不是一成不变的，随着时代的变迁，历史潮
流的演变，以及社会背景的变化，原先的标志，可能已不适
合现在的环境。如“壳牌石油”、“百事可乐”标志的演变，
都是生动的例子。企业经营方向的变化、接受群体的变化，
也会使标志产生革新的必要,总之，标志总是适合企业的，并
紧密结合企业经营活动的重要元素。

[标志设计知识]

标志设计的心得篇二

很快四周的标志设计课程就结束了。在万老师的带领下，我
们愉快的度过了四周的学习，并圆满的结束这个课程。在这
短短的四周内我学到了不少的东西，更多的是学习的方法。

老师告诉我们要作好标志，积累丰富的设计材料是基本要求，
老师建议我们多去外面的书店看看，走出学校，了解最时尚
的设计信息。否责做出来的东西就是毫无感情和含金量的图
形创意而已。此外还要深入的思考，周密的设计思维过程。



由于我们上个专业课的作业很多，老师没有给我们过多的.作
业和压力。而是更多的讲解，说了很多有趣的图片和有关设
计方面的知识，深化我们对这门课程的认识。于是我们到处
搜集资料，对自己觉得好的和不好的标志进行分析我解说。
这样了解的同时又使自己进步。

最后两周里，老师要我们自己安排时间，然后分组到办公室
里讲解作业，这样不仅使我们又了学习自主权，还节约了许
多时间。老师的热情也让我们很感动。

就专业学习而言，虽然我还不能说我设计的标志就是好的，
四周的时间老师也只是为了让我们掌握它的方法。但我懂得
老师说的要走出学校走，入市场经济中，标志他不仅仅是一
个图形创意的过程，也不是短短四周就能做出很好效果来的，
它是一种经历，是一种量的积累，更是一个企业的一个品牌
的象征。它需要你掌握占有很多的资讯，甚至比企业拥有者
掌握得更多。这样才能走在设计得前端。

标志设计的心得篇三

的logo网是专门给艺术设计人员的一个交流平台，您要是有
时间可得上去瞅瞅。

制作一个logo其中的一个方法是将两个或更多的图画结合在
一起，还必须使他们都用上同一种颜色，之所以使用这两张
图片还有一个前提，那就是这两张图片的风格非常相似，合
并起来的这个logo看起来就好象专门为此设计似的，而且你
也明白了一个道理。

让名字成为你设计中的一个元素可以使你的logo显得特有个
性，用一个图案来固定你的文字，然后再用一张图片盖住，
就能使你的logo变成一个统一的整体。这种logo有一个优点，
就算你的同行也要使用类似的图案来设计logo，都不会让别人



混淆，因为名字毕竟是你自己独有的嘛。

虽然很多logo都与某种意味深长的意义联系在一起，但图案
以最直观的方式来表现你的名字，也没什么错啊。

你可能还想把文字直接加到图案里去。好办！让我们继续实
行鲁迅先生的拿来主义，当我们把一张有文字的图片来的时
候，让原来的文字见鬼去，把他们统统删掉，换上自己的文
字！

如果你想走这种插图logo的.路线，你应该有心理准备的是，
你使用了某张图片可能会被另一个也要走这条路的某个家伙
看到，他可能会学你一样将你的图片也应用在某个logo上。
说句实在话，这种拿来式的插图logo并不是解决一个logo的
最理想的办法，但如果你的客户并不过于注重专一性和排它
性，那这种设计方法却是一种既节俭又富有成果的策略。

标志设计的心得篇四

当你没有创意的时候千万不要为了做设计而去做，那样不但
不好看，而且也是浪费时间的一种表现，当你没有足够的时
间为客户设计一个logo时怎么办?设计一个插图效果的logo!瞎
扯?我不这样认为，插图式的logo其实并不代表它的质量就跟
不上，关键是你怎么应用。在这个数字时代，我们可以轻易
地在网上找到大量的插图，有些甚至是矢量图片，而我们需
要做的是：我们怎么样利用这笔宝贵资源来为自己服务。对
于我来说，设计一个插图式logo的技巧是：

logo所使用的`主要图画素材均来自其它地方，而我们要做的
是提取它们的某些部分，然后将它有机的结合，形成一个全
新的logo——从某种意义上说，这并不是一种抄袭和模仿，而
仍然是一种创造——至少，至少我是这么认为的，哈哈。我
知道有个的logo网是专门给艺术设计人员的一个交流平台，



您要是有时间可得上去瞅瞅。

制作一个logo其中的一个方法是将两个或更多的图画结合在
一起，还必须使他们都用上同一种颜色，之所以使用这两张
图片还有一个前提，那就是这两张图片的风格非常相似，合
并起来的这个logo看起来就好象专门为此设计似的，而且你
也明白了一个道理。

logo变成一个统一的整体。这种logo有一个优点，就算你的
同行也要使用类似的图案来设计logo，都不会让别人混淆，因
为名字毕竟是你自己独有的嘛。

虽然很多logo都与某种意味深长的意义联系在一起，但图案
以最直观的方式来表现你的名字，也没什么错啊。

你可能还想把文字直接加到图案里去。好办!让我们继续实行
鲁迅先生的拿来主义，当我们把一张有文字的图片来的时候，
让原来的文字见鬼去，把他们统统删掉，换上自己的文字!如
果你想走这种插图logo的路线，你应该有心理准备的是，你
使用了某张图片可能会被另一个也要走这条路的某个家伙看
到，他可能会学你一样将你的图片也应用在某个logo上。说
句实在话，这种拿来式的插图logo并不是解决一个logo的最
理想的办法，但如果你的客户并不过于注重专一性和排它性，
那这种设计方法却是一种既节俭又富有成果的策略。

标志设计的心得篇五

第一次接触标志设计，第一周的课程是资料的搜集和调研分
析。商标、logo标志设计不仅仅是一个图形或文字的组合，它
是依据企业的构成结构、行业类别、经营理念，并充分考虑
标志接触的对象和应用环境，所出现所设计的。

因为这个星期做的是企业的商标总结，所以看到了许多有意



思的商标，大概的印象就是部分的企业商标只是在企业名称
的方面做出改动，运用企业的首写字母进行变形和修改，缺
少企业的最根本体现，就像运动类商标大多都会有一种速度
感，但部分企业类商标的体现还是缺少在企业理念和企业经
营方向的寻找，无论从颜色还是形式。

标志设计的重要作用是识别性，标志是要求简洁而不简单的，
但简洁要包含的东西太多，我想标志的设计就是一个把资料
提炼，修改和加工简洁的`过程。但简洁的标志放大或缩小到
一定的位置或者环境，会不会产生变化，变的简单呢，如果
要预防这种情况发生，是不是只要在设计中控制标志的比例，
字体的位置，粗细就可以呢?还是在设计中就要考虑到应用的
场合呢?但如果设计标志你不知道以后这个标志会放在什么地
方，比如商品包装的协调，店面的比例，甚至员工的胸牌那
么小，户外广告牌那么大，那么在设计中怎么才能兼顾设计，
保证商标在放大或者缩小到一定比例不会失去标准的美感。


