
2023年小区中秋节的活动方案及策划(实
用8篇)

整改措施的落实需要有一定的时间和耐心，不能急于求成，
而是要稳步推进。阅读下面的项目策划范文，您可以了解到
项目策划的步骤和要点，为您的项目策划提供参考。

小区中秋节的活动方案及策划篇一

月圆中秋，情定情暖

xx月13日

二、9月13日——9月15日借此佳节来临之际，走访慰问辖区
单位。积极与辖区单位沟通交流，动员辖区单位伸出友谊之
手，给“孤寡老人、低保户”送上一份关心、一份爱意。

三、 9月16日——9月19日与志愿者一起走访慰问孤寡老人，
为他们送上一份关心、帮他们打扫卫生、陪他们拉家常。

四、9月20日与辖区共建单位走访慰问社区“孤寡老人、低保
户”，为他们送上月饼，带去节日的问候。

五、9月21日与社区生活困难、子女不在身边的老党员们共聚
一堂，给他们送上一份关心、一份爱意，与他们共同欢度一
个喜庆、愉快、和谐的中秋佳节。献出友爱之心，在佳节到
来之际给他们一个温暖的“家”。

小区中秋节的活动方案及策划篇二

中秋节是中国继春节之后的第二大传统节日。在这一天，一
家人吃团圆饭，品尝月饼，欣赏明月。到处都是欢乐的气氛。
今年的中秋节恰逢十一黄金周，这也是举办活动的黄金机会。



中秋之夜，明月当空，清辉四散，业主的聚会不仅体现了社
区大家庭的和谐氛围，也进一步提升了物业公司的形象。

（1）活动主题中秋节、团圆、新居“新房子”一词也可以替
换为开放社区的名称

（2）活动目的

3.提升社区物业的影响力和吸引力，树立良好形象

（3）活动表单以“中秋节”为主题的文体活动形式丰富多彩

（4）活动对象居住在社区中的业主中秋节活动特别节目

（5）活动时间20xx年9月24日晚（由您决定）

（6）活动位置您可以在社区中选择一个较宽的站点

（1）早期动量

1.交付房屋时，主动向业主提及此活动，并热情邀请业主参
与

2.海报形式的宣传

3.传单表单（可选）

3.在活动现场排练、音频调试和布局

4.安排全职站点布局

5.活动前一天晚上，召开了一次动员会议，总结宣传活动，
明确当前分工和事故应急预案

6.活动中使用的礼品应在活动前3天到位。活动当天不存在礼



品不足的问题

7.在社区中找到具有艺术专长的儿童，并邀请他们

8.了解业主中是否有新婚夫妇，邀请他们，并提前与他们讨
论规则和安排

（3）计划准备

1.站点布局所需的项目：横幅、气球等，以营造节日气氛

2.制作礼品袋并准备礼物

3.绘制活动现场的平面布置图并提前钻孔

3.互动游戏：

（1）吟唱与中秋节有关的'诗歌。无论谁唱得更准确，都会
送上精美的礼物

（2）用歌曲中的“月”来唱歌曲。无论谁唱得更好，唱得更
多，都要送些小礼物

5.最好在社区安排儿童才艺表演。儿童表演通常是观众想看
的节目（英译汉）据说中秋节的夜晚，宁静的月光能使妇女
怀孕。因此，在一些地区，中秋节的月夜，妇女们会走出家
门，沐浴在月光下，希望早日生下一个高贵的儿子，这被称为
“月光照耀”。该公司可以从这个传说中汲取教训，邀请新
婚夫妇上台祝他们早产。

3.确保礼品到位

1.考虑撰写新闻报道和使用新闻媒体来改善公司形象

2.公司领导对活动进行了总结，并作了简短发言物业社区



小区中秋节的活动方案及策划篇三

1、节日由来：中秋节又称月夕、秋节、仲秋节、八月节、八
月会、追月节、玩月节、拜月节、女儿节或团圆节，是流行
于中国众多民族与东亚诸国中的传统文化节日，时在农历八
月十五;因其恰值三秋之半，故名，也有些地方将中秋节定在
八月十六。中秋节始于唐朝初年，盛行于宋朝，至明清时，
已与元旦齐名，成为中国的主要节日之一。受汉族文化的影
响，中秋节也是东南亚和东北亚一些国家尤其是生活在当地
的华人华侨的传统节日。自20__年起中秋节被列为国家法定
节假日。国家非常重视非物质文化遗产的保护，20__年5月20
日，该节日经国务院批准列入第一批国家级非物质文化遗产
名录。中秋节是中国三大灯节之一，过节要玩灯。但中秋没
有像元宵节那样的大型灯会，玩灯主要只是在家庭、儿童之
间进行的。

2、活动回顾：上一届“唐韵中秋”活动的基本回顾、图片等。

3、针对人群：金字塔原理

对于现在上海市的市民来说，了解并且对那些中国传统习俗
有研究的人属于一小部分，这部分的人群市场比例很小，对
于这些东西的风俗习惯了如指掌;其次是中间人群，这部分人
比学者的数量多，但是和本地市民相比数量就明显少了很多，
也是本次我们活动主要的服务对象人群(受众);最后是国内的
广大人民群众，这部分人群数量最多，对于中国的传统节日
有一定了解，但是不想学者或者研究者一般精通，有认知空
缺。也是本次活动的服务对象之一。

二、本届活动内容

1、观看月饼制作过程，由知名品牌的月饼师来现场亲自制作
各类馅儿的月饼，让包括中国人在内的所有参观者都对月饼
制作有直观认识，并且每一个来客都可以现场挑选自己喜爱



的口味的月饼一边吃，一边喝桂花酒，一边赏月(天气晴朗)。

ps：如条件允许，可现场加入赞助商售卖月饼的摊位。作为赞
助回报。

2、由于中秋佳节时天气还比较炎热，故可给每一位参观者发
放折扇，一边攀谈，一边赏月，一边扇扇子也别有一番滋味。

3、分三个区域(江南区，东北区，国外区)使参观者了解不同
地域的不同习俗，并且由英语讲师讲解各个习俗的典故，配
上中大型的配图，使观众可以对中秋节有更加深入的了解和
认识。

4、乐器演奏民谣。建议琵琶、古筝、二胡等，配以中秋佳节
的氛围相得益彰。

5、现场放置100个孔明灯，作为三大中国灯节之一，自然在
中秋之夜少不了放飞孔明灯。我们将100个孔明灯发放给
前100位入场游客，并且在老师指导下亲手制作，写下心中美
好祝愿放入灯内，在活动行将结束之时放飞。至此活动圆满
落幕!

三、活动流程

1、前期宣传：dm单页派发，发送邀请函等，报刊报道

2、场地选择与物料制作搭建

3、活动中的执行

4、总结

四、赞助回报



露出方式放置地点数量回报

大型背景板主要活动地点放置1块现场活动直接露出

易拉宝活动场地四周40个现场活动直接露出

宣传单页活动前期派发20__张使市民和外国友人了解并知晓
活动

邀请函活动前期派发200份重要观众了解并知晓活动

现场售卖(月饼)活动现场/使受众可直接现场购买赞助商产品

折扇活动现场派发1000只折扇页面上露出

现场糕点师服装活动现场2件糕点师服装上露出

月饼制作台活动现场2台台面直接露出

孔明灯活动现场派发100只孔明灯纸巾面直接露出

五、公司简介

1、公司介绍

2、过往公司所参与并且执行的一些活动

3、谢谢合作

策划组：家好月圆庆中秋

策划组成员：

工作人员安排：



1)策划员：

2)采购员：

3)场地布置：

4)后勤员：

中秋节灯谜：

1、中秋归来(打一词牌名)

2、嫦娥下凡(打一花名)

3、中秋菊开(打一成语)

4、明月照我还(打一明代人名)

5、举杯邀明月(打一礼貌用语)

6、寂寞嫦娥舒广袖(打一舞蹈术语)

7、华夏共赏中秋月(打一旅游用语)

8、中秋度蜜月(打一成语)

9、清风拂面中秋夜(打一四字常用语)

10、一轮明月挂中天(打一四字股市术语)

11、举头望明月(打一中药名)

12、中秋月饼(打一电脑名词)

13、中秋别后重团圆(打一影片名)



14、中秋望月(打一《红楼梦》诗名)

15、中秋过后又重阳(打一郑板桥诗句)

中秋节灯谜答案：

1、八归

2、月季

3、花好月圆

4、归有光

5、赏光

6、水袖

7、观光

8、花好月圆

9、明月清风

10、日涨盈亏

11、当归

12、软盘

13、第二次握手

14、贾语村的，《对月寓怀》：时逢三五便团圆，满把晴光
护玉栏、天上一轮才捧出，人间万姓仰头看。



15、一节复一节

小区中秋节的活动方案及策划篇四

1、为了迎接中秋节的到来，丰富小区业主的业余生活，为大
家在紧张的工作之余能够充分放松，享受节日的快乐。

2、矢志不移地加强精神文明建设，形成健康和谐的社区风尚，
既要管物，更要管人。

3、寓教于示地建立新型的人际关系，培养住户的自律，发挥
群体效能，共同创造亲切和睦的空间社区。

4、循序渐进地开展社区文化活动，充分发挥社区文化的导向
功能、约束功能、凝聚功能、激励功能和辐射功能。有利地
促进管理处较好的管理与服务，塑造小区品牌形象，加深物
业公司与业主之间的交流和沟通。

二、具体活动方案如下

（一）、夹弹子：

1、在30秒钟的时间内用游戏指定的筷子从杯中夹出弹子放进
酒瓶内，数量越多越好；

3、分值：在规定时间（30秒）内夹出15颗以上弹子的为获胜
者，将得礼品一份。

（二）、扔飞镖

1、在1分钟的时间内，站在3米线外用飞镖向镖靶准心投郑，
环数越高越好；

2、选手在投郑飞镖时脱靶或未按规定的距离、时间进行投郑



的，此次成绩无效；

3、分值：在规定距离、时间内得到35环以上者获胜，得礼品
一份

（三）、猜灯谜

1、将猜中的灯谜撕下，根据灯谜编号到领奖处进行核实灯谜
答案，答案正确后领取相应的礼品。

（四）、飞镖射气球：

1、本活动共分为男子组、女子组、少儿组三组进行社区中秋
节活动策划活动方案。

2、男子组选手距离泡沫板3米，女子组选手距离泡沫板2.5米，
少儿组选手距离泡沫板2米。

3、每人可以掷飞镖5次，飞镖击破气球后根据气球里的纸条
内容回答一个脑筋急转弯问题，答对者获礼品一份。

（五）、套圈：

1、物品摆放在圈定地面上。

2、距离最近物品2米远（小孩1米远）抛圈。每人限抛3次。

三、以上活动的比赛成绩必须由此次活动的裁判进行签定，
否则无效，每户家庭最多可派出2名代表参加2个不同的活动，
并凭管理处统一发放的”中秋成绩卡”参加，根据签定的成
绩至物业客服台前领取奖品。

小区中秋节的活动方案及策划篇五



一、目标：

1、为了迎接20xx年中秋节的到来，丰富小区业主的业余生活，
为大家在紧张的工作之余能够充分放松，享受节日的快乐。

2、坚定不移地加强精神文明建设，形成健康和谐的社区风尚。

3、寓教于示地建立现代化新型的人际关系，培养住户的自律，
发挥群体效能，共同创造亲切和睦的空间。

4、循序渐进地开展社区文化活动，充分发挥社区文化的导向
功能、约束功能、凝聚功能、激励功能和辐射功能。有利地
促进物业公司较好的管理与服务，塑造小区品牌形象，加深
物业公司与业主之间的交流和沟通。

二、具体活动项目如下：

(一)、扔飞镖

1、在1分钟的时间内，站在3米线外用飞镖向镖靶准心投郑，
环数越高越好;

2、选手在投郑飞镖时脱靶或未按规定的距离、时间进行投郑
的，此次成绩无效;

3、分值：在规定距离、时间内得到35环以上者获胜，得礼品
一份。

(二)猜灯谜

1、将猜中的灯谜撕下，根据灯谜编号到领奖处进行核实灯谜
答案，答案正确后领取相应的礼品。

(三)飞镖射气球：



1、本活动共分为男子组、女子组、少儿组三组进行。

2、男子组选手距离泡沫板3米，女子组选手距离泡沫板2.5米，
少儿组选手距离泡沫板2米。

3、每人可以掷飞镖5次，飞镖击破气球后根据气球里的纸条
内容回答一个脑筋急转弯问题，答对者获礼品一份(礼品待
定)。

(四)套圈：

1、物品摆放在圈定地面上。

2、距离最近物品2米远(小孩1米远)抛圈。每人限抛3次。

(五)捏泥人：

在10分钟以内能捏出最好看的泥人，得礼品一份。

小区中秋节的活动方案及策划篇六

一、活动时间;20__年_月_日(早8点-下午2点)

二、地点：霞西敬老院。

三、活动方式：

1、对接当地政府及媒体，对活动进行宣传。

2、采用包饺子的形式，为所有老人准备午餐。

3、自编自导一些文艺节目，演出给老人看。

4、给每位老人准备防暑降温必备品及慰问品。



四、活动目的：

1、公司工会活动。

2、体现企业爱心及社会责任感。

3、良好的社会影响力及口碑。

4、锻炼及丰富员工业余文化活动。

五、人员及物品准备。

1、全体在公司员工，由杨华总负责，高瞻协助。

2、准备横幅一条，饺子原材料，防暑药品，慰问品(建议夏
天薄被子约40每套或凉席，枕头)。大家商议。

小区中秋节的活动方案及策划篇七

以联络开发商与业主、业主与业主之间的感情为主旨、以繁
荣社区精神文明建设，营造一个欢乐、祥和的中秋佳节社区
氛围，创建xx最具文化内涵的新型品牌社区为目标。

二、活动目的

回馈业主，报答社会，提高知名度和美誉度。

三、活动时间

x月x日晚上19：00--21：30

四、活动地点

略。



五、参加人员

业主、社区居委员领导、辖区民警、新闻媒体记者、公司部
分晚会工作人员，总人数控制在500人以内。

六、活动内容

以歌舞、互动游戏形式为主，节目之间穿插几个物管小常识
有奖抢答，充分调动业主参与活动积极性，为日后小区物业
服务起到先导宣传作用。最后以抽奖形式抽出业主大奖结束
晚会。

七、活动方案及人员安排

1、x月x日前电话邀请预约参与晚会人员人数和名单，邀请小
区所在居委会领导参加，确定总人数。

2、寻找合适晚会场所，并进行预订，确定背景布置和音响设
施的提供。

3、外聘专业演出团队确定演出节目，确定晚会主持人，邀请
主管部门领导。

4、预订晚会礼品月饼。（根据参加晚会人数定）

5、活动宣传：印制晚会宣传单。（背面物管小常识）

6、活动所需外购物资：饮料、矿泉水、奖品、纪念品、表演
道具等。

7、人员安排：

（1）活动现场总指挥：

（2）晚会活动具体责任人：



（3）后勤组（负责物品采购）：由营销部负责。

（4）安全保障组：（晚会现场秩序维护）：由物业公司负责。

（5）音响场地组：由协办单位负责音响舞台搭建，物业部王
超峰负责保障正常供电。

（6）宣传资料组（负责与活动相关方及媒体的接洽、沟通、
现场照片的＇拍摄、活动内容的填写、公司网络及社区宣传
栏信息的发布）：由营销部负责。

（7）环境因素管理：

a、控制每个节目演出时间，按预定计划执行，避免因节目噪
音引发的业主投诉。

b、活动结束后保洁员现场卫生的清理。

（8）危险源管理：

a、音响设备电源电线由物业部王超峰负责安全检查维护。

b、现场由物业公司保安员维护秩序，防止人群拥挤，发生意
外。

小区中秋节的活动方案及策划篇八

活动目的：通过此次摄影比赛，展现xx为xx人民的生活一直
所做的努力，并借此机会，向消费者展现xx新城所营造的优
美景观资源。

活动主题：通过摄影展现家庭和睦、温馨的幸福生活的主题。

活动内容：向全xx市征集以家庭为主题的摄影作品，进行评



比，选出优胜者，作品在媒体上刊登。

活动执行：

2、活动从中秋节开始启动，征集作品时间为一个月。

3、在xx市各大媒体上发布比赛信息，并以xx景观带为参赛者
提供摄影场地，暗示参赛者。

4、可安排专业摄影师拍摄展现xx景观带的作品参与比赛，作
为备用，需要时安排其获取一些奖次，以作为获奖作品刊登
于媒体上。

5、奖品设置丰厚，以刺激更多的人参与，一等奖建议设置
为30英寸液晶电视一台和xx新城vip金卡一张（可享受xx购
房98折优惠）。

活动目的：

通过中秋节这样一个国人非常看重的传统节日，举行一个盛
大的活动，于业主进行联谊，展现xx优秀售后态度，提升企
业的社会美誉度和影响力，同时也可促进潜在客户的购买决
心。

活动主题：xx业主中秋联谊会。

活动内容：中秋佳节，在xx新建好的景观带的xx广场上，邀
请xx新城的业主赏月品茗，共度良宵。

活动执行：

1、活动地点，以xx广场为主，向景观带各组成部分延伸。

2、现场布置：



（1）主舞台设置在xx广场；

（2）为保护绿地，建议用绿色地毯覆盖绿地；

（3）活动现场周围放置月饼，茶水等饮料食品供参加活动的
业主们食用。

3、参与人员：

xx新城业主均有资格参加（重点突出包括认购丁香苑的客
户），但考虑到活动现场的容量，建议在媒体上发布活动信
息，注明某时间开始，前100位报名的客户可获得现场参与活
动的机会，将会收到xx新城发出的邀请函，每张邀请函限三
人参加。其余客户可获赠xx新城提供的月饼礼盒一份。

4、现场表演，由xx新城员工与客户上台表演节目（唱歌，舞
蹈等），考虑聘请现场乐队。

5、现场活动，邀请到场的业主到舞台上参与一些以家庭为主
题的互动游戏。

如（1）心有灵犀，父母与孩子分做一长桌两端，中间隔一木
板，使其相互看不到，父母面前放置三种食品，由孩子吃其
中一种食品，然后表演吃这种食品的表情给父母看，由父母
来猜孩子吃的是哪一种食品。

（2）踩气球等一些简单易执行且能很好的渲染现场气氛的活
动。

6、奖品设置，现场互动游戏应为所有上台参与者都发送奖品，
且优胜者和没有获胜者的奖品差异不大。建议优胜者的奖品
为dvd一台，其他为电饭锅一台。

7、物料准备：



（1）邀请函；（2）活动手册；（3）舞台背景喷绘；（4）
绿地毯；（5）月饼等食品；（6）舞台搭建；（7）领导坐席；
（8）各种游戏道具。

活动目的：这是一个安排在中秋节现场活动中的一个活动，
主要用来吸引客户踊跃参加中秋节的联谊活动。

活动内容：在活动现场为来参与活动的准备西式快餐。让xx
新城的客户体验一下新鲜的感觉，可以给消费者以xx新城不
断出新的品牌联想。

活动执行：

1、请xx当地西餐厅的厨师来为这次活动服务，可以与其达成
协议，在宣传本次活动时，增加他们的曝光，使他们免费为
我们服务，或降低服务费用。

2、冷餐会标准为50元/人。

活动目的：增进与客户的关系，提高xx新城在客户心目中的
美誉度，增强人际传播的效果。

活动内容：为每一位xx新城的客户赠送月饼一盒。

活动执行：

1、可与月饼厂协商，为他们在本次活动中提供更多的曝光机
会，获取他们的更为优惠的供应价格。

2、也可考虑与超市联动，赠送超市代金券，更为实惠，但不
如送月饼立意好。


