
展览项目策划(模板5篇)
在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
写范文的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？下
面是小编为大家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可
以帮助到有需要的朋友。

展览项目策划篇一

质量计划需要回答的是假如通过各种质量相关活动来确保项
目达到预期的质量目标。质量计划中的重要输入是质量目标，
而质量目标来源于用户需求和商业目标，项目质量计划根据
质量目标定制，包括质量确保计划和质量跟踪控制计划。

质量属性包括了正确、可用等功能性属性，也包括了性能，
安全，易用，可维护等非功能性属性。各质量属性间本身也
存 在正负相互作用力，提高某个质量属性会导致其他质量属
性受影响，也会使项目进度成本等其他要素受到影响。项目
进度成本有限，不可能满足任何的质量需要，因 此必须系统
的确定各质量属性满足的优先级，满足的度。这里面有qfd系
统的方法，也能够参考kano模型真正找到我们投入不多的时
间和成本就能大幅增加客户满足度的易用性需求。

因此质量目标应该包含两方面的内容，一方面是功能性的质
量目标，主要以产品的无故障运行时间和产品的现场故障密
度 来定义。另一方面则是非功能性的质量目标，应该根据非
功能性需求中对应的质量属性来定义。只有明确的定义了质
量目标才能够去计划和安排质量相关的活动。质 量成本分
为coq好质量成本和copq坏质量成本，质量是设计出来的而
不是检验出来的，有了质量成本指标能够很好的衡量项目总
体的生产率和效率，衡量项目进行中的质量水平。

需求和总体设计类文档一般需要评审，防止前期的缺陷泄露。



另外一个重要的原则就是您认为当前任务执行人无法很好的
确保产出物的质量的时候都需要进行评审。我们一再强调评
审不是解决成员责任心的问题，评审最重要的作用是要发现
潜在的问题，并挖掘遗漏。

对于测试首先需要确定测试的方法论，假如测试方法论没有
很好的和生命周期模型配合，则会出现测试和研发工作脱节
并 出现较大干扰。因此测试方法论对功能性质量确保会产生
很多的影响，确定了测试方法论后再考虑测试的一些计划和
策略，这里面包括了对功能性需求和非功能需求 的测试计划
和策略。测试是整个产品的最后一道防线，但仍然需要注意
到软件质量不是测试出来的，而是设计和研发出来的，测试
发现太多的问题只能说明整个团队技能水平不足，我们的过
程和规范不成熟，测试是驱动项目和组织去改进质量水平。

1.项目的质量目标(包括功能性属性和非功能性属性的质量需
要)

2.各质量属性相互约束分析,满足的优先级和成本效益分
析(kano,qfd)

3.潜在的质量问题和应对分析(评审，培训，代码走查)

4.各阶段的质量目标分解(qfd)

5.项目的质量控制策略(评审安排，覆盖率，培训，测试安
排)

6.非功能性质量需求对软件生命周期各阶段的影响，对测试
的影响

7.质量属性满足的优先级和成本效益分析

8.质量确保计划



展览项目策划篇二

工作计划网发布2019项目工作计划书范本，更多2019项目工
作计划书范本相关信息请访问工作计划网工作计划频道。

以下是工作计划网为大家整理的关于《2019项目工作计划书
范本》文章，供大家学习参考！

一、项目提出的背景和必要性

包括国内外现状、知识产权状况和发展趋势;技术突破对产业
技术进步的重要意义和作用;项目可能形成的产业规模和市场
前景。

二、国内外市场分析

包括国际市场状况及该产品未来增长趋势、国际市场的.竞争
能力、产品替代进口或出口的可能性;国内市场需求规模和产
品的发展前景、在国内市场的竞争优势和市场占有率。

三、项目主要开发和建设内容

包括项目的主要科技攻关内容、项目目标及开发任务。

四、项目实施的技术方案

包括项目的技术路线、工艺的合理性和成熟性，关键技术的
先进性和创新点;产品技术性能水平与国内外同类产品的比
较;项目承担单位在实施本项目的优势。

五、项目实施的现有基础

包括项目承担单位注册地点、股权结构、资产和负债情况、
员工构成、主要业务和主要产品、生产规模、主要装备和技



术水平、近年来经营状况;对引进技术的消化、吸收、创新的
后续开发能力;企业资质、信用和融资能力等。

六、项目组织机构和人员安排

包括项目的组织形式、产学研联盟运作机制及分工安排;项目
的实施地点;项目承担单位负责人、项目领军人物主要情况;
项目开发的人员安排。

七、项目实施进度计划

包括项目阶段考核指标(含主要技术经济指标，可能取得的专
利尤其是发明专利和国外专利情况)及时间节点安排;项目的
验收指标。

八、项目资金需求及来源

包括项目新增总投资估算、资金筹措方案(含自有资金、银行
贷款、科教兴市专项资金、推进部门配套资金等)、投资使用
计划。

九、项目经济和社会效益分析

包括项目未来三年或五年生产成本、销售收入和利税估算;财
务内部收益率、投资回收期、投资利润率、财务净现值等指
标的动态财务分析;社会效益分析。

十、项目风险分析及应对措施

包括项目技术、市场、资金等风险分析及应对措施。

十一、其它需要说明的事项

十二、有关附件



1、项目承担单位工商登记营业执照(复印件);

4、项目银行贷款承诺书、自有资金证明材料(原件);

6、与项目相关的其它证明材料或文件等。

展览项目策划篇三

依据“安全社区”建设基本要求，切实关注学生和幼儿，为
他们提供良好安全的学习环境，结合中心学校实际需求，不
断减少学校伤害事故，保障社区学生和幼儿的'安全。

坚持安全社区“人人都平等的享有安全与健康的权利”的原
则和“资源整合、全员参与、持续改进”的理念，以校园安
全为主体，抓好学校基础建设、学校校园安全整治工作，降
低和遏制因校园环境所造成事故和伤害的发生。

1、加强安全知识教育。

推进安全知识进学校、进课堂、进教材，将安全教育纳入中
小学校的日常教育之中。邀请公安交警部门、消防大队等部
门到各中小学校及幼儿园开展安全宣传教育与专项培训，培
训通过播放警示教育片、图片展、开展安全游戏、发放安全
手册等资料、等学生喜闻乐见的培训方式，普及师生的安全
常识。校园由学校组建安全培训小组，自发每周开展一堂固
定的安全健康知识教育课，提高学生抵御不良侵害的能力。

2、增强学校功能建设。

1）加大硬件投入，改善学校内部环境，消除安全隐患。

2）提高学校师生的安全意识和安全防范能力。

3）充实安保力量；做好跟管理当局信息共享工作。



4）增强师生对突发事件应急处理能力和自救、互救能力。

5）完善校园安全事故伤害记录。

6）开展家长学堂教育，提高家长安全意识；

7）上报有关部门，加强改善校园周边环境。

8）加强学生、家长的消防知识宣传，开展村镇消防演练。

3、加强校车运营管理。对校车非法营运、超速超载等问题进
行重点整治.

4、健全学校保安队伍。在中小学及幼儿园配备专职保安，并
为保安配备警用长棍、橡胶警棍、强光手电等防暴器材。

6、加强技防建设。在辖区部分中小学及幼儿园安装24小时视
频监控探头。

7、制定校园校园伤害应急预案。

完善校园环境伤害的应急处置预案，保证快速、有效的进行
应急响应和救援处置。

8、开展评审，持续改进。

在社区卫生服务中心和学校卫生室设立校园安全伤害监测机
构，针对伤害重点进行评审并开展持续改进。

展览项目策划篇四

项目策划人：赵慧哲、吕延晨、李娜、顾观佩

1.系统主题



1.1引言

现在不管是公司还是学校都有各式各样的系统，比如：学校
里有教务管理系统、图书管理系统等等。而公司中有工资管
理系统、人员管理系统等。目前市场上的这些公司，基本上
每个公司都要对其每天的销售情况进行统计记录，而且现在
电脑这么普及，我们不像以前都是用手工记录到本子上，然
后人工进行数据的处理。所以建立一个销售系统很有必要，
为公司省去了许多不必要的人力资源，并且效率高、省时、
操作方便、有很广的应用域和发证，空间。

1.2背景及目的

在大二下学期我们开设了一门《实用软件工程》的学科，在
老师及专业课程的需要下，我们要进行一个为期15周左右的
一个对软件工程深入学习的平台。需要我们在15周以内编出
一个小型软件。其次，在21世纪这个繁华的年代，销售业也
是蓬勃发展，出现了很多销售管理系统来促使公司的发展，
有了销售管理系统，不仅仅有利于公司的管理，更加有利于
我们及时地掌握数据资料，进行处理、统计与总结。基于这
个想法，我们小组决定做一个销售管理系统，以实现灵活的
管理公司销售业绩的小系统。

本销售系统可以完成以下功能：

(1)计算某个月每个人每种产品的销售额;

(2)按销售额对销售员进行排序，输出排序结果;

(4)输出统计报表。

1.3系统与“创新杯”的主题关系

为迎接“创新杯”而进行的预演。我们的目标主要放在能做



出一些实用性强的软件，如果好的话，就能被大家广泛使用。
所以我们希望能使得“创新杯”能出现一些更有新意的东西，
更好玩。吸引更多人的眼球。

1.4市场调查过程和结论

在确定课题前，我们特地上网看了一下当前比较热门的课题，
最多的为学校的图书管理系统，但这个太过于大众化，做的
人比较多，而且我们也一直在使用，所以难度不大。后来我
们发现销售方面还算是比较热门，而且做的人不多，对于我
们来说，也比较新鲜，因为毕竟我们现阶段都没有接触到，
所以根据我们的综合讨论，觉得现社会有很多的机构需要该
软件，比如：酒店可以用该软件管理赠品的发放，超市可以
用来管理货物的采购和销售状况，就连一个小饰品店都可以
用该软件来管理饰品的销售量和顾客的需求量。从调查来看
该软件是很受社会欢迎的，实用性较强，而且现如今类似于
该软件的产品可谓是层出不穷，大大增加了我们做这个项目
的必要性。

2.需求分析

2.1概要

这是一个很实用的小型销售管理系统，包括了每件产品的销
售额的统计，以及总销售额的统计，等等一系列的小功能，
可以帮助小型商店和小型公司实现对每日产品的销售统计，
而且可以输出各个销售员的不同业绩，操作简单，显示直观，
无需太多的技术要求，所以适合于大众。

2.2使用场景

主要的面向对象：各类服装店和小型公司。

场景描述：有四个销售员，负责销售五种产品。每个销售员



都将当天出售的每种产品各写一张便条交上来。每张便条要
包含：销售员的代号，产品的代号，这种产品的当天的销售
额;每位销售员每天可能上缴0-5张便条。

详细操作：在类似小型公司或者服装店，一般都是看业绩来
提升的，或者是看业绩来提名最佳销售人员或者最佳员工，
然后公司再进行一些奖励制度。所以假设一名销售经理需要
在每天下班后统计今天的销售量和销售额，如果是手动统计，
那计算量和工作量就太大了点;但如果她安装在了本款软件，
运行程序后，可根据操作提示一步步操作。

首先，如果是第一次使用本款软件，他需要先注册用户名和
密码，这样也可以保证销售情况的隐蔽性，后面每次查看或
者添加新纪录时，只需要输入用户名和密码就可以进行操作，
如果别人想要对销售情况进行修改，那必须要知道用户名和
密码，否则无法进行操作。注册好用户名和密码后，进入界
面，每个销售员都有编号，然后输入日期、销售员的编号、
产品编号、销售额，都输入好后，程序可以从高到低进行排
序，这样一眼便能看出每个人的销售情况—最好的销售人员。
最后程序还可以进行总销售额的计算，可看出这一天或这个
星期或这个月公司的业绩如何。

以上即是本款软件的详细操作过程，不仅实用而且简单、直
观。在各类小型企业和服装店等地方使用再合适不过了。

2.3实用性分析

我们设计这款软件时，最想突出它的一个优点就是实用!所以
我们是本这个目的去设计的。它简单易懂、界面直观、隐蔽
性强，非常适合各小型企业对公司的管理，统计，查询。花
最低的成本去实现最高的效率。

2.4未来发展方向



本软件现在来讲只适用于小型的企业，但是将来会随着我们
小组队伍的壮大，能力的加强，它不但可以应用在小型企业，
更是可以在大型的企业中得以运用，而且功能会越来越强大，
不仅仅是对营业额的统计，而且可以实现对每件产品销售量
的统计、管理、查询。而且还有望发展到其他的各个领域。

展览项目策划篇五

(一)指导思想。深入贯彻党的十九大精神，以^v^新时代中
国特色社会主义思想为指导，紧紧围绕“打造四个中心，建
设现代泉城”中心任务，以建设区域最具活力的会展强市为
目标，以市场化、专业化、品牌化、信息化、国际化为导向，
大力推进场馆建设，壮大市场主体，培育会展品牌，创新管
理体制，优化发展环境，促进会展业转型升级、创新发展，
努力将会展业打造成为我市新旧动能转换的重要支点和新的
经济增长点。

(二)基本原则。

1.政府引导与市场导向相结合。既要积极发挥政府的引导和
促进作用，更要充分发挥市场在资源配置中的决定性作用，
创新会展体制机制，激发市场主体活力，提高会展业的市场
化水平。

2.自主培育和大力引进相结合。坚持培育和发展品牌会展和
会展企业，并大力引进国内外知名会展机构和高端品牌展会，
推进会展业转型升级，做大做强。

3.壮大主体与产业联动相结合。积极培育和壮大骨干龙头会
展企业，同时积极推进会展业与优势产业、新兴产业、特色
产业及会展上下游企业融合发展，打造会展业发展的产业支
撑体系。

4.完善设施与优化发展环境相结合。统筹推进会展场馆建设



和提升改造，全面提升支撑会展业发展的基础平台，并创新
优化发展环境，推进会展业健康有序发展。

(三)工作目标。利用三年时间，基本建成结构优化、布局合
理、功能完善、机制健全、服务优良的会展业发展体系。
到2020年，全市展馆面积突破20万平方米；展会数量突破220
个；展览总面积突破400万平方米；打造品牌展会18个以上、
龙头企业3家以上；引进国家级品牌展会10个以上、知名会展
机构3家以上；实现会展业直接营业收入16亿元，拉动相关行
业营业收入200亿元。


