
最新圣诞节的促销方案策划 圣诞节促销
方案(实用9篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。我们应该重视方案的制
定和执行，不断提升方案制定的能力和水平，以更好地应对
未来的挑战和机遇。下面是小编精心整理的方案策划范文，
欢迎阅读与收藏。

圣诞节的促销方案策划篇一

衡阳酒吧圣诞节狂欢

活动目的：

稳定已有客源拓展新的市场

20xx年12月24日25日

酒吧平安圣诞狂欢夜

本公司酒吧自8月20日开业以来，经营状况一直不容乐观，且
管理层更换反复，公司员工人心浮动，市场竞争日益激烈，
想要在衡阳娱乐市场生存壮大，那么，一句话，关健就是要
创新，在管理上要创新，在营销上要创新，同时，在宣传上
也同样需要创新，而且重中之重、急中之急就是在宣传上要
下决心进行创新，要进行品牌化、良性化、规模化的宣传，
必须从主流和根本上彻底改变酒吧在衡阳人心中就是藏污纳
诟的形象。

活动策划：

a、快乐圣诞，酒吧！圣诞特惠活动已经拉开序幕！



b、要圣诞礼物的，就赶快来酒吧！

c、美丽酒吧，让你的圣诞更浪漫！

d、让寒冬热血沸腾起来，酒吧以“家”的名义！

圣诞节的促销方案策划篇二

将陈列的小型摩托车作为大奖送出，满足年轻一代追求新鲜、
刺激的心理。配合活动主题“银圣诞狂飚夜”。

满足年轻消费者希望中奖的虚荣心理，加深xx啤酒在消费者
之中的印象。

于抽奖时间制造全场高潮，进而得

到向受众集中传播品牌信息的机会。

夜场门口、场内。

所有购买xx啤酒的顾客。

消费者每购买一打xx啤酒，马上赠送一张抽奖券。

消费者可在抽奖券写上姓名等资料，投入挂于门口圣诞树上
的长筒袜子之中。

当晚十二点于舞池进行现场抽奖，将小型摩托车送出。

买xx啤酒越多，中奖机会越大。

圣诞节的促销方案策划篇三

２、通过一系列企划活动，吸引客流，增加人气，直接提升



销售业绩。

1、 海报：根据公司总体安排。

2、 场内外广告牌宣传：总体要求：活动公布一定要提前、
准确无误，排版美观大方，主题突出。

3、 卖场气氛布置：总体要求：节日气氛隆重、浓厚、大气。

（1）分时间段的活动安排：

（为使活动具有连续性、衔接性，容易记忆，将活动按周安
排，轮番对顾客进行促销，持续刺激消费者的购物欲望，加
深顾客对***的印象，不断实施消费行为。）

惊喜第一重：购物积分送大米，积多少送多少！

市场分析：目前，积分卡是我们吸引顾客长期实施消费行为
的一项有效促销措施，但随着华润的进驻，对方可能会推出
更优惠于我方的让利手段，要稳定积分卡客户，势必推出比
对方更为有利的政策，削减竞争对手的力量。 活动内容：

第二周：12月7日—13日

惊喜第二重：***积分卡再次与您有约！

分析：由于第一周活动的促销力度相当大，不仅会吸引积分
卡顾客的消费，更会吸引无积分卡的顾客，那么，怎样满足
这批无积分卡的顾客呢？唯一办法：再次发行一期积分卡，
从而再次扩大我们的积分卡客户，争取市场份额。

活动时间：12月7日—11日 注：凭电脑小票（当日小票有效，
金额不累计）到我商场大宗购物处办理。

第三周：12月14日—18日



奶粉文化周

惊喜第四重：狂欢圣诞节，加一元多一件！活动内容：凡于
此期间，当日在我商场一次性购物满58元及以上者均凭小票
加一元得一件超值礼品。（每日限量，先到先得）

购物满58元加1元得***圣诞帽一顶（限量300顶日用）

购物满118元加1元得***柚子一个（限量300个自理）

购物满218元加1元得500ml生抽一瓶（限量300瓶食品）

惊喜第五重，圣诞老人来啦！甜蜜礼品大派送

（2）周六、周日活动安排：

目的：根据目前销售情况及本地人消费习惯，周六、周日的
客流还具有挖掘的潜力，通过以下活动，旨在拉动周六、周
日销售，提高本月整体销售额。

购生鲜得柚子 活动内容：每天15部、25部轮流派员工负责组
织，购生鲜满18元均可到商场出口参加投柚子比赛，一票一
投，投中者即可得此柚子一个。（每天限量200个，共计1200
个自理）

圣诞到，好运来！ 活动内容：圣诞节快乐推出：购物玩骰子，
好运自然来！凡在我商场购物满58元的顾客，即有机会凭电
脑小票到我商场出口处参加一次“玩骰子”游戏活动，满98
元两次，168元以上三次，我们的奖项设置有：

“狂欢圣诞周 快乐无极限”系列活动 活动内容：购物、娱
乐、休闲，***与您开开心心过圣诞，为此我们特准备了每晚
一场大型娱乐节目，敬请大家关注***，聚焦***。



时间：每晚7：00 地点：***商场入口舞台 12月24日：“圣
诞狂欢周”化妆舞会：员工集体报名参加，节目以现代舞、
流行歌曲、街舞、迪斯科、圣诞老人表演游戏。穿插糖果免
费试吃（10斤软糖）啤酒免费饮（30瓶），并于现场抛送礼
品。舞会可邀请顾客参加，以活跃气氛。食品 12月26日：厂
家大型文艺晚会：由厂家负责邀请歌舞表演团举办一场专业
文艺晚会。

圣诞节的促销方案策划篇四

一、活动目的：2017年圣诞节即将来临!为了让消费者体会到
神龙大酒店辉煌的品牌气势和独特的圣诞文化氛围，力争做
到比往年更具庆祝圣诞节的`气氛，我们在装饰和布置上突出
新颖和独特;在xx市加大广告宣传力度，达到在经济利益增长
的同时，最大程度的强化酒店的知名度，提升品牌影响力。

二、活动时间：2017年12月24日

三、活动地点：xx大酒店

四、活动主题：让我们把圣诞的钟声传播四方，也让我们把
圣诞的祝福洒向人间。

五、活动内容：

活动操作策略

一、圣诞节酒店的布置及装饰

(一)、主景点布置

1、大厅外:在大厅外空地做一个三米高的城堡及风车装饰(木
工制作),显得高大气派,吸引客人注意。(包括周边装饰一起
费用预算2500元)



2、大堂:大堂准备摆两个景点:一是总台前做一个长城雪景
图(木工制作,费用预算1000元);二是在客梯前空地做一颗精
美的圣诞树(用方木搭建，费用预算1000元)。

3、中西式餐厅、咖啡厅、棋牌室,桌球室,影视厅,射击模拟
高尔夫室,按摩保健室:以气球和装饰灯,喷绘为主体装饰
物。(1000元)

4、大厅内外柱子:以灯和喷绘做主体装饰物。(1000元)

(二)、其他景点布置

娱乐综合楼：以气球和装饰灯,喷绘为主体装饰物。(1000元)

(三)、礼品

主要是圣诞节当晚在各营业区及晚会现场所发的礼品和在客
房常客,商务客人所送的礼品,预计礼品费用1500元。

(以上共计预算费用10000元。)

二、酒店整体气氛布置

(一)、酒店所有的员工都必须着红色圣诞装，加强节日气氛。

(二)、安排两名圣诞天使迎宾。

(三)、安排两名圣诞老人和小丑给每一位顾客发送圣诞帽，
最好有酒店形象标志的。(可以其他商家合作)

(四)、酒店内播放圣诞颂歌。(播放的曲目：《平安夜》、
《普世欢腾，救主下降》《天使歌唱在高天》《缅想当年时
方夜半》《圣诞钟声》等等)

活动方式：



对当天到神龙大酒店消费的顾客都可以进行赠送“平安
果”(苹果)活动。顾客可亲自“采摘”平安果，寓意一年的
收获。

具体内容：

“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也是神龙大酒店增强
品牌形象的好时机，为此，我们计划把“平安果”和包含亲
情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就赋予一个普通的苹果
以亲情、关爱、温暖的元素。而祝福平安的亲情卡片也带着
一份神龙大酒店对顾客一年来的支持和一份祝福!

需要支持：

一棵大型的圣诞树(供应商支持);

苹果20xx枚，费用大约20xx元;

亲情卡片20xx枚，费用4000元。

圣诞老人：

背着礼物包包骑着鹿的圣诞老人从大厅从天而降，此时漫天
雪花飞舞，《叮叮当》歌曲响起，圣诞老人降临，从包包里
拿出圣诞糖果散向来宾，深深的祝福忙碌的人们及时享受幸
福!

需要支持：

圣诞老人演员(我司提供)

鹿(道具1000元)

雪花机费用500元



圣诞节的促销方案策划篇五

每年的12月25日是西方一个重要的节日“圣诞节”，它源于
庆祝耶稣基督诞生的庆祝日，而圣诞节的前一天12月24日称为
“平安夜”。“圣诞节”是西方非常重要的一个节日好比中
国人的“春节”，在这一天有很多代表性的习俗如：父母给
孩子赠送礼物，开圣诞派对以及吃圣诞大餐等。

1、通过活动让学生了解西方的节日和西方文化，充分感受节
日的快乐氛围，体验与家长、老师、同学共庆节日的快乐情
绪。让孩子们在表演，游戏中学习英语，展示英语，提高学
生的学习兴趣和效果。

2、“圣诞节”是本学期结束之前，年度最后一个大型及重要
的西方传统节日。通过本次活动让学生及家长对弗朗特长学
校有更深入的了解，扩大弗朗的地区影响力，巩固在读学生
数，吸引新生参读，为下学期开学招生打下基础。

xx学、xx小学

xx二小校本部、xx小学校本部、xxx文化馆

主办单位：xxx特长学校

协办单位：xxx文化馆

12月19日-12月23日

从知识性、趣味性、娱乐性等方面安排活动内容，注重学校
对学生对家长的人文关怀以体现xx特长学校“以人为本，一
切为了学生”的办学方针，辅之成果展示、广告宣传等内容。

1、知识性圣诞节风俗讲解、英语句子学习、英语歌曲演唱。



2、趣味性互动游戏、游园活动。

3、娱乐性节目表演。

4、人文关怀礼品派发、学校对学生的新年祝福，学生的新年
愿望以及学生“给爸爸妈妈的话!”

5、成果汇报、广宣手抄报、书写展、英语类节目表演、下期
招生宣传。

圣诞节的促销方案策划篇六

12月24、25、26日

老洋房量贩ktv包房

宣传、销售

圣诞dm单、水牌、桌卡（类似于名片大小）

一楼小房：最低消费780元，原1楼房间开台立点38元改为78元
（礼包2个）

二楼中房：最低消费1280元，原2楼房间开台立点68元改
为128元（礼包3个）

v666v888：最低消费2880元原2楼房间开台立点128元改为228元
（礼包4个）

v555v999：最低消费3880元原2楼房间开台立点128元改为228元
（礼包4个）

注：24、25号送礼包，26号恢复现有消费，酒水价格维持圣
诞节价格不变，27号全部恢复正常。



所有洋酒价上浮100（套餐加200）；

所有红酒价上浮100；

啤酒全单支卖、饮料上浮5块；

注：1、圣诞节期间不取酒、不打折、不赠送；

2、活动期间可以存酒；

3、活动期间不分时段；

圣诞抽奖活动安排：（24、25两天抽奖时间，26号不做抽奖
安排）

1、特等奖1名：价值20xx~3000元=1。2万元；

2、一等奖2名：价值2000元×2=8000元；

3、二等奖3名：价值1000元×6=1。6万元；

4、三等奖5名：价值500元×10=1万元；

5、礼品10名：价值100元×20=4000元；送代金卷（老洋房+
韩记）

合计奖品×2天=4。6万元

抽奖细则：

1、特等奖仅提供全场所有房间消费最高者；

2、一等奖2名、消费4000元以上可参与抽奖；

3、二等奖4名、消费3000元以上可参与抽奖；



4、三等奖8名、消费2000元以上可参与抽奖；

5、余下没抽到奖的房间，赠送精美礼品一份；

6、抽奖时间为12点正，消费统计以11点50分截至，以收银台
统计数据为准；

圣诞节期间各业绩部门任务：

商务组每组每天2间房，3天6间房的任务；

dj3天2间房的任务；

管理人员3天2间房的任务；

客户经理3天2间房的任务；

注：完成任务的房间业绩减半提成、未完成任务的房间按200
元∕间罚款

合计：全场活动费用共计：布置+包房礼包+活动设计费用=1。
5万

奖品费用“2天”=4万元整

圣诞节的促销方案策划篇七

二、副标题：在“”与圣诞老人一起度过一个充满爱意的平
安夜，迎接喜气洋洋的新年。

三、活动的目的：

1、通过有效的促销活动来吸引更多的消费群体，来提升圣诞
节至元旦期间店面的日营业额。



2、通过与商场共同宣传，来提升“”在安庆市的知名度，进
而提升品牌的影响力。

3、提高消费者对“”的粘附度和参与度。

四、活动的意义：在西方圣诞节是家人、朋友、情侣聚会欢
庆的时候，属于全世界充满爱的一天，没有烦恼，最欢快的
一天，今天我们也要让消费与我们“”全体员工共同度过快
乐的'一天。

五、活动内容：

1、推出家庭3-4人套餐：

2、情侣2人套餐：

3、小伙伴们聚会4-6人圣诞套餐：

4、礼品赠送：家庭套餐赠送儿童或少儿玩具;情侣套餐可赠
送一支玫瑰花;凡是进店消费50元者都会获得一顶印有“”字
样的圣诞帽。

5、店堂全天播放圣诞音乐

6、店面布置：在店面进出口都摆放上圣诞树，主进口摆放上
一个大圣诞老人，店面玻璃墙面喷上圣诞雪花和圣诞老人等
圣诞气氛的图案，店面所有工作人都要穿圣诞老人衣服、戴
上圣诞帽迎客;圣诞结束后，需要在店面门口摆放上喜气洋洋
的小绵羊两只，庆祝新年的到来。

六、活动形式：

1、通过专业的餐饮团购网和商场宣传将店面的圣诞活动内容
给推广出去，分发宣传单页。



2、进店消费者：扫一扫店面微信二维码即可获得圣诞装饰品。

3、凡是在团购网上提前团购套餐的消费者，则可通过店面验
证后，领取套餐奖品。

4、特殊奖项：充值卡优惠活动

1)充值1000元，送200元;

2)充值800元，送100元;

3)充值500元，送60元;

4)充值100元，送10元;

b、二等奖：送圣诞帽一顶c、三等奖：2元现金

七、物品准备：

1、印有“”字样的圣诞帽500顶

2、圣诞树3-4个

3、圣诞老人1-2个及圣诞树上的一些装饰品

4、宣传海报若干张，根据商场宣传位置实际定量

5、宣传单页20xx页

6、圣诞服(给店员穿的)

7、气球

8、可喷的人工雪花



圣诞节的促销方案策划篇八

以来就送、买还送、购物大派送为活动主线，特别推出名优
家电超低价竞拍活动，同时贯穿银色狂想曲大型文艺演出，
极力营造节日的喜庆、狂欢氛围，通过轰动的社会效应，促
进商场销售，提升企业形象。

时间：xx年12月18日-25日

具体内容：活动期间，全楼商品6折起销售，凡当日在打折基
础上累计购物满30元，家电、彩妆类满60元者(黄铂金、量贩、
***、洁具及明示不参加活动的商品除外)可凭购物微机小票
到一楼换卡处换取欢乐卡一张，多买多换。

具体内容：活动期间，凡光临大楼的顾客均可获赠圣诞小礼
品一份。

2、具体内容：活动期间,凡在我楼打折基础上累计购物满10
元，可凭购物微机小票到各楼层礼品发放处领取圣诞礼帽一
顶。

2、具体内容：活动期间，凡光临我楼的顾客，均可到北门广
场舞台参加现场名优家电竞拍活动。

2、具体内容：活动期间，我楼西门广场群星荟萃，联袂表演，
以疯狂迪斯科、摇滚音乐及激情歌舞共同奏响银色狂想曲，
为圣诞夜光临我楼的顾客献上一份圣诞大餐。

这只是某化妆品店搞的一个化妆品圣诞节活动方案，仅供参
考，其中的详细内容，您可以根据自己店铺的需要而做随意
更改，最终目标就是把商品售出去，还要客户对你的商品及
店铺体验良好，能让客户在你的'店里长久的消费才是最高明
的哦!



圣诞节的促销方案策划篇九

一、活动目的：2016年圣诞节即将来临!为了让消费者体会到
神龙大酒店辉煌的品牌气势和独特的圣诞文化氛围，力争做
到比往年更具庆祝圣诞节的气氛，我们在装饰和布置上突出
新颖和独特;在xx市加大广告宣传力度，达到在经济利益增长
的同时，最大程度的强化酒店的知名度，提升品牌影响力。

二、活动时间：2016年12月24日

三、活动地点：xx大酒店

四、活动主题：让我们把圣诞的钟声传播四方，也让我们把
圣诞的祝福洒向人间。

五、活动内容：

活动操作策略

一、圣诞节酒店的布置及装饰

(一)、主景点布置

1、大厅外:在大厅外空地做一个三米高的城堡及风车装饰(木
工制作),显得高大气派,吸引客人注意。(包括周边装饰一起
费用预算2500元)

2、大堂:大堂准备摆两个景点:一是总台前做一个长城雪景
图(木工制作, 费用预算1000元);二是在客梯前空地做一颗精
美的圣诞树(用方木搭建，费用预算1000元)。

3、中西式餐厅、咖啡厅、棋牌室,桌球室,影视厅,射击模拟
高尔夫室,按摩保健室:以气球和装饰灯,喷绘为主体装饰
物。(1000元)



4、大厅内外柱子:以灯和喷绘做主体装饰物。(1000元)

(二)、其他景点布置

娱乐综合楼：以气球和装饰灯,喷绘为主体装饰物。(1000元)

(三)、礼品

主要是圣诞节当晚在各营业区及晚会现场所发的礼品和在客
房常客,商务客人所送的礼品,预计礼品费用1500元。

(以上共计预算费用10000元。)

二、酒店整体气氛布置

(一)、酒店所有的员工都必须着红色圣诞装，加强节日气氛。

(二)、安排两名圣诞天使迎宾。

(三)、安排两名圣诞老人和小丑给每一位顾客发送圣诞帽，
最好有酒店形象标志的。(可以其他商家合作)

(四)、酒店内播放圣诞颂歌。(播放的曲目：《平安夜》、
《普世欢腾，救主下降》 《天使歌唱在高天》 《缅想当年
时方夜半》《圣诞钟声》等等)

活动方式：

对当天到神龙大酒店消费的顾客都可以进行赠送“平安
果”(苹果)活动。顾客可亲自“采摘”平安果，寓意一年的
收获。

具体内容：

“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也是神龙大酒店增强



品牌形象的好时机，为此，我们计划把“平安果”和包含亲
情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就赋予一个普通的苹果
以亲情、关爱、温暖的元素。而祝福平安的亲情卡片也带着
一份神龙大酒店对顾客一年来的支持和一份祝福!

需要支持：

一棵大型的圣诞树(供应商支持);

苹果20xx枚，费用大约20xx元;

亲情卡片20xx枚，费用4000元。

圣诞老人：

背着礼物包包骑着鹿的圣诞老人从大厅从天而降，此时漫天
雪花飞舞，《叮叮当》歌曲响起，圣诞老人降临，从包包里
拿出圣诞糖果散向来宾，深深的祝福忙碌的人们及时享受幸
福!

需要支持：

圣诞老人演员(我司提供)

鹿 (道具1000元)

雪花机 费用500元


