
最新校园营销活动方案流程设计 校园营
销活动方案(实用5篇)

方案是从目的、要求、方式、方法、进度等都部署具体、周
密，并有很强可操作性的计划。优秀的方案都具备一些什么
特点呢？又该怎么写呢？以下就是小编给大家讲解介绍的相
关方案了，希望能够帮助到大家。

校园营销活动方案流程设计篇一

随着城市经济的发展，城市人口不断增加，工业化进程加快，
对水资源的需求日益加大，随之而来的城市水的短缺和污染
问题日益加剧。

正所谓儿童是祖国的未来，人类未来的生存环境还需要他们
去保护。所以应当从小培养、深化儿童保护水资源、节约用
水的意识。这样，世界的未来才更加美好。

xx年，雾霾和扬尘天气接连造访了北京，空气质量一度达到
严重污染。党的十八大报告将生态文明建设纳入“五位体”
的总布局，“美丽中国也首次写进报告。这也再次提醒人们，
用实际行动从雾霾中突围，维护百姓健康已迫在眉睫。随着
经济的发展和人们生活水平的提高，人们越来越重视自己周
围及家庭生活环境。在户外，今年大范围的雾霾天气对人们
的生活造成了严重的'影响，使人们意识到保护环境的重要性。
在家里，由于装潢等造成的一系列室内空气问题让人们意识
到家中放置几盆盆栽的重要性。

1、宣传合肥市水资源现状，提高合肥市小学生在日常生活中
节水护水意识。

2、通过ppt及视频等，让小学生们了解合肥市水短缺和污染
的的现状。



3、让孩子们认识水表和学会读水表，弘扬节约用水精神，支
持城市环保。

4、希望通过这次活动，让小学生们日后在生活中注意生活用
水及生活垃圾的处理，也希望他们向家长们宣传。给小学生
灌输环保理念，培养小学生的环保意识。

5、让居民和参与者了解到盆栽的作用，鼓励居民多在室内种
植绿色植物，注意自己家庭环境的健康，健康生活！

6、向居民和参与者宣传如何正确培育盆栽，介绍哪些盆栽对
室内空气净化有帮助及具体有哪些帮助。引导居民讲课生活。

7、针对今年大范围的雾霾天气，向居民介绍雾霾天气产生的
原因以及缓解空气问题我们能做那些事，鼓励居民积极投身
保护环境，净化空气的活动中。

环保宣传你我他

节约用水，从我做起

齐心突围雾霾问题，携手共创美丽祖国

xx年11月---xx年12月

稻香村小学

始信花园

稻香村小学全体四年级学生

始信花园居民

1、课堂ppt教学。开展小游戏，环保知识小问答



2、教唱环保小儿歌，观看环保图片及视频

3、环境保护校园小实践。

4、现场宣传呼吸新鲜的空气，缓解空气问题，鼓励居民使用
盆栽。
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为了丰富我校学生课外体育活动，树立健康第一的指导思想，
增进各系部，班级之间的友谊，加强交流，推动学校篮球的
开展，促进学校篮球水平的提高。

时间：年z月初，具体时间以秩序册安排为准。

地点：学校篮球场。

zz年级男生

(2)参赛运动员必须为本系部在校学生，热爱篮球运动，身体
健康;

(3)参赛队需服装统一，上衣应印有明显的号码。

(1)比赛仅为男子组别;

(2)比赛采取淘汰制;

(3)竞赛规则采用最新《篮球规则》执行;

(4)比赛采用4节制，每节比赛时间10分钟，每节间歇1分钟，
每节可要暂停1次，个人犯规5次下场。

胜者晋级下一轮，负者淘汰(负队以得失比率排名次)



本次比赛录取前四名

报名截止时间年z月z日，上交体育组zz老师。(报名注意事项：
参赛队以系部为单位，认真填写《报名表》，《报名表》请
到政教处公共邮箱下载)

(一)各队要加强管理，责任到人，特别是要制定安全防范措
施，确保万无一失;

(二)各参加学部须在体育组的布置下，以不影响学生课业为
原则，根据竞赛日程表的安排组织所有竞赛活动。

十、未尽事宜，由组委会另行通知
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“更高。更强”篮球比赛

二、活动目的

通过篮球比赛来丰富大家的业余生活，强生健体，增进感情，
提高班级团结协作能力。

三、活动宗旨

勇于挑战、比赛第一、友谊第二。

四、活动对象

公司全体员工

五、活动时间

20-年x月x日



六、活动地点

水泥篮球场

七、内容及流程

(一)比赛流程

1、各宿舍队员各12人，裁判两名。

2、比赛分上下半场，每半场15分钟。

3、上下半场之间休息2分钟。

4、如果在规定的时间内双方比分相同，设置加时赛，每次加
时5分钟，直至分出胜负。

八、准备工作

1、赛前通知各宿舍参赛队准时参赛。

2、班委会负责赛前宣传，并准备好拉拉队及口号。

3、每队各出两名裁判员。

九、现场规则

1、禁止在赛场上打架斗欧。

2、禁止用不文明的言语辱骂裁判及参赛者。

3、裁判必须公正严明，参赛者无条件服从裁判员。

4、各队出一名负责统计分数。



十、比赛结束后

负责人当场宣布比赛结果，并对获胜队给予表扬及奖励。

十一、具体安排
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学工部(学生处)

经济管理系

凤凰自行车某市分公司

2、复赛暨实战营销赛：根据初赛表现，筛选出优胜队伍进入
复赛暨实战营销赛环节。11月5日——11月14日，各参赛团队
在校园内外进行实战营销(自由销售、限时销售);根据各团队
的销售业绩及营销创意，筛选出优胜团队进入半决赛。

3、半决赛团队风采展示：11月21日，进入半决赛的队伍进
行ppt展示及现场答辩。

4、决赛团队风采展示：11月27日，进入决赛的队伍进行ppt
展示及现场答辩。

5、营销与策划大赛闭幕式暨颁奖典礼：11月28日，综合初赛、
复赛、半决赛、决赛的成绩对各团队进行评奖，并对获奖团
队进行颁奖。

第一名：颁发荣誉证书并奖励团队活动基金1000元;

第二名：颁发荣誉证书并奖励团队活动基金500元;

第三名：颁发荣誉证书并奖励团队活动基金300元;



优秀奖4名：颁发荣誉证书;优秀组织奖1名：颁发奖牌。

(一)报名方式

3、各系学生会报名：下发通知后附有报名表，打印填写后交
至本系学生会，由各系学生会于10月15日18点之前统一报送
至经济管理系学生工作室(文正楼8217教室)。

(二)报名时间截止10月15日18：00.

1、请各系做好宣传报名工作;

2、大赛全程请各团队注意人身与财产安全;

3、大赛活动事项如有变动，承办单位将及时通知各参赛团队。

学工部(学生处)
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1.增强品牌活力、年轻时尚形象;

2.加强产品校园的宣传推广;

3、提高xx在校园里销售饮料，开发新客户。

活动预热期:20xx年12月20日至29日(共10天)

正式活动期:20xx年12月30日-20xx年1月1日(共3天)

地点:各高校校园:

(1)所有在校学生



他们都是具备活力与进取心好青年，有健康意识，追求成就
感和自我认同，他们注重生活质量，懂得追求时尚，但不盲
目跟随潮流。

(2)在校的教职工及家属

他们的经济水平较高，会享受生活。

"吃、喝、玩"，乐在元旦!

(一)元旦传递卡

活动预热期间，宏达公司在校园内发放1000张元旦祝福卡片，
将此祝福卡片签上名字，送上您的祝福，传给他人。卡片上
有3个祝福语签名，并在12月30日前送到校园内各个超市，凡
是卡片上有签名顾客，活动期间将免费获得一瓶饮料。

执行时间：12月30号活动当天，逾期不给予。

(二)产品试喝

确定部分产品以供试喝。使消费者对产品加强认知和产生好
感，形成购买欲望。并可通过试喝了解消费者对产品的喜好。
在试喝过程中可以调查消费者最喜爱产品并做记录。

执行时间：活动全过程

(三)抽奖

参与条件：只要购买xx饮料，无论什么口味，无论多少瓶，
均可参与抽奖。

抽奖规则：

1、每人只能抽一次。



2、以转盘为抽奖工具，转盘以宏达公司xx饮料经典广告为背
景。将转盘分为6个部分，分别写着：红茶、绿茶、蜜茶、购
物券、健康、甘醇。

3、中奖者在领取奖品时要进行登记，写上姓名、电话、中奖
物品;

4、购物券可以到校园超市内换购

奖品设置：

1、转到"红茶"，可以获得250ml红茶一瓶。

2、转到"绿茶"，可以获得250ml绿茶一瓶。

3、转到"蜜茶"，可以获得250ml蜜茶一瓶。

4、转到"购物券"，可以获得价值50元购物券。

5、转到"健康"与"甘醇"，可以获得圆珠笔一支。

执行时间：活动全过程

(四)凭收集的瓶盖换取奖品

只要收集6个瓶盖，均可再来一瓶，且获得一次抽奖机会，进
行一次抽奖，同时要记录。

执行时间：活动全过程

(五)走动促销

模仿游击战术，安排促销人员到不同指定地点进行走动促销，
增加除摊点以外的销售额及产品的影响力。学生上下课有喝



饮料的需求，在运动场运动的学生也需要喝饮料，所以要定
时安排促销人员到学生宿舍楼下，篮球场及足球场等地进行
饮料促销。

执行时间：12月30日--12月31日学生上下课期间，并隔半小
时到运动场促销一次。

(六)公益捐款活动

活动与公益相结合，刺激消费者消费行为，并通过公益捐款
提高公司品牌形象和产品的美誉度。促销活动每销售一瓶饮
料将拿出一角钱捐赠给学院基金会以帮助贫困生。

执行时间：活动全程

(一)人员安排

请10个工作人员在售点(3天的安排一样)

1、1人负责元旦传递卡

2、2人负责抽奖及换瓶盖环节。

3、2人负责兑换奖品以及记录信息。

4、1人负责免费品尝。

5、2人负责走动销售。

6、2人负责公益活动

(二)现场安排

1、在售点放三张桌子，以及一些宣传画册。



2、在售点写上主题横幅一条以及介绍产品的x架。

3、免费品尝的桌子一张。

2、xx日-xx日：工作人员统一穿着"xx饮料"的工作服。

3、在售点发传单。

4、在售点挂横幅及其他宣传物。

5、要求工作人员喊整齐统一的宣传口号。

1、各高校场地租赁费，平均按每个高校500元计算，共有8个
高校参与活动，共计4000元。

2、促销人员按每个高校10名计，共80名，按每人每天80计算，
促销活动三天，共计6400元。

3、促销礼品及奖品共计10000份，按平均每份4元，共
计40000元。

4、元旦传递卡片，共计1000张，每张1元，共计1000元。

5、传单费用1000元

总计：56000元

我们有理由相信，通过此次的促销活动，xx饮料在学生中的地
位会有一个更大的提升。此次的校园销售活动定能取得佳绩。

相信通过我们细致的安排，此次活动一定可以在校园内掀
起"xx饮料"的热潮。对树立"xx"品牌也会有很大很好的影响。


