
2023年珠宝七夕活动方案 七夕节珠宝活
动方案(实用6篇)

为了确保事情或工作得以顺利进行，通常需要预先制定一份
完整的方案，方案一般包括指导思想、主要目标、工作重点、
实施步骤、政策措施、具体要求等项目。那么我们该如何写
一篇较为完美的方案呢？下面是小编帮大家整理的方案范文，
仅供参考，大家一起来看看吧。

珠宝七夕活动方案篇一

通过“浪漫七夕夜”这一主题，紧紧抓住围绕“有情人”这
一心理，展开商品促销和活动促销，以吸引客流，提高知名
度，达到销售的目的。大力推出“降价风暴”的`降价促销活
动，让消费者感到真正的降价优惠。

20xx年xx月xx日——xx月xx日

20xx年xx月xx日——x月x日

1、示爱有道降价有理

2、备足礼物让爱情公告全世界

“七夕情人节”是一个特殊的节日，是有情人赠送礼品的节
日，因此商品促销应以“情物礼品”为主题，饰物礼品、定
情信物、鲜花、精品系列等。

各店应做好商品的创意陈列和突出重点陈列，以保证节日商
品达到销售。

1、商品特价



情人节期间，对于店内积压商品整理归类，设立特价区，此
部分产品可借此次活动之势，保本销售，让销费者感到真正
实惠。

2、主题陈列：x月x日——x月x日

各店于正门口显眼位置做情人节系列商品主题陈列，可以充
分利用厨窗摆放，如没有厨窗的店面可陈列醒目位置。

要求：

a、情人节主题陈列，以店内精美饰品为主要陈列对象。

b、各店必须包装至少xx份以上的“饰品套系”用于主题陈列。

1、以头饰为主，现价按原有价位6—7折出售，美术笔手写醒
目价签，凡购买饰品80元以上的顾客均赠鲜花一支。

2、制作“浓情头饰花束”售价表。提前准备包装盒，包装纸，
做好包装工作。

3、免费送货服务，要求饰品超过xxx元，送货范围不超过2公
里。

1、情人气球对对碰

制作xxx—xxx个，气球用于门店情人节气氛布置及购物赠送
（门店自行安排）。

费用xxx元/套。

2、会员卡赠送

凡购买情人节系列商品（不限金额），即可赠送会员卡一张。



（时间：x月x日—x日）

注意做好会员卡资料登记工作。

xxxxxxxxx

1、备足礼物让爱情公告全世界门前写真招帖。

a、店门口美术笔手写招贴（含优惠策略的具体内容）；

b、彩色横幅一条：内容为“示爱有道！降价有理之降价风
暴”；

c、购买或租用心形气球做店面装饰；

2、柜台和店面内外的卫生：要整洁，门窗玻璃一定要干净，
一尘不染。

3、在这里还是要特别提到服务质量一定要切实提高。

与当地鲜花店达成合作协议，相互提供商品，以增加双方销
售量。

如购买xx元鲜花，赠由xxx提供的饰品一份或会员卡。在xxx
购xx元饰品，赠由xx鲜花店提供的鲜花或优惠卡。

珠宝七夕活动方案篇二

一年一度的七夕情人节就要来啦，无论是恋爱中的你还是单
身的你是不是都对爱情充满幻想呢，大商影城乘风店今年七
夕准备丰富多彩的活动等着你们来参加，就让我们一起共渡
浪漫七夕吧!

活动一：大声喊出你的爱



情人节活动期间，电影等候大厅将举行分贝测试活动，爱就
要大声喊出来，向对方大声喊出：“我爱你”参与即有礼品
相送，分贝超过200的观众将获得情侣套票一对，愉快的带上
你的她(他)来大商影城吧!(每人一次机会)

活动二：拍照留住你的爱

大商影城乘风店为情人节设置创意照片板，让小情侣们看浪
漫电影之余留下你们甜蜜的回忆，发送照片到影城微信公众
平台更有机会获得小礼品一份哦，(礼品为电影衍生品)

活动三：套餐吃出幸福感

情侣套餐包括：

a、1桶130oz爆米花+1瓶康师傅经典奶茶+1瓶水溶c=39元

b、1桶85oz爆米花+1瓶尖叫+1瓶水溶c=30元

c、1桶85oz爆米花+2瓶农夫矿泉水+2根烤肠=29元

活动四：视频传递爱的告白

情侣们，秀恩爱的的时候到啦!8月1日起录制告白小视频送到
大商影城乘风店，我们将抽取5名幸运观众的`小视频情人节
当天在led大屏上进行播放，视频传递爱，大胆对他(她)告白
吧!注：每段视频不得超过2分钟。

珠宝七夕活动方案篇三

活动时间：8月20——8月24日

活动内容：



黄铂金：

钻饰：全场9折，寓之爱情天长地久。

“爱之永恒”——为每一位情侣所购买钻戒内刻上名字，倡
导爱情的永恒。并发放“情归深处”卡一张。

“情归深处”——在爱情结晶出生时，凭“情归深处”卡领
取千足金生肖吊坠。(2克以内)

买了珠宝你自己送，而我们会在您想要的时间、您想要的地
点将鲜花送到您想要送的人手中。

“甜言蜜语传真情”我们将设计一些精美卡片，将您写下的
甜言蜜语随同鲜花一同送到您想送的'人手中。

佳瑞钻饰特推出“11不舍”特价套餐，让您体验不一样的爱
情。

珠宝七夕活动方案篇四

一、活动时间：

20xx年8月14日-8月16日

二、活动主题

会说情话的玫瑰--xx珠宝传递你的爱

三、活动背景：

每逢佳节倍思亲，20xx年8月16日(节)好节相连，情人节是表
达爱情的机会，人们这个时候最多想到的就是自己的爱人或
情人，人们会想到送鲜花给爱人或情人，同时还会买礼物(如



珠宝、化妆品等等)，所以我们就迎合了这种心理，特意推出
新颖别致的礼品--会说情话的玫瑰，让人们在送礼物的同时
用会说情话的玫瑰表达对爱人或情人的爱和感谢等情话，
使xxx珠宝附着上情感的含义，以情感诉求打动广大消费者的
心，以情感营销取胜。

四、活动目的：

1.通过此次活动增加情人节期间卖场人气;

2.提高xx珠宝品牌在当地知名度，抢占市场份额;

3.进一步提高xx珠宝的品牌美誉度，以利于长期推广销售。

五、活动内容：

1.造势活动：

(2)各地加盟商在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时
间以字幕的形式在电视台上做活动意义、参与细则、各地专
店/柜地址及电话的详细广告。

2.柜台促销：

凡在__珠宝专店/柜买满1000元即送“会说情话玫瑰花”一朵，
此活动是为了使人们在情人节来表达对爱人的爱恋和感谢等，
主要是用“会说情话玫瑰花”录制人们在平时不好意思对爱
人或情人说出口的情话和感谢的甜言蜜语，之后连同珠宝一
起送出，使爱人或情人获得尊贵的钻石的同时又得到一份情
感的精神馈赠。

3.新款上市：

总部将有一系列的打动人们深层情感的新款钻饰(主要是“信



守”、“善美”系列)同时发售，与本次活动一起在情感上打
动顾客，与活动一起相得益彰的使本次“情感营销”取得全
面的成功。

六、活动宣传与推广

(3)各加盟伙伴注意与当地报纸媒体记者联系，注意做好活动
报道工作，以达到长期宣传品牌和长期促进销售的目的。

七、活动经费预算

略

珠宝七夕活动方案篇五

百年老店，百年好合。

（三）提升品牌知名度：配合活动宣传，制造传播效应，建
立品牌形象

（四）吸纳会员+维护客户关系：提高已有会员品牌忠诚度，
通过活动增加新会员

（一）在公众号推送消息或与当地知名度较高的微信平台合
作推送活动文章，设置转发积赞送礼品如送美甲套装、情侣
对杯、毛巾、遇水开花伞定制毛巾开业礼品多种毛巾样式、
毛巾上可以绣字。还有这款非常漂亮的广告磨砂玻璃杯，时
尚靓丽的外表，加上店铺的logo，让广告完美的融入到杯身。

（二）联系传统平媒：报纸、电视台进行活动投放

（三）下乡车：用下乡车喇叭宣传方式进行推广宣传，宣传



车喇叭广告建议网上录音

（六）群体游街：统一服装或玩偶造型游街，工作人员可手
持大旗帜、广告风车、定制气球等，在物料上印活动宣传口
号及促销亮点，风车在游街途中可以送给小朋友，定制地推
风车礼品，华丰广告风车，作为夏季潮流礼品，让大人回归
童年，让孩子享受童年，客户群体广，广告印刷漂亮，也可
以印二维码。

1、员工配合穿着红色旗袍或礼仪服，佩戴绶带，制造节日喜
庆氛围；

2、员工贴臂贴，臂贴可为珠宝门店二维码，随时让顾客扫一
扫关注，享受折扣活动，同时提高公众号的粉丝量。

1、布置气球拱门，红色拱形门，主要突出喜，庆热闹的氛围。

2、门口铺红地毯，pvc底面、贴合地面，防滑耐用、柔软舒适，
环保丝圈：精工细做，健康环保、耐用、耐磨、易清洗。

满999送喜结良缘套碗

珠宝定制套碗开业礼品

送结婚新人一套红红的喜庆套碗，寓意红红火火的一生。

满1888送空调被抱或者珠宝枕被

珠宝抱枕被钉子礼品

珠宝电子秤礼品

电子秤有多种规格，都是采用钢化玻璃，精细磨边，不会因
为小孩子随意玩而划伤。电子秤以简约，小巧的身体受大众



喜爱。

满3888元送康夫吹风机

珠宝定制吹风机

满4888元送朵唯多功能蒸汽挂烫机满5888元送品牌电饭煲

珠宝电饭煲定制礼品

家庭必备，只有拥有一个好的电饭煲才能做出家人爱吃的米
饭，华丰定制电饭煲，来源品牌电饭煲，印上商家logo，珠宝
专版盒子，送给高消费的客户，让客户购物舒心，礼品拿得
开心。

前期宣传一般在7天

中期活动持续3天

活动过后可以用一天做后期反馈

活动所需礼品/物料需要提前一个月定制准备

以免有些礼品货期过长

导致礼品赶不上活动

七夕礼品定制特惠

华丰礼品为给更多的客户提供优质服务

我们一直鼓励

重大节日前的活动礼品



提前一个月准备定制

珠宝七夕活动方案篇六

活动时间：20xx七夕节

活动主题：岁月无声――真爱永恒

主题要素：古典情人节、优惠、服务

主题阐述：主题突出了金嘉利借中国情人节这一隆重主题，
为顾客送去温馨浪漫的服务心愿。

活动地点：金佳美店面及周边区域

主题传达表现：

贯穿于活动，形成主体表现。

有效地互动演绎及内容传达。

所有用品标示。

所有宣传表现。

社会影响与口碑传播。

活动概述：

活动预期目标

目标一：树立七夕期间活动影响力珠宝业强劲品牌。

目标二：通过本次活动，使公司形象和社会美誉度进一步提
升。



活动诉求对象：活动地点区域针对人群。

诉求元素：温馨、浪漫和狂欢。

活动形式：以温馨、浪漫、狂欢及游戏类活动为主，配合七
夕中国古典情人节这一主题。密切公司与新老业主、客户之
间的关系，树立公司口碑，增强客户对于及公司的认同。


