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在现代社会中，人们面临着各种各样的任务和目标，如学习、
工作、生活等。为了更好地实现这些目标，我们需要制定计
划。优秀的计划都具备一些什么特点呢？又该怎么写呢？以
下是小编为大家收集的计划范文，仅供参考，大家一起来看
看吧。

创新创业下一步工作计划篇一

店名：一方面应该和自己的经营业务有紧密的相关，另一方
面要照顾到经营的场所是在校园内部，要贴近校园特色，易
于为校园群体喜爱和接受，店名应有格调，意味悠长。

颜色：以黄色，红色，橙色等暖系色调为主，辅以轻快活泼
的冷系色调。彰显时尚，潮流，雅致，品位。

2、店面布局

恰当运用灯光，地毯，隔断等元素，尽量一方面有效利用空
间，一方面显得错落有致，不显开阔平淡之感。可适当设计
一些较为私密的桌位，然长时间逗留的顾客充分享受那份怡
然自得的情调。分区布局，让每个细分群体的消费者都有自
己喜爱的角落和桌位。

灯饰和灯光：灯饰是餐厅厅装饰的重要元素，选择各种不同
样式的灯饰可以有效增餐厅的美感。灯光是烘托餐厅气氛的
重要部分，可以选择不同颜色的灯光，烘托出餐厅宜人的气
氛。同时，顾客应该保留在自己的空间按照自己的要求调节
灯光的便利。

墙面装饰和窗帘：按照季节及时调整，各种织物材质，图案，



颜色尽量显得和谐，显示餐厅的格调，贴近消费者感官享受。

桌位：桌位设计和摆放应该总体上和谐，个体上有差异，避
免给消费者大排档那样的感受。

工艺品摆放：工艺品的选择应该贴近餐厅气氛和消费者偏好，
烘托出餐厅的品位。

餐具：干净，整洁，应该体现咖啡厅特色或者形象。

背景音乐：以浪漫，柔和的轻音乐为主，响度适中。

创新创业下一步工作计划篇二

产品定位：

以休闲娱乐和餐饮为主的中低档餐厅。

产品服务特征：

本店的特色餐饮和独有的休闲娱乐功能是主要的服务内容。

本店将在特色小吃和广式茶餐厅模式的带动下，让消费者在
工作和学习之余有一个轻松和休闲的地方小息和解决餐饮问
题。

休闲茶餐厅以餐点和茶饮为主要供应的实体商品。

餐食包括中西餐、特色小吃和甜品等，饮品主要包括咖啡、
奶茶、果汁和沙冰等，产品品种多样，口味独特。

1、产品优势

和市场上同类的产品和服务相比，我公司的产品具有以下的
优势:



优势一:成本优势。

我们的成本比竞争对手低，这是因为我们有直接的原材料进
货渠道，避免了原料在多次转手交易中的价格提升。

我们对影响食品成本较大的重要原料制定了采购规格标准，
即对应采购的原料，无论从形状，色泽，等级、包装要求等
诸方面都加以严格的规定。

我们认真做好存货的周转工作，严格控制原料在库存方面的
成本。

优势二:质量优势。

我们具有一个安全和稳定的进货渠道，首先从原材料的选择
上把好产品的第一关。

我们具有专业的品质控制和质量改进的能力，同时制定了严
格的厨师和服务人员的行为规范，保证了食品的安全、美观
及美味。

我们有良好的服务意识，并且坚持顾客为本的理念，保证了
优质的服务质量。

优势三:组织管理优势。

本项目管理团队成员均为会展管理专业在校大学生，具备一
定的专业管理知识和能力。

优势四:意识优势。

本商业团队成员的大学在校学生身份完全符合本项目的目标
市场--在校大学生，可以最直接的、限度的了解到目标受众
的需求和目标市场的动态。



优势五:个性优势。

本项目不同于普通的茶餐厅，也有别于一般的休闲性场所。

休闲茶餐厅将餐饮和休闲结合起来，既能满足消费者一般的
就餐要求，另一方面也为消费者提供了一个温馨舒适的休闲
环境。

这个是本项目的最重要的特点，是作出自己品牌的关键性要
素。

切入产品和服务

本项目在实施的初期，将以餐饮为主，休闲为辅的方式进入
市场。

在市场成熟期后，将全面贯彻休闲茶餐厅的内涵，转为以休
闲为主，餐饮为辅的经营方式。

由于本项目在舟山东路还是属于比较新颖的商业模式，在进
入市场的初期，会在一定程度上造成消费者的陌生感和不认
同感，所以我们在初期选择一个对于消费者比较熟悉的经营
方式，即主营餐饮类产品打开市场。

我们的这种销售策略有利于消除消费者心理上的距离感，一
定程度上为进入市场减少了阻力。

但是，这种经营策略在实施过程中，如果力度把握不当，会
对本项目的特点的突出造成消极的影响。

另外，在经营策略中的转型期要注意转变的适度，否则会背
离已拥有的客户群的消费习惯，造成市场成熟期现有客户的
丧失。

产品资源



(1)、提供产品与服务情况:

餐食供应:以中西餐为主食，提供多种类、多口味、多形式的
餐点，适应大众口味，接受度较高，是迎合消费者需求的首
要产品。

另外，具备各色甜点小吃，风味独特，成为本点餐食多样化
的保证。

饮料供应:咖啡，奶茶，果汁，沙冰和其他不含酒精饮料。

书刊阅览:各类期刊，报纸杂志，动漫类书籍和各类流行文学。

创新创业下一步工作计划篇三

1、性质：大学生厨房是一种面向全体大学生出租厨房的一种
服务性项目。

2、设备设施：大学生厨房以单元制形式存在，一个单元有一
个厨房和一个餐厅。一个厨房中有四个灶台，四套炊具和燃
气灶，和一个砧板台，多套切菜工具，和一个橱柜，里面碗
具、油盐等调料一应俱全，配备自来水龙头和多只篮、桶等
洗菜工具，和几个油烟机;餐厅里有大小桌子五、六张，电风
扇，饮水机，电冰箱，消毒柜，电饭煲，时时提供热饭。

3、项目服务内容：大学生们只要提着自己喜欢的菜来到大学
生厨房来，根据时间或者规模交付一定的租金就可以到指定
的灶台上去烹饪了，一个厨房四个灶台、可以同时烹饪。在
一个中餐或晚餐时间内，一个灶台又可连续地让几组同学烹
饪。这样一个单元的厨房：中餐时间(11:00-2:00)之间大概
可以烹饪28(4个灶台-7组/灶台)组同学。同学们可以在这里
吃完再走，也可以带出去吃，一切自便。

我们大学生厨房还搭配有一个大冰箱，若是一个常客，且有



吃不完的菜，或需要存储的剩菜我们将替他们存储，只需将
它们密封好后放入一封闭的篮子，然后写上姓名或其他标记，
放入冰箱即可，但因考虑到用电情况和冰箱空间问题，若存
放的时间超过一天则支付2元/天的寄存金。

4、项目目的：大学生厨房的产生是我组深刻了解到很多大学
生们抱怨食堂的饭菜天天一个样，味道不可口，没有一点新
意，还有部分学生又觉得在外餐馆的饭菜，卫生状况不好，
嫌油不多，而且价格不低。在只有两种选择的情况下，除了
抱怨，只有抱怨，所以我们想到了大学生厨房这个既对大学
生的口味，又锻炼大学生自己动手能力的厨房。

5、大学生厨房室内的装饰：可由学生来创造设计，设计核心
为自由舒适，绿色环保。主要体现简单美。大学生自己种的
花草，手工剪贴画，废物利用等些有创意的设计都可用来装
饰大学生厨房。

创新创业下一步工作计划篇四

创业培训第八天，写出自己企业的书，我们在前七天已经学
习了创办企业所要具备的素质，怎样创办企业等内容，虽然
对此已经有了一些了解，但真正做计划还是比较难的，从早
上八点做到下午六点，才把计划写完，做完计划后，对企业
有了一个全新的认识，计划是实际行动的指南，所以我们在
做计划的时候一定要考虑全面，做到细、准、实。俗话说的
好，不想做将军的士兵不是好士兵。培训老师也说：没有人
甘心一辈子替他人工作，谁都想做老板。但，又不是每一个
人都适合，都有能力去做。所以syb就是交大家如和创业，如
何成为一个优秀的创业者。

在参加这个培训前我是有过创业的念头，但苦于自身能力不
足和无相关经验，始终无法去做。但经过培训，对于创业我
有了更高的自信心。



首先，要成为一个成功的创业者必须具备较高的个人素质，
品德及修养，当然自身能力和对自己企业的生产技术的了解
也是不可缺少的，同时家人的支持与资金是否充沛也密不可
分。所以“创业=德+能+家+财”，然后，我们构思好自己的
企业，并用“swot”分析法，分析我们的企业本身的竞争优势，
竞争劣势，机会和威胁，从而将公司的战略与公司内部资源、
外部环境有机结合。

因此，清楚的确定公司的资源优势和缺陷，了解公司所面临
的机会和挑战，对于制定公司未来的发展战略有着至关重要
的意义。要初步拟定企业“4p”。在创业过程中，我们还要懂得
三个流：商品流、现金流、信息流，所以在生活中我们要发
现有用信息，抓住有用信息，把握有用信息，最后利用信息
给自己的企业带来更大的财富。同时培养自己成为一个有规
划，有目的的优秀的“牧师”，也就是说：当企业到了一定
规模时，我们要进一步完善“4p”

4p：商品(适当考虑是否要扩大自己的经营产品，扩大企业规
模)、价格(根据市场的发展趋向，是否考虑对商品价格进行
变化)、地点(当企业扩大时，是否考虑将企业向发展潜力更
广的城市进军)、促销(拟定出更是和自己企业成长的经营方
式)。

总之，参加syb创业培训让我知道了很多，这也成为了我以后
创业的一笔可观的“财富”!

创新创业下一步工作计划篇五

长期以来,国内居民因生活水平较低,对以^v^厨房^v^
和^v^卫生间^v^为主要服务对象的小家电消费很少.据统计,
目前国内城镇家庭小家电的平均拥有量只有三四种,而欧美国
家这一统计数字高达37种.据统计,每年国内有至少260万住户
搬入新家,随着人们生活水平提高,对^v^厨房^v^和^v^卫



生间^v^的日益重视,小家电产品的加速普及与换代升级必将
孵化出惊人市场推动力,小家电的市场发展前景非常广阔.今
后2至3年内,我国小家电行业将步入黄金发展阶段,市场需求
量年增幅有可能突破30%.

对于浴室取暖用的小家电目前只有浴霸和暖风机两种.目前全
国生产浴霸的企业为376家,20__年国内销量估计为400万
台,20__年为550万台,20__年达到700万台,销售额超过10亿元.
在城市居民家庭中,浴霸拥有率不到15%(20__年),国内消费者
对浴霸认同度达82%,市场空间巨大.浴霸在浴室取暖设备中占
着绝对优势,其中杭州奥普浴霸20__年销售额为亿元,市场分
额第一.目前生产浴霸和暖风机的厂家大都集中在浙江,广东
一带,但其中小厂居多,多为仿制或oem,自主研发能力不强.

二,我们的目标

我们的目标是,在_年制出样品进入市场,发展地市级以上代理
商10-15家,销售额在200万元以上,20__年达到500万销售
额,20__年达到20__万销售额,利润率保持在30%--50%.

三,资金使用

四,产品成本及盈利分析

为节省费用,降低投资风险,先期的小批量生产以委外加工为
主,暂不购买生产设备.本产品主要包括:桶体,盖子,加热盘,
漏电保护器,防干烧保护器,开关,蒸汽调解板,底座,密封圈.
其中加热盘7-8元,漏电保护器12元,防干烧保护器元,开关元,
其余为塑料件,价格15元,另外产品包装,接线螺丝,运费等,成
本合计在40元以下.批发价暂定为80元,每个毛利为40元,估计
两年能收回投资并稍有盈利.(以上数据是调查的零配件经销
商,还有向下浮动的可能)

五,销售前景


