
最新新开理发店活动方案策划书 新开理
发店的活动方案(模板5篇)

“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。怎样写方案才更能起到其作
用呢？方案应该怎么制定呢？以下是我给大家收集整理的方
案策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋
友。

新开理发店活动方案策划书篇一

一、五一进店，免费体验。

二、现场理发演示。

五一是国家法定节日，很多人都会在家休息。理发店可以趁
天气好的时候，到小区广场去做一场活动。请几个发模，然
后现场给她们做不同的发型，让小区的人看到你们理发师的
技术，同时还可以卖一些理发用品，比如洗发水、护发素和
发膜。这些理发用品还可以现场试用，让顾客看到效果，这
样她们才能信服。

三、转介绍促销。

在营销策略中，转介绍是一种很重要的销售方法，理发店也
可以采用这种方法进行五一劳动节促销。可以制定这样的促
销方案：来店消费的顾客带一个顾客来消费后，她自己做头
发的钱就只用付一半，带三个顾客来，她自己做头发的钱就
免费。如果她带的顾客有办月卡，那么，这位介绍的顾客就
可以享受3次免费洗头的福利，如果她带的顾客办了半年卡，
那么就送她一个月的发膜用品。诸如此类的方案，理发店都
可以试用，只有不断尝试新的促销方法，才知道哪种最适合
自己的店。



理发店五一促销注意事项：

1、提前做好宣传工作。

理发店在进行五一劳动节促销之前别忘了造势，也就是大力
宣传，让周围的顾客都知道你的店在搞活动。具体的宣传形
式应该根据每个店的实际情况来定，可以在店门口张贴五一
促销海报，也可以四处派发宣传单，宣传单可以放一些免费
体验的广告，吸引顾客进店。

2、对免费体验的顾客也要用心服务。

现在很多生意人都是见钱做事，付费多的顾客，得到的服务
和态度就好，免费体验的就爱理不理，138job小编觉得这是非
常不可取的。理发店要锁定顾客，获得稳定的客源，就必须
用心对待每一位顾客，尤其是免费体验的顾客，在心里上绝
对不能不重视，因为很可能这些体验的顾客会成为店里的新
顾客，如果用心为他们服务，说不定他们还会给店里带来更
多的顾客。

3、保证质量和效果。

理发店一旦将免费体验的宣传单派出去，那么，就会有很多
人来店体验，这时，理发店需要做的重点是保证服务质量和
理发效果。虽然，追求质量是每个理发店的宗旨，但是五一
促销人多之际，这点极易被忽视，要保证理发店获得好口碑，
保证服务质量和理发效果是必须的。

新开理发店活动方案策划书篇二

促销作为传统营销理论的四个支柱之一，其重要性也被发廊
深刻认识，而且已经成为发廊运用最广泛的营销手段。消费
者随时都会被促销信息包围，在很多时候走进发廊，都可以
看到悬挂的促销招贴画。“搞促销”已经成为中国发廊在经



营中使用最多的词语。但是大量的促销活动中，有哪些是真
正必须开展的，有多少资源被浪费了，就很难说清楚了。

下面是十一活动方案，您可以选择其中之一的方案，参考一
下。

活动方案：

【方案一】抽奖

如果顾客在本店消费达到一定水平(具体情况自己定)，就有
机会参加店里的抽奖活动，将会有机会获得大奖。比如说，
如果他抽到一个纸条，上面写着“优惠”，那意味着，他有
机会打八折。如果写着“礼品”，那他就有可能获得小礼物，
这又自己店来定(比如小包装洗发水，小包装护理液等等)。

【方案二】优惠券，洗头票

【方案三】花5元钱10分钟就能单剪一个刘海。

在新年节日，很多消费者都想借这个机会来美丽一下自己。
但是，通常情况下，稍有档次的美发店，只要动了剪刀都要
花20元左右，消费者觉得不划算。

如果美发店在新年节日，打出广告“只要5元钱10分钟就能单
剪一个刘海”。这样做可帮我们吸引不少新顾客。短短10多
分钟，既能让顾客满意，又能体现发型师的技术水平。对美
发店也是很好的宣传。

当然，前去消费的.大多是附近写字楼的白领或者是相对中高
档小区的消费者，她们看中的是快捷简便的服务。其中，不
少前来剪过刘海的顾客，将会后来成了店里的常客。该举措
还带动了染发、烫发、护理等项目。推出该促销活动前，某
店本以此作为应付淡季的权宜之举，因市场反响不错，老板



决定将此定为常设项目。

据悉，为适应上班族快节奏的生活，不少美发店推出了“10
分钟极速剪发”服务。店内不设洗发、吹发、染发等服务，
为顾客节省不少时间。

随着美发行业竞争日趋激烈，只有充分满足消费者的需求，
推出人性化的服务才能赢得更多的市场。

新开理发店活动方案策划书篇三

活动主题：

放粽爱你

活动时间：

20xx年5月28日-5月31日

活动目的：

提升总体业绩，扩大人气口碑，为后期的经营做好铺垫工作

活动准备：

1、利用端午节文化元素装扮活动现场，要想真正的不一样那
就要有个性的元素而不是复制往期的'活动内容，顾客也是会
产生审美疲劳的，一味地重复单调的活动项目只会让顾客产
生心理排斥，更不要说对于活动的详情感冒了。所谓的个性
一方面是跟节日主题契合，一方面是和美发店品牌结合，一
方面是拥有创意的想法和设计，让整个活动现场呈现高潮连
连的激情状态。

2、保证活动当天人员的安排得当，一方面各个环节要紧密相



扣，另一方面每个美发师都知晓活动的详细方案，能够收放
自如的给客户介绍与讲解，保证整个流程能够顺畅的走下来，
呈现最完美的效果。

3、活动提前宣传，建议活动开始前15天就宣传，充分为活动
当天的精彩环节造势，让客户早早的就在内心产生期待，还
未到活动当天就能产生口口相传的好效果。

4、优惠折扣最好惊喜连连，很多顾客对于打折促销其实已经
很疲劳了，如果我们能够在促销活动上稍微变动模式就能帮
助我们的美发店带来更好的营业额。

活动方案：

1、来店有两重惊喜，第一重，凡是端午节当天来美发店的顾
客即可享受免费的美发店试用装一套，外包装最好采用不透
明的粽子包装，第二重，进店的顾客只要消费即可赠送精美
粽子一盒，只为给客户万般宠爱。

2、限时限量底价秒杀，每天限量66件产品及项目，来晚就没
有机会了。刺激消费欲望，增加顾客消费的紧迫感。

3、玩游戏赢折扣，设计一个小游戏，通过游戏饿排名分别给
予顾客相应的折扣，让顾客明白优惠的来之不易，更加愿意
去掏钱消费。

新开理发店活动方案策划书篇四

1,对先期的烫染顾客和8,9月剪发顾客的回笼,并为到来的十
一月份的淡季作基础,稳定业绩.

2,对同行商圈的竞争压力,培养更忠实的老客户,创造更多的
新客户,以稳定增加烫染客户的数量.



3,掌握和控制顾客的消费周期.

4,激励员工,增加全体员工凝聚力.立团队精神,创造个人和团
队高业绩.

四,活动前的准备工作

1,活动所需要的活动平台,海报,画册,气球,条幅,胶带等是否
准备妥善.

2,活动所要促销的染烫服务项目或者产品是否定位.

3,活动所需的发型师及助理是否已经安排.

4,烫染的过称及程序每个员工都要了然于胸.

5,现场销售及与客户沟通技巧是否演练成熟.

注:准备所要注意的一些东西

促销的折扣设计在设计促销折扣时需注意以下列几点为前提:

1,不能让消费者觉得以前赚她太多.

2,尽可能做多样式的产品组合.

3,会员与非会员优惠要所差异,让会员觉得受到不同礼遇,非
会员想要加入做会员.

4,尽量不要在产品上打折,因为产品售卖利润较低,如在产品
打折,无疑是直接减少利润.

五,活动内容

1,现场的染烫表演.毕竟发型师水平的高低决定烫染客户的人



数及忠诚度.(时间周期不宜过长,我认为以1-2周为宜,其他活
动的时间按照正常1个月时间没有什么问题)

具体操作为:在店外搭建一个活动平台,选拔优秀发型师邀请
两位围观的有染烫经历的女士免费做新式的烫染体验(最好是
有一个是自己的朋友而另一个则是潜在的客户,因为如果你邀
请两位不认识的女士去台上做头,是有一定的难度的,但是呢
人都有从众心理,只要有一个上去的,另一个女士就好搞定了)

2,烫染项目打折服务,这是每家美容美发店都用的一个活动项
目,但其中也是有技巧的.

具体操作为:烫染项目打折需要一个梯度,比如原来的老客户
习惯做300元的烫染,打7折变成210元,而你另一个烫染项目平
时价格为400元,打7.5折正好为300元.这样呢发型师可以推荐
做400元的烫染项目,而客户呢还是花原来的300元,但是呢她
的消费水平却是增加了,如果您400元的项目确实比她所做
的300元的要好,她会考虑以后做400元的项目,这无形中增加
了你们的客户消费水平.

3,做烫染项目送代金券,洗头卡,保养

具体操作:消费不同的烫染送价格不同的代金券及次数不等的
洗头卡和头发保养次数.建议最好送洗头卡,而且要有日期限
制,比如一个月的时间.因为洗头的成本相对较低.

本文素材来源于网络，如有侵权，请联系删除。)

新开理发店活动方案策划书篇五

活动主题：

粽粽情深，相约xx美发店



活动时间：

20xx年5月28日至5月30日

活动目的：

促进销售增长，并吸引新顾客群的注意力，培养顾客的忠诚
度，同时塑造和提高品牌形象,提升美发店的知名度和美誉度。

活动内容：

1、在端午节期间，顾客进店消费满120元，可获得该店赠送
的一份礼品，该礼品是价值66元的洗发水。

2、在活动期间，进店做发型的可享受5折的优惠，同时还可
以得到店家为你准备的一份精美礼品。

3、美发店端午节那天举行幸运大抽奖，奖品如下：

消费满322元抽取时尚奖1张，奖品是免费做时下流行的发型。

消费满288元抽幸运奖10张，奖品应是价值300元的一套护发
产品。

消费满166元抽取开心奖30张，奖品是可爱公仔一个。


