
最新奶茶的促销方案 奶茶店开业促销方案
(优质5篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的方案吗？下
面是小编为大家收集的方案策划书范文，仅供参考，希望能
够帮助到大家。

奶茶的促销方案篇一

xxx奶茶店开业活动

20xx年5月10日、11日、12日（暂定）

八一路和广八路交汇处

吸引人流量，增加客单量，提高营业额，积攒大量人气，一
炮而红。

开业促销是所有促销活动中最重要的，因为它只有一次，而
且它是与潜在顾客的第一次接触，顾客对商店的商品、价格
和服务等的印象，将会影响其日后是否会再度光临。利用反
复的区域密集的促销活动，使其深入到经营方针、商品和优
质的服务中，一定要使顾客知道新店的存在。

门店开业促销

一、借装修为开业造势

造成顾客的期待与好奇感，为即将开业造势。做一个显眼的
大喷绘，一个临时性的广告，内容是即将开业的大姆指奶茶
店形象宣传。或者拉一个条幅，上面写着：xxx奶茶店开业还



有多少天，造成来往顾客期待与好奇感，为即将开业造势。

二、借周末为开业造势

满足顾客的从众心理，周五与周六是开业的最佳时间，一周
当中这二天是人们最有消费需求的两天，也是人流量最多的
时候，顾客有从众心理，喜欢热闹人多的地方。

三、借宣传单为开业造势

以优惠的促销方案引客进店，xxx奶茶的活动宣传单张的内容
就包含：开业酬宾措施，进店有礼，点赞积分卡，店址，联
系电话。两名派单员身着工装、披幅，披幅上印制店名，在
附近人流量大的街道或校园门口发放宣传单，话术：新店开
业有好礼相送，请来店里品尝。

四、借促销为开业造势（可选择）

2、开业当天凡是进店购买奶茶的客户拍摄店名、店内装修、
宣传单页并分享到朋友圈即可获得小礼品一份。（一人仅限
一份，留下姓名与手机号）

3、开业当天凡是进店购买奶茶10元以上客户可免费送点赞积
分卡一张，往后消费一次点一个赞，集齐十个赞可以免费送
奶茶一杯。

4、开业当天凡是进店购买奶茶客户可免费刮刮乐一次，刮刮
乐内容有：抵用消费0.5元，抵用消费1元。（最高抵用消费1
元，一次仅限使用一个）

五、借气氛为开业造势

1、店内张挂pop、张贴海报、产品图片，门前或店内安排试饮
用的桌子和用具，门前派单员派发宣传单。



2、开业当天播放动感音乐，主持人宣传开业当天的优惠活动，
并选定吉时进行剪彩；

3、店门口用白紫气球拱门装饰、店门口两边摆放开业花篮。

在开业当天，给消费者一个开业好礼及扩大影响力，营业额
能够直接突破20xx元。以后凭借着开业促销活动带来的品牌
影响力，业绩能稳定在一个相当可观的数额。

活动当天所需物料：气球、拱门、开业花篮、红绸缎、音响、
话筒、主持人、礼品、点赞积分卡、披幅。

奶茶的促销方案篇二

“心语星愿”

对你的他（她）许下诚挚的誓言，让流星附载着你们的真情，
穿过世界的每一个角落，相信心中的梦一定可以实现。

（目的：为情人们制造一个浪漫的氛围，让他们感受到xx珠
宝的与众不同。）

道具准备：陨石，放在精致的玻璃盒子内，代表着流星的百
分之一、千分之一、万分之一、亿分之一的永恒的爱。

奶茶的促销方案篇三

结合节日特性适当装饰店铺七夕节当天，门店可适当增加一
些浪漫元素，收银台上放上一束玫瑰，墙上挂一些粉色爱心
气球，找一个可爱的玩偶发放玫瑰，顾客因此也能感受到门
店的的用心设计，对门店的好感度也会有所提升。

关注店铺片微信公众号，并在朋友圈分享在本店的爱情瞬间
的顾客，即可免费获得本店爆款饮品一杯。



这是很多品牌情人节惯用的营销方法之一，虽然创意不高，
新意不够，但是好处是操作方便，顾客的参与度也不错，既
活跃了门店的节日气氛，也无形中让顾客在朋友圈分享了门
店，主动帮门店宣传。

门店可在门口设立创意打卡点，让顾客手捧饮品，请专业的
摄影师拍照，放在公众号上投票选出最恩爱的情侣获得520的
奖品，或者赠送本店饮品等。

在520当天以较低的成本，为情侣顾客提供了贴心的增值服务。

另外门店可在当天设计简单温馨的520表白墙，表白墙适当融
入产品和品牌信息，顾客在分享照片的时候无形中也达到了
传播门店的品牌形象的效果。

为了帮助他们向对方表达这份爱，奶茶店店长可以费些小心
思去牵线、制造机会。比如：以门店的名义送上祝福和感谢
卡片；饮品杯结合节日特性做一些装饰；调整一杯两杯门店
的饮品名称......

结合七夕节特性，推出特别品，帮助顾客顺利表达爱意。这
也是门店节日促销较常见的营销方式之一，餐饮人巧妙抓住
这些情感痛点，构建有价值的情感营销，不仅可以为门店提
高当天盈利额，还可以提升顾客满意度，给顾客留下好印象，
增加回头客。当然这个方法比较适用于单店或者门店还不多
的店。

1、网红直播

邀请当地或者在全国都比较有名气的网红来店里直播，或者
组织网红线下粉丝见面会，为七夕节活动造势。

2、消费遇“7”，赠玫瑰



消费结算，每单金额遇“7”，即送玫瑰花一朵（数量有限先
到先得）。

3、第三人免单

七夕节大部分商家都会把目光聚焦在情侣身上，却忽略了单
身群体。这时候反其道而行，推出一个三人同行第三人免单
活动，势必会形成新的传播势能和影响力。德克士曾经就在
情人节时推出过三人套餐，效果还非常不错。

4、情书接龙

奶茶的促销方案篇四

“购物有礼”

凡在2月14日当天购物的所有顾客，均有小礼品赠送。（鲜花）

活动亮点四

您还可以在我们的各大卖点为您的他（她），专门设计、加
工你们的专有钻石首饰，一定另有一番风趣哦！

不过您一定要记得要提前定做的，才可以在情人节当天为您
的他（她）献上与众不同的钻石饰品。

奶茶的促销方案篇五

一、校园背景：

在大学城附近稍微转转，不难发现奶茶店的数量不在少数，
但大多数奶茶店具有店面小，员工数量少等特点，俗话
说：“身子轻好飞”。但奶茶店的数量多，直接导致奶茶店
生意越来越不景气，竞争压力大，导致商机少，商家更多的



开始走进校园，赞助校园活动，企图增加知名度。

二、市场调查:

自己通过从朋友同学之间简单调查，大家对奶茶店口碑较好，
奶茶的.价格在自己的经济承受范围，另外说法如下：

“我们学校超市的奶茶就卖的很好，并不是因为奶茶有多好
喝，只是因为是一种情趣吧！”。

“下课没事买杯奶茶又不用多少钱，买杯喝喝还是可以的”。
从学生的口中我们不难看出，在大学城开间奶茶店市场运行
前景还是有的，学生反响较好，对奶茶的认知度还是蛮高的。

最后结论：常州大学城奶茶店拥有一大批潜在消费者,服务行
业中的朝阳产业,市场前景广阔;与师生生活息息相关,市场风
险性小;是一种长期稳定的投资项目;单位运营成本较低而收
益率较高;人员投入少,便于操作和管理;属于小型投资项目,
适合个人投资。

三、常州大学城奶茶店市场分析：

需求的多样化决定了任何行业都必然会走向行业细分化,奶茶
行业正处于初步细分阶段,传统的奶茶兜售业态势必会逐渐退
出历史舞台。

奶茶的出现，对于大学城女性饮品市场来讲，无疑是一个亮
点，以100%纯天然、不含咖啡因、健康、高品位为诉求的花
草茶，将极大的满足女性消费群体的需求。茶产品占据高端
市场线，价格走普及路线。空白市场，机会不可错过。

四、常州大学城奶茶店促销目标设定

本次促销方案最大的目的就是为了提高销售量，打击竞争对



手，提升品牌认知度及美誉度，目标明确，活动有的放矢。

五、常州大学城奶茶市场定位:

目标消费人群：常州大学城在校师生和生活节奏较快的年轻人
(高收入,时尚,经常上网)

目标市场:中低端市场


